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1. UVOD

Grad Ludbreg potpisao je ugovor s Institutom za turizam za izradu Strateskog plana
razvoja turizma destinacije Ludbreg. Rije¢ je o programskom dokumentu kojim se
osigurava sustavan i koordiniran razvoj turizma na podrucju grada Ludbrega u sljededih
desetak godina.

Izrada ovog dokumenta provodila se kroz nekoliko faza. Prva faza, nakon elaboracije
metodoloskog pristupa, obuhvatila je analizu planskih dokumenata relevantnih za razvoj
turizma grada Ludbrega, i to prvenstveno Zupanijskog i gradskog prostornog plana,
planova gospodarskog razvoja te planova turistickog razvoja Zupanije. Ovi planovi sadrze
temeljne razvojne odrednice i promisljanja o gospodarskom i turistickom razvoju
destinacije Ludbreg i njezinog Sireg okruZenja te su pretpostavke za koordinirani pristup
razvoju turizma u gradu kao i pretpostavke za optimalno koristenje sredstava pomoci
Europske unije.

Druga faza odnosila se na analizu rezultata stanja, odnosno, obuhvatila je detaljno
sagledavanje resursne osnove za turisticki razvoj, osnovnih ¢imbenika koji utjecu na
razvoj turizma, relevantnih turistickih trendova Ciji su rezultati sazeti u SWOT analizi.
Nakon toga, slijedilo je definiranje vizije, misije i ciljeva turistickog razvoja.

Treca faza obuhvatila je izradu programske i prostorne koncepcije turistickog razvoja kao
i koncepciju marketinga. Time je obuhvadena cjelovita strategija turistickog razvoja
grada Ludbrega.

Ovaj dokument sadrzajno slijedi navedene faze izrade studije. Nakon uvoda i opisa
razvojno-planskog okvira dana je analiza postojeée situacije. Potom su detaljno
analizirani turisticki resursi i atrakcije. Nakon analize trzista izvedena je SWOT analiza iza
koje slijedi strateska vizija, misija i ciljevi, prostorna i programska koncepija razvoja, te
marketinska strategija i zakljucak.

1.1. Pristup izradi plana
Grad Ludbreg smjesten je oko 100 km sjeveroistocno od Zagreba te 30 km od VarazZdina,

odnosno 22 km od Koprivnice. Desetak je kilometara udaljen od istoimenog ¢vorista na
autocesti A4 Zagreb-Gorican i izravno smjeSten na Podravskoj magistrali. Zbog toga je
idealno geoprometno pozicioniran za razvoj turizma, poglavito izletnickog ali i
kratkotrajnog odmorisnog. Ludbreg je kao rijetko koji grad ovakve veli¢ine obdaren tako
brojnim i tako kvalitetnim turisti¢kim privlacnostima, realnim i potencijalnim turisti¢kim
atrakcijama, no istovremeno atrakcijama s niskim stupnjem koristenja.

Na prvom mjestu, Ludbreg je poznat unutar i izvan granica Hrvatske po svom Svetistu,
utemeljenom na tradiciji 600 godina starog ¢uda Presvete Krvi Isusove. Ovo ludbresko
¢udo je potvrdeno papinskom bulom pape Leona X. iz 1513. godine i jedino je svetiSte na
podrucju Hrvatske koje posjeduje papinski certifikat o ¢udu. Pritom je klju¢na Pokaznica



institutzaturizam
Strateski plan razvoja turizma destinacije Ludbreg

s epruvetom Krvi Isusove, kao pokretno vjersko i kulturno dobro, ¢emu treba pridodati
crkveni kompleks Zupne crkve i Zavjetni kapelu Hrvatskog Sabora u Ludbregu. Na ovakvu
se atrakcijsku osnovicu naslanja i najznacajnija ludbreska manifestacija - Ludbreska sveta
nedjelja.

Ludbreg je bogat i s drugim privlacnostima kulturne bastine, nepokretnim i pokretnim
kulturnim dobrima. Bogata su prapovijesna arheoloska, ali i paleontoloska nalazista.
Potom se izdvaja razdoblje antike, osobito rimsko razdoblje, s bogatim arheoloskim
nalazima i sa znacajnim ostacima rimskih gradevina (lovia). | doba feudalizma je ostavilo
svoj trag - tu su korijeni, prije svega, impresivnog ludbreskog ,Starog grada“ koji i u
najnovije vrijeme nastavlja svoj atraktivan Zivot pruzaju¢i gostoprimstvo
Restauratorskom centu Ludbreg. Po ludbreskom kraju razasute su brojne crkve i
kapelice. Do danas je sacuvana bogata, materijalna i nematerijalna, bastina kulture
Zivota i rada ludbreskog kraja - pjesme, no$nje, obicaji, narodno rukotvorstvo, ruralna
arhitektura, vinogradarstvo i poljoprivreda. Turisti¢koj privla¢nosti Ludbrega pridonose
njegovi znameniti ljudi i dogadaji, kao Sto je bilo snimanje TV serija Mejasi i
Gruntovcana, niz razlicitih atraktivnih manifestacija, vinska cesta, izvori termo-mineralne
vode, rijeka Bednja, blizina Drave i Varazdinskih Toplica, artificijelne atrakcije, primjerice,
Centar svijeta itd.

Turisticka atraktivnost Ludbrega i okolnog funkcionalnog turistickog prostora tek je
djelomicno turistic¢ki valorizirana i daleko je od optimalnog destinacijskog turistickog
proizvoda. Potencijal vjerskog turizama jedva da je nacet, a potencijal za razvoj
kulturnog turizma, koji se, prije svega, krije u Restauratorskom centru Ludbreg, pravo jos
nije ni prepoznat.

Zbog toga se ovim dokumentom Zeli postaviti koncepcijski okvir za nositelje ekonomske,
drustvene i turisticke politike u gradu Ludbregu. Time ¢e on postati vodi¢ za
osmisljavanje skupa aktivnosti kojim ¢ée se sustavno razvijati turisticki proizvodi i
infrastruktura te uspjesno upravljati turistiCkim razvojem. U konacnici, rije¢ je o
dokumentu u kojeg su ugradeni svi elementi turistickog razvoja ovoga podrucja kao
pretpostavke za donosenje poslovnih i razvojnih odluka na razini poduzetnistva, osobito
turisticko-ugostiteljskih poduzeca i potencijalnih investitora.

1.2. Ciljevi i metode
Pri izradi ovog plana primijenjen je pristup usmjeren prema provedbenim rjeSenjima, a
temeljen na:
=  KONZULTACIJAMA S DIONICIMA
Rad na ovom strateSkom dokumentu ukljucivao je suradnju s nositeljima
turistickog, gospodarskog, drustvenog i kulturnog razvoja grada, provodenje
dubinskih intervjua s predstavnicima gradske uprave i gradskih institucija,
udruga i s privatnim poduzetnicima tijekom obilaska projektnog podrudja,
radionice i javne rasprave.
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= OBILASKU PROJEKTNOG PODRUCIA
Obilazak atrakcija podrucja grada Ludbrega s ciljem utvrdivanja i procjene
infrastrukture i komponenti turistickog proizvoda projektnog podrucja
proveden je u svibnju i srpnju, uz nezaobilazan posjet manifestaciji - Sv.
Nedjelji.

= ANALIZI RELEVANTNIH PLANSKIH DOKUMENATA
Analizirani su relevantni planski dokumenti na nacionalnoj (Strategija razvoja
turizma RH do 2020), Zupanijskoj (Zupanijski prostorni plan, Smjernice
razvoja turizma Varazdinske Zupanije, Zupanijsku razvojna strategija
Varazdinske Zupanije) i gradskoj razini $to uklju€uje prostorni plan i Program
ukupnog razvoja grada.

= ANALIZI TURISTICKE PONUDE | POTRAZNJE GRADA LUDBREGA
U suradnji s gradskom turistickom zajednicom te gradskom upravom uz
koristenje relevantnih sekundarnih izvora prikupljeni su detaljni podaci o
smjestajnim i ugostiteljskim kapacitetima te stanju njihove opremljenosti,
broju noéenja, strukturi i broju ostvarenih nocenja i dolazaka.

*  ANALIZI TRZISTA
Za detaljnu analizu trzista koristile su se informacije Hrvatskog zavoda za
statistiku, trzisnih istrazivanja TOMAS Instituta za turizam kao i analize
kvalitativnih obiljeZja turisticke potraznje iz raznih stru¢nih studija i ¢lanaka.

= ISTRAZIVANJU POVIJESNIH IZVORA
Kako bi se osmislio kvalitetan programski okvir turistickog razvoja, zasnovan
na turistickim proizvodima i doZivljajima Ludbrega, koristilo se niz povijesnih
izvora i zapisa o drustvenim, politickim i ekonomskim uvjetima u kojima je
grad nastajao i razvijao se. Uspostavila se i suradnja s Hrvatskim
restauratorskim zavodom u svrhu valorizacije kulturne bastine.

1.3. Program istrazivanja
Za potrebe ovog projekta osmisljen je plan istraZzivanja koji je obuhvatio: analizu
sekundarnih izvora podataka, kvalitativna istraZivanja stavova dionika te obilazak
projektnog podrucja. Detaljan pregled radionica i konzultacija odrzanih tijekom rada na
projektu prikazan je u Tablici 1.1.

Tablica 1.1. Plan istraZivanja

ISTRAZIVANJA CIUEVI METODE
PRIMARNA ISTRAZIVANJA
Inventarizacija i Popisivanje kulturno-turistickih resursa  Identifikacija i popis resursa
valorizacija na osnovi informacija iz prostornih Valorizacija resursa prema
resursne osnove planova, web-stranica, raznih stru¢nih razradenoj metodologiji
za kulturni publikacija te njihova valorizacija uz Instituta za turizam.
turizam pomoc¢ dionika.
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Tablica 1.1. nastavak

ISTRAZIVANJA

CILJEVI

PRIMARNA ISTRAZIVANJA

METODE

Dubinski intervjui

Provedeni s ¢elnicima gradskih
upravnih odjela s ciljem utvrdivanja
stupnja podrske gradske uprave
turistickom razvoju kao i s privatnim
sektorom u sklopu obilaska terena.

Odrzani krajem svibnja
(zamjenik gradonacelnika,
Upravni odjel za prostorno
uredenje, komunalne
djelatnosti i imovinu,
Upravni odjel za drustvene
djelatnosti i opée poslove),
sredinom srpnja (privatni
sektor, Restauratorski centar
Ludbreg, NGO-i) i poCetkom
rujna (gradska uprava).

Obilazak S ciljem stjecanja uvida u kulturno- Kraj svibnja (grad Ludbreg), kraj
kulturno- turisticke atrakcije i resurse projektnog  srpnja (Sire podrucje grada
turistickih podrucja. Ludbrega).

atrakcija

projektnog

podrucja

Radionica s Utvrdivanje Zeljene vizije turistickog Radionica odrzana 3. rujna s
klju¢nim razvoja grada kako bi se osigurala ukupno 30-tak sudionika.

dionicima grada
na temu vizije i
misije

zastupljenost misljenja svih interesnih
skupina, postigao konsenzus i osiguralo
javno prihvacanje i poistovjecivanje sa
zacrtanom vizijom i provjera prijedloga
prostorno-programskog koncepta

SEKUNDARNA ISTRAZIVANJA

TrZi$ni potencijal
domace
potraznje

Utvrdivanje kvantitativnih i
kvalitativnih obiljeZja turista—
motivacija, aktivnosti vezane za
atrakcije i dogadanja, potrosnja

Analiza podataka iz istrazivanja
Turisti¢ka aktivnost domaceg
stanovnistva Instituta za
turizam.

Baza podataka DZS-a.

Trzisni trendovi

Analiza relevantnih turistickih
statistika, baza podataka i sustava
poslovnih inteligencija.

UNWTO, World European
Travel Monitor, MINTEL i razne
strucne i znanstvene publikacije

Stupanj razvoja
turizma

Analiza turisticke ponude i potraznje.

Drzavni zavod za statistiku,
BIST.
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1.4. Struktura i nacin izvodenja projekta

Polazeci od projektnog zadatka, rad na projektu strukturiran je u nekoliko faza (slika

1.4.1):
= FAzA1l
Sluzbeni rad na projektu poceo je verifikacijom ciljeva, njihovom specifikacijom i
detaljnom razradom sadrZaja dokumenta. Takoder je dogovoren detaljan plan
aktivnosti na projektu, poput odrZavanja radionica, prezentacija, predaje
izvjesca, identifikacije interesnih grupa i pojedinaca, te obilazak terena. Diskusija
s naruciteljem odrZana je pocetkom svibnja 2013. godine.

=  FAzA2.

U ovoj fazi analizirani su relevantni strateski dokumenti koje valja uvaziti
prilikom planiranja turistickog razvoja, prvenstveno vazeci prostorni planovi na
razini grada i Zupanije, planovi gospodarskog razvoja grada i Zupanije, te planovi
turistickog razvoja. Takoder se upucuje na poveznice s Nacionalnom strategijom
razvoja turizma do 2020., kako bi se osigurala uskladenost predloZzenim
programa i projekata te, time, stvorili preduvjeti za moguénost financiranja iz
strukturnih i kohezijskih fondova EU-a. Ova faza je vaZna, jer se turisticki razvoj
mora uklopiti u postojece planove viSeg reda ili dati naputak kako planove
izmijeniti ili nadopuniti ako i gdje je to potrebno.

=  FAzAs3.

Ova se faza projekta bavila prikupljanjem niza podataka na temelju kojih se
ocijenilo postojece stanje turizma te, opcenito, gospodarstva, stavovi interesnih
grupa/pojedinaca kao i postoje¢a potraznja. Analiza stanja obuhvatila je:
inventarizaciju i valorizaciju relevantnih turistickih resursa, identifikaciju
postojecih  turistickih  razvojnih  aktivnost, identifikaciju gospodarskih,
demografskih i gospodarskih uvjeta za razvoj turizma te analizu globalnih i
nacionalnih trendova potraznje relevantnih za turisti¢ki razvoj grada. Ova je
analiza sluZila kao podloga za definiranje koncepcije turistickog razvoja grada i
primarnih turistickih proizvoda.

=  FAzA4.

U ovoj fazi provela se analiza potencijalnih trzista temeljenih na karakteristikama
atrakcijske osnove. Segmenti su sagledani kvantitativno i kvalitativho te su za
svaki segment identificirani klju¢ni faktori uspjeha i moguénost diferencijacije
Ludbrega od glavnih konkurenata. Ova faza zavrsila je izradom SWOT matrice -
efikasnog pokazatelja strateskih prednosti i nedostataka te moguénosti i prijetnji
kao podloge za strateski razvoj.
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Slika 1.4.1.
Pristup strateSkom planiranju razvoja turizma grada Ludbrega

Verifikacijas
naruciteljem/radnom
grupom

Preliminarni

ciljevi

ANALIZA DIONIKA | PLANSKIH DOKUMENATA

Inventarizadija Identifikacija

i valorizacija planiranih
turistickih turistickih
atrakcija projekata

Primarna lstrazwanja

Sekundarnaistrazivanja

Uvjeti za Benchmark
razvojturizma analiza

SWOT/PESTS

A 4

Strateski

ciljevi
%

KONCEPCIJA TURISTICKOG RAZVOJA

KONCEPCIJA MARKETINGA

FAZA 6-7.
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=  FAZAS.

Na osnovi prethodnih aktivnosti definirala se strategija razvoja turizma za
razdoblje od deset godina. On sadrzi: definiranje zajednicke vizije i misije razvoja
turizma putem konzultativhog procesa (radionica), definiranje ciljeva razvoja
turizma u skladu s razvojnim mogucénostima i aspiracijama interesnih grupa i
pojedinaca te verificiranih s naruciteljem.

=  FAzAs.

Kako bi se strukturirao razvoj turizma i sustav turistickih dozZivljaja, definirala se
prostorna koncepcija turistiCkog razvoja destinacije Ludbreg temeljem analize
realnih i potencijalnih turistickih atrakcija grada i njegovog gravitacijskog
podrucja. Potom se, polazeéi od prostorne organizacije i zona koje diktiraju
meduzavisnost kljucnih turistickih atrakcija te povezanost sa Sirim gravitacijskim
podruc¢jem, a temeljem vizije i spoznaja o suvremenim trziSnim trendovima,
predloZio koncept programske organizacije.

=  FAza7.

Temeljem prostorno-programske organizacije identificirani su klju¢nih razlikovni
elementi, iz kojih se izvodi koncept brenda ¢ija je zadaca osigurati jasnu poziciju
grada u percepciji kupaca te je kljuéna pretpostavka za stvaranje trZisne
prepoznatljivosti destinacije Ludbreg. Putem procjene atraktivnosti i
konkurentnosti, identificiraju se klju€ni turisticki proizvodi destinacije Ludbreg.

11
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2. RAZVOJNO-PLANSKI OKVIR

Glavni nositelji turistickog razvoja grada Ludbrega su Grad Ludbreg i Turisticka zajednica.
Predstavnici gradske uprave izuzetno su vazni dionici svih razvojnih procesa grada, od
kojih mnogi, neposredno ili posredno, utjecu na stvaranje uvjeta za poticanje turistickog
razvoja. Ucinkovitost njihovog djelovanje uvjetovano je postojanjem jasne razvojne
koncepcije odnosno niza kljuénih strateskih dokumenata. Stoga se u ovom dijelu
prikazuju rezultati analize klju¢nih dionika turistickog razvoja grada Ludbrega te kljucnih
planskih dokumenata.

2.1. Dionici turistickog razvoja
Glavni dionici turistickog razvoja grada Ludbrega su:

e Turisti¢ka zajednica Grada Ludbrega

e Gradska uprava

e Dionici u kulturi i sportu

® Privatni poduzetnici
Identifikacija i analiza dionika provedena je temeljem njihovih sluzbenih planova i
programa rada, dubinskih intervjua i diskusija na radionicama. Svaki od identificiranih
razvojnih dionika ima specifi¢nu ulogu u turistickom razvoju grada te bi morao preuzeti i
odredenu razinu odgovornosti za njegov turisticki razvoj. Sukladno tome, organizirano i
medusobno koordinirano djelovanje svih razvojnih dionika klju¢no je za uspjesan i
dugorocno odrzivi turisticki rast i razvoj grada Ludbrega.

Turisticka zajednica grada Ludbrega

Kao i u cijeloj zemlji, za razvoj i promicanje turizma odgovorna je prvenstveno Turisticka
zajednica Grada Ludbrega, koja djeluje unutar nacionalnog sustava turistickih zajednica.
Njezin rad i nacin financiranja gotovo su u potpunosti regulirani zakonom?, koji definira
tri osnovna cilja turistickih zajednica: razvoj proizvoda (poticanje razvoja novih te
unapredivanje postojecih), promociju destinacije te razvijanje svijesti lokalne zajednice o
vaznosti turizma, njegovim gospodarskim i drustvenim ucincima te potrebu ocuvanja i
unapredenja okolisa, prirodne i kulturne bastine, sukladno principima odrzivog razvoja.
Turisticke zajednice gradova najveéim dijelom se financiraju kroz boravisne pristojbe i
¢lanarine pri ¢emu one zadrZavaju 65% tih sredstava dok se 10% sredstava odvaja za
Zupanijsku, a 25% za Hrvatsku turisticku zajednicu. Dio prihoda turisti¢ke zajednice mogu
ostvarivati i od obavljanja gospodarske djelatnosti?, iz proraduna jedinice lokalne
samouprave i podrucne (regionalne) samouprave te drzavnog proracuna, dragovoljnih
priloga, darova i sli¢no.

! Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma(NN 152/08.)

2 Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 152/08) propisani je odreden broj
komercijalnih poslova (upravijanje javnom infrastrukturom, organizacija manifestacija i sl., objava
komercijalnih oglasa, prodaja suvenira, posredovanje u rezervaciji privatnog smjestaja) sto prethodni Zakon
nije predvidao i ¢cime je omoguceno ostvarivanje prihoda i po ovoj osnovi.

12



institutzaturizam
Strateski plan razvoja turizma destinacije Ludbreg

Aktivnosti Turisticke zajednice Grada Ludbrega operacionalizirane su kroz godisnji
program rada, koji se temelji na relevantnim planovima, analizi prethodne sezone te
evaluaciji trendova na trziStu. Format godisnjih programa je jedinstven za cijeli sustav
turistickih zajednica, Sto omogucuje praéenje marketinskih aktivnosti s nacionalne
razine. Godisnji program rada sastoji se od razrade aktivnosti funkcionalnog i
administrativnog marketinga. Funkcionalni marketing odnosi se na aktivnosti
unapredenja proizvoda, marketinske aktivnosti, komunikacijske taktike, oglasavanje,
interni marketing, nadzor i edukaciju, dok administrativni marketing podrazumijeva
troskove ureda i osoblja.

Turisticka zajednica Grada Ludbrega zaposljava svega jednog djelatnika i raspolaze s
godisnjim budZetom od oko pola milijuna kuna, od cega oko 35% dolazi iz boravi$nih
pristojbi i turistickih ¢lanarina. Na tzv. dizajn vrijednosti koji se, u sustini odnosi na razvoj
proizvoda (uredenje grada, manifestacija) izdvaja se 120 tisuée kuna, dok se za
komunikaciju (on i off-line) izdvaja oko 90 tisu¢a kuna. Ostali, manji dio (oko 20 tisuca
kuna) otpada na distribuciju i prodaju, interni marketing i marketinsku infrastrukturu. S
obzirom na to da su prihodi turisticke zajednice izuzetno skromni, velik je udio i
administrativnih rashoda (place i troSkovi ureda) no to se mora sagledavati u kontekstu
skromnih prihoda, a ne bilo kakve rastrosnosti turisticke zajednice.

Bez znacajnijeg povecanja gospodarske aktivnosti u sektorima koji su direktno ili
indirektno povezani s turizmom Sto bi povecalo prihode TZ grada Ludbrega od clanarina,
ili znatnijeg prosSirenja smjeStajnih kapaciteta odnosno povecanja broja turistickih
nocenja ¢ime bi se povecali prihodi temeljem boravisne pristojbe, nije za ocekivati da ¢e
se u nadolaze¢em srednjoro¢nom razdoblju znacajnije povecati vlastiti prihodi Turisticke
zajednice Grada Ludbrega. S relativno skromnim financijskim sredstvima te slabim
izgledima da ¢e se ona povecati u skoroj buducnosti, Turisticka zajednica nije u
mogucénosti samostalno obavljati niti sve zakonom propisane zadade, niti realizirati
projekte i programe koji proizlaze iz trenutnog stupnja turistickog razvoja ovog podrucja.

Gradska uprava

Predstavnici lokalne uprave izuzetno su vazni dionici u svakom razvojnom procesu.
Naime, uronjeni u problematiku lokalne zajednice i dobro upoznati s njezinim
aspiracijama, vrlo su cesto inicijatori razvojnih projekata te, inicijalno, lobisti kod
relevantnih drZavnih tijela. Projektima u domeni turistickog razvoja mogu davati nacelnu
podrsku i kadrovsku potporu, a nerijetko raspolazu s dovoljno financijskih sredstava i
kadra $to im omogucuje da i sami samostalno financiraju neke od njih. Grad Ludbreg
raspolaze u 2013. godini s proracunom od oko 21 milijun kuna. Za program Turizam,
promidzba i kulturni amaterizam planira se izdvojiti oko 640 tisuc¢a kuna, a u sklopu ovog
programa sufinancira se Turisticka zajednica s oko 265 tisu¢a kuna, te organizacija
Ludbreske sv. Nedjelje sa 150 tisuca. Gotovo jednak iznos grad izdvaja za sportske
djelatnosti (stadion, Zajednica sportskih udruga). Oko 1,4 milijuna kuna grad izdvaja za
kulturne djelatnosti (PUO, knjiznica, potpore manifestacijama, donacije) dok je ukupni
proracun za sport i rekreaciju nesto veci te iznosi 4,6 milijuna kuna. Tome treba dodati i
300 tisuca kuna koje grad ulaze u obnovu kulturnih dobara. Razvoj turizma grada
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Ludbrega vecim se dijelom oslanja na kulturu te, djelomicni, sport i rekreaciju pa se
moZe argumentirati da potrosnja u ove dvije proracunske stavke predstavlja indirektna
ulaganja u turizam. Upravni odjeli grada i Turisticka zajednica ostvaruju dobru suradnju
zasnovanu na konkretnim projektima poput organizacije manifestacija, sportskih
natjecanja, uredenja grada i sl.

Dionici u kulturi, sportu i vjerskom Zivotu

Nositelj kulturnog Zivota grada Ludbrega je Pucko otvoreno uciliste ,Dragutin Novak”.
RijeC je o ustanovi koja se bavi organizacijom i realizacijom programa vezanih uz kulturu,
umjetnost i edukaciju. U sklopu uciliSta djeluju osnovna glazbena Skola i gradski puhacki
orkestar. UCiliste upravlja zavi¢ajnom zbirkom i zbirkom sakralne umjetnosti, izdaje
Ludbreske novine te objavljuje znanstvene i stru¢ne knjige vezane uz prostor Ludbrega i
njegove okolice. Udruga ,Zene u centru svijeta” takoder je vazan partner u turistickom
razvoju s obzirom na to da oni kroz edukacije njeguju stare zanate, a kroz radionice i
suvenirnice pribliZavaju zanatske proizvode posjetiteljima.

Grad Ludbreg takoder ima razvijenu sportsku infrastrukturu (stadion, tenis tereni,
sportska dvorana), a sportske udruge okupljene su u zajednicu. U gradu djeluje niz
sportskih klubova i udruga koje organiziraju razna natjecanja lokalnog i regionalnog te,
povremeno, nacionalnog znacaja. Ova dogadanja privlace veéi broj sudionika koji,
zajedno s pratnjom, ostvaruju turisti¢ku potrosnju u gradu.

Nositelj vjerskog Zivota te, ujedno, Cuvar Svetista, je Zupnik ludbreske Zupe. Za svetiste
su postavili web-stranicu gdje upoznaju posjetitelje sa znacenjem cuda, povijesti
svetiSta, rasporedom misa i ostalim informacijama relevantnim hodocasnicima. Kljucni
su u organizaciji doZivljaja za hodocasnike, s obzirom na to da je monstranca izlozena u
Zupnoj crkvi. S obzirom na to Zupnik, kapelan i nekolicina ¢asnih sestara obavljaju
istovremene poslovi Zupe i poslove upravljanja svetiSte, razumljivo je da docek
hodocasnika i ostalih putnika namjernika nije, ovoga trenutka, idealno profesionalno
organiziran, a zbog nerazjasnjenih odnosa izmedu Zupe i nositelja turistickog razvoja
grada, na ovoj relaciju Ceste su i tenzije. Usustavljenjem vjerske turisticke ponude trebali
bi se razjasniti i medusobni odnosi i o¢ekivanja te postaviti upravljanje svetiStem na visu
profesionalnu razinu i to na nacin da svi dionici od tih aktivnosti polucuju ocekivane
rezultate.

Dionici turistickog razvoja u privatnom sektoru

Pored javnog sektora koji vodi brigu o brojnim infrastrukturnim i gospodarskim
projektima cija realizacija pridonosi turistickoj atraktivnosti Ludbrega, privatni sektor je
taj koji bi trebao biti nositelj turisticke ponude, odnosno, turisticke proizvode aktivno
nuditi na trzistu. Medutim, iako se danas mogu izdvoijiti nekoliko klju¢nih razloga za
posjet Ludbregu (svetiSte, kulturno-povijesna bastina, dogadanja) formiranje i aktivno
nudenje turistickih proizvoda tek je u zacecima. Naime, na podrucju grada Ludbrega
djeluje jedna turisticka agencija koja preuzima funkciju destinacijske menadZment
kompanije u smislu formiranja turistickih paketa temeljenih na lokalnim resursima (i
priéama), te njihovog aktivnog nudenja na trzistu.
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Dalje, privatni sektor koji je vezan uz smjestajnu i ugostiteljsku ponudu trenutno je, kao i
ukupno gospodarstvo grada Ludbrega, suofen s brojnim problemima koji se ticu
plasmana proizvoda i usluga, odnosno ostvarivanja boljih poslovnih rezultata, sto je
tipicno ne samo za Ludbreg vec i za cijeli kopneni dio Hrvatske. Tako, za ilustraciju, grad
Ludbreg raspolaZe s oko 100 leZajeva u 3 smjeStajna objekta koji ostvaruju godisnje oko
6 tisuéa noéenja, Sto je niska razina iskoristivosti te, time, i profitabilnosti.

Na podrucju grada Ludbrega raste interes poljoprivrednika za ukljudivanje u turisticku
ponudu kroz seoska turisticka gospodarstva. Privatnici i udruge takoder oZivljavaju obrte
(stari zanati, vinarstvo) te se ukljucuju u turistiCku ponudu kroz proizvodnju i plasman
uporabnih i ukrasnih suvenira temeljenih na ludbreskoj tradiciji kao i kroz radionice
kojima demonstriraju tradicionalne tehnike proizvodnje. Takoder oni su neizostavni
sudionici svih relevantnih manifestacija.

2.2. Prostorno-planski dokumenti
Prostor je medij u kojem se odvija turizam. O znacajkama pojedinih prostornih jedinica

(opcina, grad, Zupanija, drzava, regija ili druga prostorna cjelina) ovise vrste i oblici
turizma koji se u njima mogu razviti, a u konkretnoj turistickoj destinaciji i znacajke
turistickog proizvoda koji se u njoj moZze stvoriti. S jedne strane, dijelovi prostora sami
predstavljaju potencijalne ili realne turisticke atrakcije, a s druge strane, u njemu su, u
neponovljivim odnosima uz turisticke privlacnosti razmjesteni ostali turisticki resursi,
turisticka suprastruktura i drugi, za turizam bitni sadrZaji, osobito objekti komunalne i
drustvene infrastrukture. Prostorni planovi, koji imaju snagu propisa kada se donesu na
skupstini odgovarajuce teritorijalne jedinice, na osnovi prethodnog sloZzenog postupka
prostornog planiranja (izrada i donoSenje), dugorocno odreduju prostorne uvjete za
razvoj svakog sektora, pa tako i turizma.

Prostorno planiranje kao interdisciplinarna djelatnost je institucionalni i tehnicki oblik
upravljanja prostornom dimenzijom odrZivosti, kojom se na temelju procjene razvojnih
mogucénosti u okviru zadrZzavanja osobnosti prostora, zahtjeva zaStita prostora i o€uvanje
kakvoée okolisa, odreduju namjena prostora/povrsina, uvjeti za razvoj djelatnosti i
njihov razmjestaj u prostoru, uvjeti za poboljSanje i urbanu obnovu izgradenih podrucja
te uvjeti za ostvarivanje planiranih zahvata u prostoru. Prostorno planiranje teZi za
optimalnim rasporedom ljudi, dobara i djelatnosti na odredenom teritoriju radi njegove
optimalne uporabe.

Turizam, za razliku od vecine sektora, ne posjeduje svoj sektorski zakon (lex specialis)
kojim bi mu bili dati na upravljanje kljucni turisticki resursi kao i pravo da sudjeluje u
kljuénim odlukama koje mogu utjecati na njegov razvoj. Stoga ne postoji formalna
obaveza ovog sektora da se izraduju dugorocni planovi razvoja turizma (sadrzaj,
metodologija, terminska usuglasenost) koji bi po nacelima integralnog planiranja trebali
osigurati optimalno rjeSenje za turizam u dokumentima prostornog planiranja.

U postojecoj situaciju, kada se pristupi izradi dugorocnog plana razvoja turizma, bez
obzira na konkretni naziv (master plan, strategija, strateski plan razvoja), ovaj se
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nedostatak tesko nadoknaduje, osobito ako problematika razvoja turizma nije, ili nije
odgovarajuce elaborirana u okviru prostornog plana. U svakom slucaju, prostorni aspekt
u planiranju turizma nekog podrucja, valja osigurati cilanom analizom dokumenata
prostornog uredenja tog podrucja.

Dokumenti prostornog uredenja relevantni za turisticki razvoj

Za turizam Ludbrega od klju¢ne su vaZznosti tri razine prostorno-planske dokumentacije,
Zupanijska, gradska ili opcinska te urbanisticka. To su:

® Prostorni plan Varazdinske Zupanije

® Prostorni plan uredenja Grada Ludbrega

e Urbanisticki plan uredenja Ludbrega

e Detaljni plan uredenja zone ,,Mira i duhovne obnove“ u Ludbregu.

Prostorno-planska dokumentacija se, u odnosu na sektorsko planiranje, moze izradivati
na dva nacina tako da se sektorski planovi izraduju prethodno ili paralelno s prostorno-
planskom dokumentacijom ili da je prostorno-planska dokumentacija izradena ranije, a
sektorski plan dugorocnog razvoja treba izraditi naknadno. U konkretnom slucaju, samo
je Prostorni plan Varazdinske Zupanije imao prethodno izradeni odgovarajuéi sektorski
plan dugoroc¢nog razvoja turizma Zupanije, dok za ostale tri razine Grad Ludbreg nije
imao prethodno izraden odgovarajuéi sektorski plan dugorocnog razvoja turizma za
svoje podrucje.

Dokumenti prostornog uredenja Varazdinske Zupanije

Prostorni plan Varaidinske Zupanije predstavlja najviSu razinu prostorno-planske
dokumentacije koja eksplicite sadrZi turisticke sastavnice za podrucje turisticke
destinacije Ludbreg. Ovaj plan je objavljen u Sluzbenom glasniku Varazdinske Zupanije,
br. 8. iz 2000. i u kasnijim se izmjenama nije za turizam bitno izmijenio.

Izmedu ostalog, u Prostornom planu VaraZdinske Zupanije procijenjeno je da turisticki
potencijali zasluZuju posebnu paZnju, pa je iz Strateskog marketinskog plana Varazdinske
7upanije®, sektorskog plana razvoja turizma Zupanije, preuzeta valorizacija turisti¢kih
resursa Zupanije kao integralni dio ovog prostornog plana. U toj valorizaciji obradene su
tri realne i jedna potencijalna turisticka atrakcija. Jedna od Cetiri turisticke atrakcije je
kategorizirana kao atrakcija od medunarodne vaZnosti, a ostale tri od nacionalne
vaznosti, ali su one razli¢ite po svojoj turistickoj opremljenosti:
¢ od medunarodne vaznosti:
o Hodocasce Predragocjene Krvi Isusove (opremljenost 33%)
e od nacionalne vaznosti
o Dvorac Batthyany (opremljenost 66%)
o Deset dana Svete Nedjelje (opremljenost 66%)
o Termalno izvoriste, Ludbreg, (opremljenost 0%).

3 Institut za turizam, Zagreb, 1997.
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»,Na ludbreskom podrucju, uz spomenute moguénosti razvoja rekreacijskog, lovnog i
sportskog turizma, sve naglasenije se razvija vjerski turizam“ — stoji u Prostornom planu
Varazdinske Zupanije.

Dokumenti prostornog uredenja Grada Ludbrega®

Prostorni plan uredenja Grada Ludbrega izravno ne pridaje posebnu vaZznost turizmu,
dok je neizravno takva uloga sadrZzana u uvjetima za izgradnju objekata ugostiteljsko-
turisticke namjene i rekreacijske namjene.

Osim toga, za turizam su od vaznosti u planu izneseni podaci sadrzani u pregledu
kulturnih dobara, kao zaStiéenog dijela kulturno-povijesne bastine, te u pregledu
bastine, koji zajedno cine najvazniji dio sastavnica potencijalnih i realnih turistickih
atrakcija na podrucju grada Ludbrega.

Konkretan razmjestaj sadrzaja koji mogu biti od vaznosti za razvoj turizma u destinaciji
Ludbreg, odreduje se u prostorno-planskoj dokumentaciji niZzeg reda, u odgovarajuéim
urbanistickim planovima uredenja (UPU) pojedinih naselja, odnosno detaljnim
planovima uredenja. (DPU) pojedinih zona.

Urbanisti¢ki plan uredenja Ludbreg® na razini gradskog naselja Ludbreg, od izravnog
interesa za turizam navodi:
e Zona ,Ribnjaci“:
o kao ugostiteljsko-turisticka namjena, tj. smjestaj razlicitih
ugostiteljsko-turistickih sadrzaja
kao sportsko-rekreacijska namjena te
pratece djelatnosti

e povrsine posebne namjene — vjerske kao:
N1 — SvetiSte

o N2 -zona uzeg okruZenja
o N3 -zona pratecih sadrzaja
o N4 -zona servisnih sadrzaja

Zona ,Ribnjaci” sadrzi:

e ugostiteljsko-turisticke sadrZaje, poglavito smjestajne gradevine
ugostiteljsko-turisticke  namjene  (hotel/apart  hotel, turisticko
apartmansko naselje, kamp-autokamp i druge gradevine smjestajnog tipa
u kojima ce se gostima pruZati usluge smjestaja i prehrane i druge usluge
uobicajene u ugostiteljstvu).

e sportsko-rekreacijske sadrzaje u sklopu ove zone su sportske dvoranske
gradevine i sportski tereni svih vrsta, veli¢ina i kategorija s pomoénim
gradevinama, ukljucivo i jahacki centar

4 Sluzbeni glasnik VaraZdinske Zupanije, 22/2008
> Sluzbeni glasnik VaraZdinske Zupanije, 35/2011
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pratece sadrZaje koji podrazumijevaju razliite sadrzaje kompatibilne
oshovnoj ugostiteljsko-turistickoj i sportsko-rekreacijskoj namijeni;
trgovacke, usluzne, zabavne i kojima se upotpunjuje i kvalitativho
dopunjuje osnovna namjena.

Povrsine posebne namjene:

Zona N1 odredena je za smjestaj razlicitih (sakralnih) sadrzaja iskljucivo u
funkciji osnovne vjerske namjene — SvetisSta, tj. za smjesStaj sakralnih
gradevina i objekata (crkve, kapele i slicno) i prostora za okupljanje
hodocasnika: javni parteri, parkovi i slicno. U sklopu povrsine N1 mogu se
graditi i uredivati i pomocni sadrzaji u funkciji osnovne namjene: zaklon za
hodocasnike, gradevine sanitarno-higijenskog standarda, objekti za
potrebe zastite od elementarnih nepogoda i ratnih opasnosti, komunalne i
infrastrukturne gradevine i uredaji, spremista, privremene gradevine:
kiosci, info centri, manji ugostiteljski sadrzaji, montaine tribine, javna
parkiralista i drugo u funkciji koristenja i odrzavanja sadrZaja osnovne
namjene.

Zona N2 odredena je za smjestaj sakralnih gradevina (crkve, kapele i
slicno) s pomoénim sadrzajima; sve kao u zoni N1) kao i drugih specifi¢nih
sadrzaja vezanih za osnovnu vjersku namjenu: Zupni dvor, pastoralni
centar, vjerske i duhovne zajednice, molitvene zajednice, vjeroucilista,
sjemenista i slino. U sklopu navedenih sadrZaja mogu se planirati prateci
sadrzaji: ugostiteljsko-turisticki i sportsko-rekreacijski (kao npr. odredeni
smjestajni kapaciteti, otvoreni sportski tereni, manji sportski dvoranski
objekti i sli¢no), te infrastrukturni (prometni komunalni).

Zona N3 pratedi sadrzaji

Zona N4 servisni sadrzaji.

Detaljni plan uredenja zone ,Mira i duhovne obnove” u Ludbregu® obuhvatio je

zemljisSte omedeno osima ulica:

na sjeveru Zeljeznickom prugom Varazdin-Koprivnica
na jugu ulicom Rudolfa Fizira

na zapadu osi granica Svetista

na istoku osi magistralne ceste M3.

Ovakav Plan je mogao zadovoljiti potrebe u vrijeme svojeg donosenja, medutim, kasnije

konkretne potrebe traZile su njegove izmjene. Novim Urbanistickim planom uredenja

Ludbrega pazljivo su analizirane potrebe i moguénosti Ludbrega za osiguranje prostora

za posebne, vjerske namjene. Njime su odredene Cetiri zone za ove namjene i

prometnica kojom ¢e se u buduénosti sa sjevera ulaziti u Ludbreg, Sto ovog casa

programski potpuno zadovoljava. Ovakva elaboracija u Urbanistickom planu redenja

6 Sluzbeni glasnik VaraZdinske Zupanije, 17/2000
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Ludbrega, ali i drugi razlozi utjecali su na odluku da se Detaljni plan uredenja zone Mira i
duhovne obnove u Ludbregu stavi izvan snage.

Zaklju¢no, iz prostorno planske dokumentacije grada Ludbrega proizlazi da prostor
naselja Ludbreg, njegova topografija, njegovo kulturno-povijesno nasljede, njegov
geoprometni poloZaj, njegov urbani razvoj i okolni funkcionalno povezani prostor,
odrazavaju organski sklad nabrojenih sastavnica, kako vizualno i funkcionalno tako i po
dozivljaju spokoja koji tu vlada. Zanimljivo je da je i prostorno- planska dokumentacija
vezana uz Ludbreg, osobito oprez koji ju je pratio u procesu njene pripreme i izrade,
uspjela zadrzati ovaj sklad. Fizicko stanje prostora i vazeci prostorno-planski dokumenti
dovoljno su otvoreni i poticajni za implementaciju optimalnih rjeSenja bududeg
turistickog razvoja Ludbrega, osobito glede vrlo vrijednih turisti¢kih potencijala s kojima
Ludbreg raspolaze.

2.3. Ostali relevantni planski dokumenti

Program ukupnog razvoja grada Ludbrega

Program ukupnog razvoja grada Ludbrega (srpanj, 2011), uskladen sa Zupanijskom
razvojnog strategijom, vizionara grad Ludbreg kao grad poduzetnistva temeljenog na
novim tehnologijama, kulturi, vjerskom turizmu i ekoloskoj poljoprivredi koji gradanima
pruza modernu infrastrukturu te uvjete za zdrav i miran Zivot. Slijedom vizije, prvi
strateski cilj je razvoj malog i srednjeg poduzetnistva, turizma i poljoprivrede, a mjere
koje se odnose na turisticki razvoj obuhvaéaju unapredenje turisticke infrastrukture,
razvoj novih proizvoda i promociju. Mjere koje se predlazu je izgradnja novih smjestajnih
kapaciteta standarda najmanje 3 zvjezdice kao i smjestaj na obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima te uvodenje tradicijskih jela u ugostiteljsku ponudu. U mijeri razvoja
proizvoda, izdvaja se vjerski, lovni i ribolovni turizam, zdravstveni te arheoloski (lovia).
Konkretni projekti predloZeni ovim planom su turisticko-informativni centar, Setnice uz
rijeku Bednju, pjesacke i biciklisticke staze te vinske ceste. Poveéanje kapaciteta i
kvalitete ugostiteljskih kapaciteta te ostale popratne turisticke infrastrukture, izgradnja
termalnog wellness centra s bazenima, tematskog rekreacijsko-sportskog centra Otok
mladosti te znatno unapredenje sajamskog programa manifestacije Sv. Nedjelje.

Smjernice razvoja turizma Varazdinske Zupanije

Smjernice razvoja turizma Varazdinske Zupanije dokument je koji je izradila Agencija za
razvoj Varazdinske Zupanije (AZRA) 2005. godine. U ovom dokumentu analiziran je
turizam u VaraZdinskoj Zupaniji prema svakoj od turistickih zajednica (opisani su
smjestajni i ugostiteljski kapaciteti te broj no¢enja i dolazaka). Iz toga je izvedena analiza
stanja za cijelu Zupaniju (SWOT). U drugom dijelu dokumenta date su smjernice za razvoj
turizma. One se u prvom redu odnose na prijedlog okrupnjavanja turisti¢kih zajednica.
Prema tom prijedlogu TZ Ludbreg prosirio bi svoje podrucje djelovanja tako da ukljucuje
i op¢ine Mali Bukovec, Veliki Bukovec, Donji Martijanec i Sveti Burd u kojima turisticke
zajednice nisu niti uspostavljene. Dalje je u dokumentu naglasak stavljen na ukupne
mogucnosti intenzivnijeg razvoja turizma u Zupaniji te na dodatna ulaganja koristenjem
EU fondova (sudjelovanje u projektima EU unutar regije) te veci naglasak na ,on-line”
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trzista. Rije¢ je o dokumentu relativno manjeg obuhvata koji je saZeto detektirao
probleme razvoja turizma u Varazdinskoj Zupaniji te naglasio nekoliko prijedloga i
moguénosti za intenzivniji razvoj turizma.

Zupanijska razvojna strategija Varazdinske Zupanije

Zupanijska razvojna strategija Varaidinske izradena je za razdoblje 2011. do 2013.
godine, a izradila ju je Agencija za razvoj Varazdinske Zupanije - AZRA. Ona predstavlja
okvir za drustveno-gospodarski razvoj i jacanje konkurentnosti. Kao viziju razvoja
Varazdinske Zupanije u dokumentu se navodi: ,VaraZzdinska Zupanija ulaganjem u
gospodarstvo i obrazovanje, kao pokretacke snage razvoja, postaje konkurentna sredina
koja svojim gradanima osigurava visoku kvalitetu Zivota i rada.” Strategija je postavila 5
kljuénih ciljeva te je unutar svakog cilja postavila prioritete i mjere. Strateski ciljevi su: 1)
unapredenje i razvijeno gospodarstvo Varazdinske Zupanije; 2) razvijeni ljudski resursi i
povecana kvaliteta Zivota; 3) zastita okolisa i upravljanje energijom; 4) ruralni razvoj; 5)
tehni¢ka pomoc. U prvom strateskom cilju kao prvi prioritet navodi se ,razvoj turisticke
ponude” u okviru koje su definirane dvije mjere: razvoj odrzive turisticke i potporne
infrastrukture te razvoj i promocija turistickih proizvoda i usluga. Turizam se eksplicitno
jo$ navodi u ¢etvrtom strateskom cilju (Ruralni razvoj) gdje se kao prvi prioritet navodi
»ruralni razvoj na temelju odrzivih oblika poljoprivrede, Sumarstva i ruralnog turizma®“.
Medutim, buduéi da je uspjeSan razvoj turizam usko vezan i uz ostale segmente
gospodarstva turizam se na neki nacin 'provladi' i kroz druge ciljeve, prioritete i mjere
kao npr. ,odrZivo prostorno planiranje”, ,zastita bioloske i krajobrazne raznolikosti“,
»poticanje razvoja kulturnog prostora i prepoznatljivosti regije” i druge.

U Strategiji se takoder navodi kako VaraZdinska Zupanija predstavlja jedan od centralnih
mjesta kontinentalnog turizma, ali da brojni potencijali ove Zupanije jo$ nisu iskoriSteni.
Posebno se istice nedostatak smjeStajnih kapaciteta, neprikladna smeda signalizacija te
potreba intenzivnijeg razvoja posebnih oblika turizma poput ljecilisnog, kongresnog ili
turizma na bazi aktivnog odmora. Pored toga, naglasak je i na zastiti kulturno-povijesne
bastine, izgradnji turistickih i kulturnih centara, novoj izgradnji wellnes centara te
poticanju prekograni¢ne suradnje.

Strateski plan razvoja turizma RH do 2020.

Nacionalna strategija razvoja turizma usvojila je Vlada RH 2013. Odrednice ovog
dokumenta osnova su za programiranje fondova Europske unije za Hrvatsku, a u tu svrhu
ona Ce biti integrirana u Strategiju pametne specijalizacije. Glavni cilj turistickog razvoja
definiran ovom strategijom je podizanje atraktivnosti i konkurentnost Hrvatske kao
turisticke destinacije, s naglaskom na razvoj odrZivog turizma na cjelokupnom prostoru
Hrvatske u kojem se gostima pruZaju raznovrsni autentic¢ni sadrzaji i doZivljaji. Specifi¢ni
ciljevi su poboljsanje strukture i kvalitete smjestaja, otvaranje minimalno 10 tisuc¢a novih
radnih mjesta, povecanje turisticke potrosnje te ostvarivanje investicija u iznosu od oko
7 milijardi Eura.

Realizacija postavljenih ciljeva razradena je kroz Cetiri operativha plana: marketing,
razvoj proizvoda, investicije i razvoj ljudskih potencijala. Za ludbreski turisticki razvoj
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najrelevantnije odrednice sadrzane su u operativhom planu razvoja proizvoda. Ova plan
izdvaja kulturni turizam kao jedan od deset prioritetnih proizvoda, pri cemu se posebno
naglasava potreba prenamjene i/ili adaptacije razli¢itih trenuta¢no neiskoristenih
industrijskih ili vojnih objekata u javnom vlasnistvu u cilju stvaranja infrastrukture za
razvoj razliCitih dogadanja i manifestacija, ulaganje u kulturna, zabavna i sportska
dogadanja te osobito u suvremenu kulturnu produkciju u gradovima te uspostava
suvremenih interpretacijskih centara za posjetitelje. Od ostalih prioritetnih proizvoda
relevantnih za grad Ludbreg izdvaja se eno-gastronomija, ruralni te ciklo turizam. Tu se
naglasava i potreba za izgradnjom malih tematiziranih hotela te kampova.
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3. ANALIZA POSTOJECE SITUACIJE

Osim turisticke resursne osnove koja je predmet sljedeéeg poglavlja, turisticki razvoj
ovisi o nekoliko klju¢nih faktora: geoprometnom poloZaju i prometnoj povezanosti s
glavnim emitivnim trZistima, postoje¢em stupnju turistickog razvoja te cjelokupnog
gospodarskog razvoja na kojem leZi poduzetnistvo, investicijskom kapitalu o kojem ovise
ekonomski ucinci turizma destinacije, socio-demografskim karakteristikama stanovnika
koji su nositelji turistickog razvoja, u nekim sluc¢ajevima i korisnici turistickog proizvoda
te, konacno, krajnji benefaktori turistickog razvoja. Stoga se u ovom poglavlju daje
pregled:

e prometnog poloZaja i prometne povezanosti

® stupnja gospodarskog razvoja

e ekonomskog i drustvenog okruzenja

e socio-demografskih karakteristika stanovnika, te

e stupnja turistickog razvoja i organizacije turizma.

Pri tome turisticku destinaciju Ludbreg kao osnovnu funkcionalnu i prostornu, razvojnu i
marketinsku turisticku jedinicu, iz prakticnih razloga, smatramo administrativno
podrucje grada Ludbrega.

3.1. Prometni polozaj, ekonomsko i drustveno okruzenje

Podrucjem Varaidinske Zupanije prolazi oko 40 km autoceste Gori¢an-Varazdin-Zagreb
koji povezuje sjeverni i juzni dio Zupanije. Naselja u sklopu ove Zupanije povezana su s
pet izlaza/ulaza na autocestu. Grad Ludbreg povezan je s ulazom/izlazom Varazdinske
Toplice.

Samim podrucjem grada prolazi tzv. podravska magistrala, odnosno, drZzavna cesta (D2)
koja povezuje Dubravu KriZovljansku, Varazdin, Viroviticu, Osijek i Vukovar. Druga
drzavna cesta koja prolazi podruéjem grada (D24) povezuje Mokrice, Zabok, Budins¢inu,
Novi Marof, Varazdinske Toplice i Ludbreg.

Zupanijske ceste koje se nalaze na podrudju grada su:
e 2071 (Zamlaka-Hrzenica-Ludbreg)
e 2076 (Sigetec, Selnica Podravska-Veliki Otok)
e 2079 (Slokovec-Vojvodinec)
e 2089 (Ludbreg-Apatovec-Krizevci)

Uz drzavne i Zupanijske ceste na podrucju grada Ludbrega jo$ niz je lokalnih cesta. U
ovome trenutku one zahtijevaju unapredenje tehnicke opremljenosti (ugibalista,
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bankine, nogostupe i sl.). Signalizacije je u dobrom stanju, sve ceste su Sirine 5 m,
iscrtane su i vertikalna signalizacija se redovito obnavlja. ’

S ostalim naseljima VarazZdinske i okolnih Zupanija, te s jednim linijom s inozemstvom
(Zurich) grad Ludbreg povezan je autobusnim prometom Ccija se infrastruktura redovito
odrzava. Kad je rije¢ o Zeljeznici ovim podrucjem je polozena Zeljeznicka pruga I. reda
kojom se obavlja promet izmedu Varazdina-Ludbrega i Koprivnice.

Gospodarstvo

Slika dosadasnjeg gospodarskog razvoja grada Ludbrega upucuje na to da je nositelj bila
preradivacka industrija te potom obrtnistvo i trgovina. Na podrucju grada posluje 166
poduzetnika od kojih se najveci broj bavi trgovinom na veliko i malo, te potom
preradivackom industrijom te gradevinarstvom.

Jedinice lokalne samouprave u Varazdinskoj Zupaniji, pa tako i u Ludbregu, uspjesno
privlace ulaga¢e s razlicitim pogodnostima (npr. osiguravanjem prikljucka na
infrastrukturu, povoljnim cijenama zemljiSta, oslobadanjem od pla¢anja komunalnih
doprinosa i sl.). Tako su stvorene tri poslovne zone u gradu Ludbregu u kojima posluje 25
tvrtki (proizvodne, usluzno servisne i trgovacke djelatnosti) u kojima se zaposljava
stanovnistvo ovoga kraja.

Kad je rije€ o poljoprivrednoj proizvodnji na podrucju Ludbrega neki oblici izumiru dok se
drugi razvijaju. Tako se, na primjer, staracka domacinstva bave proizvodnjom psenice,
kukuruza, zobi, je€ma, raZzi za svoje potrebe. Istovremeno, razvijaju se povrtlarska i
cvjecarska proizvodnja (65 gospodarstava) te pcelarstvo (80 pcelara) i vinogradarstvo (30
proizvodaca). Za razvoj poljoprivrede lokalna samouprava osigurava potpore i subvencije
kako bi pomogla u unapredenju razvoja ovog dijela gospodarstva.

Stanovnistvo

U 12 naselja koja administrativno ¢ine grad Ludbreg danas Zivi (prema popisu
stanovnistva iz 2011. godine) 8.478 stanovnika, od ¢ega 52 posto Zena.

U zadnjih desetak godina broj stanovnika smanjio se za 2 posto. Stoga, za razliku od
mnogih drugih krajeva kontinentalne Hrvatske, doSlo do znadajnog smanjena broja
stanovnika. Gledano prema naseljima najviSe stanovnika Zivi u samom naselju Ludbreg,
te su veca naselja jo$ Selnik, Hrastovsko i Sigetec Ludbreski.

Kad je rije¢ o obrazovnoj strukturi, prema zadnjem popisu stanovnistva iz 2011., u
Ludbregu je 53,6 posto stanovniStva sa zavrSsenom srednjom Skolom, a 12,6 posto je
visoko obrazovano (strucni studij, sveucilisni studij i doktorat znanosti). Prosjecna starost
stanovnika je 40,9 godina. Povoljna dobna i obrazovna struktura predstavlja jedan od
temeljnih resursa za turisticko poduzetnistvo grada Ludbreg

7 Program ukupnog razvoja grada Ludbrega.
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Tablica 3.1.1. Broj stanovnika u gradu Ludbregu — 2001. i 2011.

Naselje 2001. 2011.
Apatija 287 250
Bolfan 488 413
Cukovec 340 322
Globocec Ludbreski 501 491
Hrastovsko 812 760
Kuéan Ludbreski 195 186
Ludbreg 3.465 3.603
Segovina 51 37
Selnik 905 844
Sigetec Ludbreski 765 667
Slokovec 295 257
Vinogradi Ludbreski 564 648
UKUPNO 8.668 8.478

Izvor: www.dzs.hr

3.2. Turizam

Turisticka ponuda i potraznja

U gradu Ludbregu turistima su na raspolaganju tri hotela s ukupnom kapacitetom od 108
leZzajeva. Dva su otvorena cijele godine (Amalia, Raj), dok se treci otvara po potrebi
(Crnkovi¢). U dvorcu Bachyany, Hrvatski restauratorski centar uredio je desetak
dvokrevetnih soba za svoje potrebe (restauratori, sudionici skupova i slicno). Njihovi
korisnici, iako nisu obveznici placanja boraviSne pristojbe te time nisu niti dio sluzbene
turisticke statistike, takoder generiraju odredenu turisticku potro$nju u gradu. Konacno,
u Ribickom domu je jos 12 lezajeva. U privatnom smjestaju, za sada, nema smjestajnih
kapaciteta.

Tablica 3.2.1. Registrirani smjestajni kapaciteti u Ludbregu

Hotel Broj zvjezdica Broj leZzajeva
Amalia *Ex 57
Crnkovi¢ *k 21
Raj * Ak 30
UKUPNO 108

Od ugostiteljske ponude u Ludbregu postoji pet restorana te jedna pivnica i jedna
pizzeria. Hoteli Amalija i Crnkovi¢ raspolaZzu i s multifunkcionalnim salama (150 mjesta i
250 mjesta redom). U samom centru grada postoji jo§ dvorana povrsine cca 100 m? u
privatnom vlasnistvu koja je trenutno neiskoristena.

Broj noc¢enja u zadnjih je 10 godina u Ludbregu varirao od 2.500 tisu¢e do nesto vise od
8.000 u rekordnoj 2008. godini. Nakon pada potraznje, u zadnje dvije godine ponovno
se biljeZi rast te je 2012. godine u Ludbregu ostvareno 6.770 nocenja. Time Ludbreg
sudjeluje s oko 6% nocenja u ukupnom broju nocenja koji se ostvaruje u Varazdinskoj
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Zupaniji (116 tisuca). Broj turista takoder raste te je prosle 2012. godine zabiljeZzeno
4.313 turista Sto je najveca brojka u zadnjih 10 godina.

Slika 3.2.1. Broj noéenja i turista u Ludbregu od 2002. d0 2012.
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M Broj turista M Broj nocenja
Izvor: BIST, Institut za turizam, 2013.

Kao i vecina kontinentalnih destinacija, turisticka aktivnosti nema osobito izrazenu
sezonalnost. Ipak, potraznja je intenzivnija u razdoblju od kasnog prolje¢a do rane jeseni.
Vrhunac potraznje je u rujnu. Najmanja turisticka aktivnosti biljezi tijekom zimskih
mjeseci (prosinac, sijecanj i veljaca).

Tablica 3.2.2. Dolasci i noéenja u Ludbregu prema mjesecima u 2012.
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Izvor: BIST, Institut za turizam, 2013.
Prema sluZzbenoj statistici, turisticCka nocenja u Ludbregu ostvaruju individualni turisti,
dok grupe cine tek 1% nocdenja. Najbrojniji su domadi gosti (45%), slijede Poljaci (30%),

Talijani (7%), te gosti iz Austrije i Njemacke. Ostalih 14% cine turisti iz 28 zemalja sa svih
kontinenata.
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Kako sluzbena statistika sadrzi vrlo malo kvalitativnih podataka o turistima (organizacija
putovanja, zemlja porijekla), ona je upotpunjena informacijama hotelskih menadzera.
Segmenti njihovih gostiju su:

° poslovni turisti (oko 35%), iako se ovo trziste smanjuje uslijed ekonomske
recesije. Manifestacije, poput Ludbreske Sv. Nedjelje i Medunarodnog
sajma cvijeéa, donekle stimuliraju ovu potraZznju jer tada u hotelima borave
i izlagadi.

. vjerski turisti (oko 30%), gdje je rije¢ uglavnom o organiziranim grupama
Poljaka na putu za Medugorje. Tipi¢na grupa sastoji se od nekoliko parova,
nekoliko obitelji s djecom te Zena nesto starije dobi. Uglavnom putuju iz
vjerskih razloga te su skromnih zahtjeva. U Ludbreg dolaze u
popodnevnim/vecernjim satima, te odlaze sljedece jutro.

. ¢lanovi klubova na sportskim priprema — borave uglavnom u jesenskom
razdoblju, a Ludbreg odabiru zbog kvalitetnih sportskih terena i dobrih
uvjeta.

. ostali, uglavnom individualni posjetitelji, heterogena su skupina, biraju
Ludbreg u proputovanju, ili su odredista njihova putovanja Varazdin no
odlucuju se nociti u Ludbregu zbog ekonomicnije cijene, ili Koprivnica koja
ima ograni¢enu smjesStajnu ponudu niZe kvalitete.

Ovi su podaci, kada je rije¢ o organizaciji putovanja, drugaciji od sluzbene statistike
prema kojoj je svega 1% nocenja organizirano. Tu je vjerojatno rije¢ o nekonzistentnom
nacinju evidentiranja turistickih boravaka.

Slika 3.2.3. Struktura nocenja prema zemljama porijekla u 2012.

Ostale zemlje
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Izvor: BIST, Institut za turizam, 2013.

O izletnickoj potraznju (posjetiteljima koji ne ostvaruju noéenje) nema sluzbenih
pokazatelja. Procjena je gradske uprave i Turisticke zajednice da grad godisnje posjeti
oko 200.000 izletnika. To su uglavnom vjernici i hodocasnici, posjetitelji Sv. Nedjelje te
Skolske grupe.
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Obiljezja destinacijskog marketinga i menadZmenta

Turisticki proizvodi

Turisticki proizvod koji se u ovome trenutku moZe izdvojiti u Ludbregu je kulturni,
posebno, vjerski turizam. Takoder se mogu izdvojiti manifestacije i dogadanja koje se
organiziraju tijekom cijele godine.

Vjerski turizam najvazniji je motiv dolaska u ovome trenutku u Ludbreg i po njemu je
Ludbreg najvise prepoznatljiv u Sirem okruZenju. Ostali proizvodi tek su u inicijalnoj fazi
svog razvoja.

Turisticko posredovanje

U Ludbregu djeluje turisticka agencija ,Centrum travel”. Rije¢ je o agenciji koja se
dijelom bavi i poslovima destinacijske menadZment kompanije te tako nudi sljedece
aranZmane vezane uz Ludbreg i okolicu:
¢ Duhovna sredisSta Varazdinske Zupanije (2 do 3 dana) — ukljucuje razgled
Ludbrega, Varazdina i Lepoglave
e Ludbreg — grad cuda i legendi (2 dana) — ukljuCuje razgled Svetista i
dvorca Batthyany, degustaciju vina na Ludbreskoj cesti te razgled

arheoloskog nalazista lovia i crkve Sv. Trojstva s pokaznicom

Agencija takoder nudi i razgled grada Ludbrega uz vodica u trajanju od 2 sata (na upit).

Promocijske aktivnosti

Turisticka zajednica Ludbreg odgovorna je za promociju destinacije Ludbreg te djeluju u
okviru svojih godisnjih programa rada. Programi se donose krajem svake godine za
narednu godinu te se u okviru budzeta (oko 450 tisuéa kn) planiraju promocijske
aktivnosti. One ukljucuju aktivnosti vezane uz podizanje atraktivnosti grada (uredenje,
manifestacije), aktivnosti oglasavanja, aktivnosti odnosa s javnos¢u te aktivnosti
internog marketinga.

Turisticka zajednica potice aktivnosti usmjerene na zastitu okolisSa kroz razlicite
programe usmjerene na €is¢enje javnih povrsina, postavljanja cvije¢a i uredenja ulica i
trgova. Takoder potice akcije ,Zeleni cvijet”, , Volim Hrvatsku“ te ,Covjek klju¢ uspjeha“.

Kad je rije¢ o manifestacijama, TZ grada Ludbrega je aktivno uklju¢ena u sljedece
manifestacije: Dan centra svijeta, Cajnger plac, Cinkus adventski, Ludbreska biciklijada te
financijski podupire prvenstvo aviomodelara.

Vezano uz online komunikacije TZ grada Ludbrega se oglasava putem Interneta na
portalu ,Vecernjeg lista” (prije Dana Ludbreske Svete Nedjelje) te kontinuirano
unapreduje svoje web stranice. Ostala off-line oglasavanja odvijaju se kroz udruZena
oglasavanja u suradnji sa TZ Varazdinske Zupanije i ostalim TZ s podrucja Zupanije.
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Od aktivnosti odnosa s javnosc¢u TZ grada Ludbrega sudjeluje na sajmovima na kojima se
predstavlja TZ VaraZdinske Zupanije, a od posebnih prezentacija treba spomenuti
promociju Ludbrega u sklopu Varazdinske Zupanije u Czestochowi i Krakowu.

Promocijski materijali

Od promocijskih materijala Ludbreg raspolaze trenutno s turistickom broSurom, sedam
deplijana (ing. Rudolf Fizir, Ludbreski grad, '1411.-2011', Grad hodocas¢a, Ludbreg —
centar svijeta, Ludbreska vinska cesta, Ludbreg — svetiSte krvi Isusove) i dvije karte.

Tablica 3.2.2. Pregled turistickih promocijskih materijala Ludbrega

Materijal Opis

Rije€ je o slikovnici A4 formata na 12 stranica. Naglasak je
na nekoliko klju¢nih tema: 'Zivot u sredistu svijeta’,
'Ludberga', 'Centrum Mundi', 'Cudesni dogadaj, 'Crn-Bel i
Famfogneuovi hodnici'. Radi se o bogato ilustriranom
materijalu s pazljivo izabranim ambijentalnim
fotografijama.

Deplijan koji prezentira kuSaonice vina, restorane i vinarije
s kontakt detaljima. Materijal sadrzi i kratak tekst o
Ludbregu.

Ludbreg —grad ¢udesa i
legendi

Ludbreska vinska cesta

Na tri jezika (hrvatski, engleski, njemacki) opisana je
legenda o Ludbregu kao centru svijeta.

Rije€ je prezentaciji jednog od najpoznatijih svjetskih
konstruktora aviona koji je roden u Ludbregu. Tekst je
napisan na tri jezika: njemackom, engleskom, hrvatskom.

Ludbreg — centar svijeta

Letak — 'Ing. Rudolf Fizir'

Ludbreski stari grad

Letak sadrzi opis Ludbreskog starog grada (na tri jezika).
Vanjski omot je u boji, dok je unutarnji tisak crno-bijeli.

Ludbreg — grad hodocasca

Rijec je o letku u kojeg se mogu umetnuti materijali.
Opisuju se kratko dogadanja po mjesecima u Ludbregu.

Ludbreg — svetiste Krvi
Isusove

U letku se opisuje Ludbreg i prosteniste vezano uz
dogadaj 1411. godine. Tekst je napisan na tri jezika
(hrvatski, engleski, njemacki).

Karta Ludbreg — centar
svijeta

Rije€ je o sklopivoj karti. Na jednoj strani je detaljna karta
Ludbrega s oznacenim atrakcijama te Skolom, ljekarnom,

policijom, restoranima, suvenirnicom i drugim 'tockama’
glavnih interesa. Na drugoj su fotografije i kratki opisi
glavnih turistickih atrakcija. Na karti su takoder i adrese i
kontakti restorana, agencije, hotela, gradske uprave i
turisti¢ke zajednice.

Generalno se mozZe reci da turisticka zajednica raspolaZze razli¢itim promocijskim
materijalima koji su svojim formatom i izvedbom u ovome trenutku prilagodeni
potrebama posjetitelja i turista. U buduénosti materijale bi bilo dobro konceptualno i
vizualno (boje, fontovi, layout) ujednaciti kako bi bili prepoznatljivi kao dio istog skupa
materijala. Takoder je vaino klasi¢ne tiskane promocijske materijale uskladiti s web
stranicama i aktivnostima koje se provode u okviru e-marketing aktivnosti.
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Web portal
Web portal Turisticke zajednice grada Ludbrega glavno je internetsko promocijsko

sredstvo destinacije za potencijalne posjetitelje. Koncipirana je na nacin da se glavni
izbornik dijeli u Cetiri cjeline 'Ludbreg info', 'Turisticki info', 'Smjestaj i ugostiteljstvo' te
'Linkovi'.

U izborniku 'Ludbreg info' razradene su informacije o smjestaju, dolasku, povijesti grada
te se ovdje moZe pregledati i karta. U 'Turistickom info' daje se pregled turisticke
ponude (muzeji, svetiste, Setnja po gradu i sl.), dok se u dijelu 'Smjestaj i ugostiteljstvo'
daju osnovne informacije o hotelima i restoranima (adrese i telefoni). Kroz izbornik
'Linkovi' moze se doéi na web stranice Svetista, Grada Ludbrega i Puckog otvorenog
ucilista.

Na stranici je jedna veda fotografija te je u lijevom dijelu istaknuta galerija slika. Osim na
hrvatskom, stranicu je moguce pregledavati i na engleskom jeziku.

Na stranici su moguéa unapredenja u smislu slaganja sadrzaja prema ciklusu putovanja
(inspiracija-plan-boravak-dijeljenje iskustva) kao i koristenje mogucnosti web 2.0
funkcionalnosti. Time bi se podigla interaktivnost stranice i u prvom redu potaknula
komunikacija izmedu turista i posjetitelja u Ludbregu koji bi mogli dijeliti iskustva i
dozivljaje te time poticati na dolazak.

Destinacijski menadZment
Rezultati uspjesSnog destinacijskog menadimenta ocituje se u podizanju kvalitete

destinacije na nacin da je lokalno stanovnistvo zadovoljno razvojem, investitori ostvaruju
Zeljene rezultate, a da se istodobno ¢uvaju i njeguju naslijedene vrijednosti. Kako ¢e se
on ostvariti ovisi o brojnim faktorima, a ponajviSe o mogucnosti suradnje razlicitih
interesnih skupina u destinaciji, medusobnom razvoja. razumijevanju, komunikaciji i
dijeljenju zajednickih stavova oko vizije buduceg

Kad je rije¢ o destinacijskom menadZmentu u gradu Ludbregu vidljiva je dobra suradnja
izmedu Turisticke zajednice grada Ludbrega i lokalne samouprave. Posebno se to ocituje
kroz brojne zajednicke projekte koje zajedno rade i realiziraju.

Za ozbiljni iskorak u razvoju turizma, biti ¢e potrebno kontinuirano jacanje suradnje s
Zupnikom ludbreske Zupe, odnosno, Svetistem predragocjene krvi Isusove. To ukljucuje
zajednicko promisljanje i rad na pruzanju gostoprimstva hodocasnicima, vjernicima i
ostalim posjetiteljima, odnosno na vjerskom turizmu. Operacionalizacija daljnjeg
turistickog razvoja traZiti ée joS stvaranje formalnijeg partnerstva izmedu javnog i
privatnog sektora, odnosno, joS vecu suradnju, zajednicko promisljanje i realizacije.
Tome u velikoj mjeri pridonose aktivnosti internog marketinga kojima se svi dionici
lokalne zajednice informiraju i senzibiliziraju za teme koje se odnose na razvoj turizma.
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4. TURISTICKI RESURSI | ATRAKCIJE

Turisticka atrakcijska osnova svake turisticke destinacije predstavlja ishodiste i uvjet za
kreiranje optimalnog turistickog proizvoda. Rijec je o «turisti¢koj sirovini» za stvaranje
turistickog proizvoda, osobito u podrucjima poput grada Ludbrega, koja tek moraju
formirati turisticki proizvod kojim bi privukli znacdajniju turisticku potraznju. Sustavna
analiza resursne i atrakcijske osnove neophodna je kako bi se o njoj mogli skrbiti te time
osigurati odrzZivi turisticki razvoj te kako bi cjelokupnu resursnu osnovu mogli vrednovati
u smislu stvaranja prepoznatljive i samosvojne cjelina koja odreduje znacajke
optimalnog destinacijskog proizvoda kojeg je moguce kreirati u konkretnoj destinaciji.

Za identifikaciju i evidenciju potencijalnih i realnih turistickih atrakcija grada Ludbrega
koristili su se mnogi i razliciti izvori, od sluzbenih pregleda zasti¢enih dijelova prirodne i
kulturne bastine, do zavicajnih pisanih materijala, verificiranih obilaskom projektnog
podrucja i intervjua sa strucnjacima i dobrim poznavateljima grada i njegovog
neposrednog okruzZenja.

Kao metodoloski okvir za izradu turisticke atrakcijske osnove, koristena je KusSenova
«Osnovna funkcionalna klasifikacija turisti¢kih atrakcija®»:

1. Geoloske znacajke prostora

2. Klima

3. Voda

4. Biljni svijet

5. Zivotinjski svijet

6. Zasticena prirodna bastina

7. Zasticena kulturno-povijesna bastina
8. Kultura Zivota i rada

9. Znamenite osobe i povijesni dogadaji
10. Manifestacije

11. Kulturne ivjerske ustanove

12. Prirodna ljecilista

13. Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni
14. Turisticke staze putovi i ceste

15. Atrakcije zbog atrakcija

16. Turisti¢ke paraatrakcije®

Uobicajena klasifikacija turistickih atrakcija na sastavnice prirodne i kulturne bastine je
formalisticka, i osim razvrstavanja turistickih atrakcija u dvije grupe, ne donosi nista

8 Kusen (2002) Turisticka atrakcijska osnova, Institut za turizam, Zagreb, str. 62. Napomena: Za razliku od
uobicajena formalne podjele turistickih atrakcija na prirodne i kulturne, potpuno nedostatne za kreiranje
optimalnog destinacijskog turistickog proizvoda, koristena je Osnovna funkcionalna klasifikacija turistickih
atrakcija, koja turisticke atrakcije funkcionalno dijeli na 16 vrsta.

9 Kategorija 16. Turisticke paraatrakcije obuhvacéa smjestaj, ugostiteljstvo, gospodarske uvjete, geoprometni
poloZaj i sl., sto je bio predmet Poglavlja 3. te, stoga, nije ukljucena u ovo poglavije.
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novog u tehnici sistematizacije turistickih atrakcija Sto bi moglo biti od koristi za
vrednovanje potencijalnih i realnih turistickih atrakcija, kako u sferi razvojnog
(dugorocnog), tako ni u sferi marketinSkog (kratkorocnog) planiranja turizma, osobito
kod kreiranja optimalnog turistickog destinacijskog proizvoda.

Primijenjena funkcionalna klasifikacija potencijalnih i realnih turistickih atrakcija, u
prvom redu, predstavlja cek listu koja se koristi za propitivanje svih potencijala koji mogu
pridonijeti razvoju turizma nekog kraja, a to je za grad Ludbreg, koji je natprosjecno
bogat osobito vrijednim kulturno-turistickim atrakcijama, od klju¢ne vaznosti. Ova
klasifikacija podsjeca i na sve one materijalne i nematerijalne potencijalne turisticke
atrakcije koje se gotovo uvijek, pa ¢ak i u stru¢nim krugovima, ne smatraju od osobite
vaznosti za razvoj turizma nekog kraja. Primjerice, sintagma , kultura Zivota i rada“ nekog
kraja sve viSe dobiva na teZini u stvaranju destinacijskog turistickog proizvoda. Tu su
obuhvacene sve tradicijske i aktualne, proizvodne i usluZne, poslovne i dokolicarske
aktivnosti lokalnog stanovnistva, od folklora do suvremene proizvodnje. Na kraju, ovdje
su obuhvacene i sve turistiCke privlacnosti koje poticu poslovna putovanja i druga,
nedokoli¢arski motivirana putovanja.

4.1. Turisticka atrakcijska osnova grada Ludbrega
Grad Ludbreg joS ne posjeduje popis (inventar) svojih temeljnih turistickih resursa

(potencijalnih i realnih turistickih atrakcija i njihovu evaluaciju koja bi bila rezultat
analize stanja turistickih atrakcija na administrativnom podrudju grada. Medutim,
Strateski marketinski plan turizma VarazZdinske Zupanije, koji je izradio Institut za turizam
1997. godine, izmedu ostalog, na regionalnoj razini sadrZi pregled i osnovnu evaluaciju
turisticke atrakcijske osnove cijele VaraZzdinske Zupanije, za svaku opcinu posebice, pa
tako i za bivsu veliku opéinu Ludbreg. U tom su dokumentu turisticke atrakcije bile
kategorizirane prema procijenjenoj vaznosti, kao medunarodne, nacionalne il
regionalne. Na podrucju grada Ludbrega bile su odredene sljedece turisticke atrakcije:
e Od medunarodne vaznosti:
o Hodocasée Predragocjene Krvi Isusove
e Od nacionalne vaznosti
o Dvorac Batthyany
o Deset dana Svete Nedjelje

Navedeni popis i osnovna evaluacija turistickih atrakcija grada Ludbrega ovom ce se
prigodom koristiti kao putokaz.

Geoloske znacajke prostora

Siri prostor grada Ludbrega (Ludbregka Podravina) karakteriziraju tri geografske cjeline:
zamocvaren poloj Drave, Plitvice i Bednje na sjeveru; plodno kontaktno podrucje izmedu
dravskog poloja i pobrda te pobrde Kalnika na jugu. Morfoloski, podruéje Grada
Ludbrega na sjevernom dijelu ima ravnicarske znacajke, a na juznom dijelu ono prelazi u
brezuljkast predio. Na kontaktnom dijelu ovih reljefnih znacajki, uz rijeku Bednju, razvilo
se mjesto Ludbreg. Od svih geoloskih znacajki prostora po atraktivnosti se izdvaja reljef
podrucja grada Ludbrega te manja, pretpostavljena leZista tople vode i tragovi zemnog
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plina. Cijelo podrucje Ludbrega nudi mogucnosti boravka u prirodi i laganih Setnji u
kombinaciji s turizmom bastine i vjerskim turizmom u samom gradu Ludbregu.

Tablica 4.1.1. Geoloske znacajke prostora podrucja grada Ludbrega

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaZnosti
|
Reljef
Ravnicarski dio - kultivirano poljoprivredno zemljiste za lokalna

ratarske kulture. Tu je nastao najveci broj naselja ukljuéujudi

mjesto Ludbreg, kao i klju¢na infrastruktura.

BreZuljkasti dio -slikovit vinorodni kraj (Ludbreski vinogradi)  regionalna
u kojem su uz vinograde i brojni voénjaci te klijeti, a u novije

vrijeme i kuce za odmor (vikendice).

Klima je umjereno kontinentalnih obiljezja s umjereno hladnim zimama, toplim ljetima i

umjerenim padalinama ravnomjerno rasporedenim tijekom cijele godine, te time
povoljna za boravak na otvorenom vecéim dijelom godine.

Od znacajnijih vodotoka kroz podrucje grada Ludbrega protjece rjeCica Bednja. Od
ostalih vodotoka tu se nalazi i nekoliko potoka. Vrlo blizu grada Ludbrega prolazi
znacajan medunarodni vodotok, rijeka Drava. U samom Ludbregu se nalaze maniji
ribnjaci/vode stajacice. Takoder, u Ludbregu izvire «voda koja gori» jer sadrzi zemni plin.
U nedalekom podruéju Kutnjak-Lunjkovec nalazi se konzervirana busotina INA
NAFTAPLINA - veliki geotermalni, poljoprivredni i turisticki resurs. Na vodotocima su
podizane vodenice (Bednja i neki potoci), a u samom Ludbregu, na Bednji, u industrijskoj
eri podignut je veliki mlin na vodeni pogon koji danas predstavlja zanimljiv primjerak
industrijske bastine.

Tablica 4.1.2: Vode grada Ludbrega

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti
_________________________________________________________________________________________________________________________________________]
Rijeke
Bednja - izvire iz Trako$éanskog jezera podno Draskovi¢evog regionalna
dvorca Trakos¢an, a u Dravu utjece kod drugog Draskovicevog
dvorca kod Velikog Bukovca.
regionalna

Plitivica -uz sjeverozapadnu granicu grada.

Ribnjaci i mocvare
Ribnjak - na Otoku mladosti, promjera oko 150 metara s lokalna
najve¢im dubinama od 5-6 metara, jedan od 7 ili 8 ribnjaka
nekada namijenjenih komercijalnom uzgoju Sarana koji su
danas zapusteni.
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Tablica 4.1.2: nastavak

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti

Ljekovite vode
Ludbergin izvor - «voda koja gori» - izvor ljekovite vode iz lokalna
bugotine podno izletidta Crn-bel u Ludbregu.

Biljni svijet

Od prirodne vegetacije u ravnicarskom dijelu podrucja grada Ludbrega nije ostalo gotovo

niSta, osobito nakon regulacije vodotoka. Na brezZuljkastom podrucju preostale su
mozai¢no razbacane Sume razli¢itih biljnih zajednica. Od uzgajane vegetacije u
ravni¢arskim krajevima to su razli¢ite ratarske kulture (kukuruz, psSenica i krumpir) i
povrce, a novije vrijeme i cvijeée. Na uzdignutim podrucjima tu su poglavito vinogradi i
vocénjaci te ponesto povrca, voca i drugih kultura. Zapustanjem stocarstva degradiraju se
livade.

Tablica 4.1.3: Biljni svijet grada Ludbrega

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaZnosti

Sume - hrasta kitnjaka, bukve, graba i kestena na obroncima lokalna
Kalnika.

Vinogradi — Ludbresko vinogorje na obroncima Kalnika dio je  regionalna
podregije Zagorje — Medimurje te se prostire na oko 450 ha.

Prevladavaju mali vinogradi. Uzgajaju se grasevina, rajnski

rizling, chardonnay, traminac crveni, sauvignon, rizvanac,

pinot i sl.

Livade i mocvare — u ravnici Bednje lokalna
Cvjetnjaci — na 70 ha otvorenih i zasticenih povrsina uzgajaju  regionalna
se uglavnom jednogodisnje balkonsko i ukrasno bilje te

sadnice ruZza.

Povrtnjaci — prostiru se na 50ha, a uzgajaju se uglavnhom lokalna
paprike, rajcice i krastavci.

Zivotinjski svijet

Od divljih Zivotinja na podrucju grada Ludbrega nailazimo na divlja¢, ribe i ostale divlje

Zivotinje - zasticene, istrijebljene, ugroZiene i bez posebnog statusa. Infrastrukturu
predstavljaju lovista i zvjerinjaci. Od domadih Zivotinja tu se uzgaja stoka i perad te kuéni
ljubimci, turisticki su privlacne zasticene pasmine domadih Zivotinja.

Tablica 4.1.4: Zivotinjski svijet grada Ludbrega

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti
- _________________________________________________________________________________________________________________________________________]

Divljac - trc¢ka, fazan, prepelice, patke, zec, srne, jelen, divlje  lokalna

svinje.

Ribe - tipi¢ne za vode ovog podrucja, ukljucujuéi kapitalne lokalna

primjerke Sarana i soma; ribolovno podrucje Ludbreske
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Tablica 4.1.4: nastavak

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti
Podravine proteZe se na 1300 ha, a njime gospodari SRD
Ludbreg.
Lovista — zajednicko Zupanijsko loviste Ludbrega povrsine je oko  regionalna
5,2 tisuce hektara te se o njemu skrbi lovacko drustvo Srnjak
(Ludbreg). Uzgaja se visoka i niska divljaci srednje do visoko
trofejne vrijednosti.

Zasticena prirodna bastina

Na podrucju grada nema zasticene prirodne bastine. Prostornim planom uredenja grada

Ludbrega predloZeno je za zastitu (evidentirano) 621 ha zasticenog krajolika (9% ukupne
povrsine).

Zasticena kulturno-povijesna bastina

Najznacajniju identitet i najznacajniji turisti¢ki potencijal grada Ludbrega danas oznacava
sintagma SvetiSte Presvete Krvi Isusove u Ludbregu. Ve¢ je 1997. u Strateskom
marketinskom planu VaraZdinske Zupanije ova vjersko-turisticka atrakcija pod nazivom
,Cudo Presvete Krvi Isusove — Ludbreg” utvrdeno kao jedina turisticka atrakcija od
medunarodne vaznosti na podrucju grada Ludbrega. Nova analiza je pokazala da je rije¢
o zbirnoj vjersko-turistickoj privlacnosti Ludbrega koja obuhvaca vise parcijalnih
turistickih atrakcija:

e Pokaznice (monstrance) u koju je ugradena ampula papinski priznate
Cudotvorne tekucéine, Krvi Isusove (pokretno kulturno dobro od
medunarodne vaznosti);

e Kapele sv. Kriza u sklopu Dvorca Batthyany, u kojoj se 1411. godine
dogodilo ¢udo pretvorbe Krvi Isusove (nepokretno kulturno dobro od
nacionalne vaznosti);

e Zupne crkve Svetog Trojstva u Ludbregu, u kojoj se ¢uva Pokaznica
Predragocjene Krvi Isusove, a Cija je unutrasnjost oslikana freskama
poznatog hrvatskog slikara Mirka Rackog na ovu temu (nepokretno
kulturno dobro od nacionalne vaznosti);

e Zavjetne kapele hrvatskog Sabora, dovrsene 1994. godine kao ispunjenje
zavjeta hrvatskog Sabora iz 1739. godine, koja se s uredenim okolisem za
prijem hodocasnika, simbolicki predstavlja kao prostorna komponenta
Svetista Predragocjene Krvi Isusove u Ludbregu (nepokretno kulturno
dobro od regionalne/nacionalne vaznosti);

* BlaZenog Alojzija Stepinca, koji je osobito skrbio o podizanju Zavjetne
kapele Hrvatskog sabora (Znamenite osobe i povijesni dogadaji),

e Ludbreskog Cuda Presvete Krvi Isusove iz 1411. godine. (Znamenite
osobe i povijesni dogadaji)

e Dana Ludbreske Svete Nedjelje, dvotjedne vjersko-turisticke
manifestacije (manifestacija od regionalne vaznosti);
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e Uprave Svetista Predragocjene Krvi Isusove u Ludbregu s njegovim
sluziteljem (kulturna i vjerska ustanova).

Svaka od navedenih parcijalnih vjersko-turistickih atrakcija ¢e se u nastavku evaluirati
zasebno, jednom u klasi zasticene kulturno-povijesne bastine, a drugom u Kklasi
turistickih manifestacija odnosno kulturnih i vjerskih ustanova.

Dvorac Batthyany — Ludbreg (Ludbreski stari grad) ve¢ je u spomenutom Strateskom
marketinskom planu turizma VaraZzdinske Zupanije bio izdvojen kao nepokretno kulturno
dobro od nacionalne vaznosti. Od nepokretnih kulturnih dobara tome treba pribrojiti
zasti¢enu kulturno-povijesnu cjelinu grada Ludbrega te nekoliko arheoloskih nalazista, a
od pokretnih kulturnih dobara nekoliko zbirki i crkvenog inventara.

Na kraju, najzanimljivije i za turizam najvrjednije pitanje turisticke evaluacije skupocjene
Monstrance (pokaznice) s ugradenom epruvetom ,Cudotvorne” Presvete Krvi Isusove. Za
turizam nema dvojbe da je Monstranca pokretno kulturno dobro od medunarodne
vaznosti i, kao vjersko-turisti¢ka atrakcija, osnovni turisticki resurs od osobite vaznosti za
turizam grada Ludbrega, VaraZzdinske Zupanije i cijele Hrvatske. Za institucije koje prema
propisima o kulturnom dobru unose dobra u registar zasti¢enih kulturnih dobara, slucaj
ludbreske Monstrance predstavlja veliki izazov.

Tablica 4.1.5: Kulturno-povijesna bastina Grada Ludbrega

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti
Pokretni spomenici
Monstranca Presvete Krvi Isusove u ludbreskom Svetistu — medunarodna

relikvijar Presvete Krvi Isusove €uva se zupnoj Crkvi Presvetog
Trojstva. To je jedna je od najvrjednijih baroknih pokaznica u
Hrvatskoj, a izradio ju je potkraj XVII. stolje¢a augsburski
majstor Caspar Riss. Nju je 1721. godine grofica Strattman
darovala ludbreskoj zupnoj crkvi. Uz ¢udotvornu relikviju vezano
je veliko Stovanje puka. Uz oblikovne i povijesne vrijednosti, ova
monstranca ima i izniman sadrzaj —ampulu kojoj je pohranjena
c¢udotvorna tekudina iz 1411. godine. Nakon 600 godina,
monstranca je u Zupnoj crkvi izloZzena pod sigurnosnim
staklenim oklopom te stavljena na uvid i Stovanje svakom tko
ude u ludbresku Zupnu crkvu. Najveca privlacnost Ludbrega
moze se parafrafirati slijede¢om recenicom , Posjetiti Ludbreg
(Svetiste) a ne vidjeti Pokazicu!”.

Inventar crkve Presvetog Trojstva* - crkva je nastala u 17. st. nacionalna
barokizacijom srednjovjekovne sakralne gradevine. Ocuvan je
inventar, koji ¢ini propovjedaonica iz 1750, te dvije
ispovjedaonice.

Orgulje u crkvi Presvetog Trojstva* - ve¢e pneumatske orgulje s  regionalna
15 registara, 2 manuala i pedalom djelo su tvrtke Rieger. Kuciste
je s poviSenim srednjim tornjem. Trodijelni prospekt podignut je
na visoko postolje i raskosno je dekoriran. Nad bo¢nim poljima u
otvorima se pojavljuju dekorativne vaze, a u srednjem tornju, u
volute zavijeni krakovi vijenaca zatvaraju snop lisnate
dekoracije. Otvor nad sviralama polukruzno je uokviren
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Tablica 4.1.5: nastavak

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti
- vafnOsLy

Pokretni spomenici
profiliranim lukom koji savijajuci se u sitne volute nalijeZe na
vitke polustupove oslonjen na pilastre. Kuéiste je prebojano
jednoli¢no sivo dok je plasticna dekoracija pozlac¢ena, a neke
profilacije su crvene i svijetlo plave.
Predmeti u "Vjencaonici" gospodarske gradevine kompleksa regionalna
dvorca Batthyany* - “Vjencaonica” dvorca Batthyany u
Ludbregu smjestena je u prizemlju zgrade koja je nekad
pripadala kompleksu dvorca Batthyany. Vjencaonica je
opremljena stilskim namjestajem, uglavnom kvalitetnim
kopijama iz 19.st., te tako Cini vrlo uskladenu cjelinu, i
predstavlja jednu od najljepsih vjencaonica u Hrvatskoj.
Stalni postav zbirke predmeta sakralne umjetnosti — smjesten regionalna
je na dva kata uz kapelu Sv. Kriza, u dvorcu Batthyany. Sastoji se
od originalnih dokumenata vezanih za ¢udo Krvi Isusove i
sakralnih predmeta (srebrnina, ruho) s podrucja Zupa ludbreske
regije.
Zavicajna zbirka Puckog otvorenog uciliSta sadrzi etnografske regionalna
predmete iz 19. i pocetka 20. stoljeéa, arheoloske nalaze,
crkveno ruho, tekstil i keramiku. Oko 300 predmeta je stru¢no
obradeno. Zbirka se ¢uva u deponiju zgrade UCiliSta te nije javno
dostupna.

Arheoloska nalazista
Arheolosko nalaziste ,,Vrt Somodi*® * u Ludbregu ostatak je medunarodna
anticke Jovije (lovia - Botivo) nastale u ranocarsko vrijeme na
vaznoj podravskoj prometnici koja je povezivala Ptuj (Poetovio) i
Osijek (Mursa), dva velika centra provincije Panonije. Prostorna
organizacija Jovije, od koje su djelomi¢no istrazeni javni,
stambeni i radionicki dio, preklapa se s prostorom Sireg centra
danasnjeg Ludbrega. Jovija je najvjerojatnije bila razrusena
tijekom provale Gota krajem 4. stoljeca. Tradicija urbanog Zivota
na ovom mjestu nije zamrla nego se kontinuirano nastavila sve
do danasnjice. Arheoloska istrazivanja provodi Sluzba za
arheolosku bastinu Hrvatskog restauratorskog zavoda (2008—
2011). U planu je izgradnja arheoloskog parka za sto je vec
napravljen plan upravljanja i studija isplativosti, a u svrhu
popularizacije ove ideje izradeni su suveniri te lansiran program
komunikacije vrijednosti ovog nalazista lokalnim stanovnicima.
Arheolosko nalaziste Gradina Lipa — Katalena* - nalazi se oko 2 lokalna
km isto¢no od sredista Ludbrega. Ovo je gradiste kruznog oblika
s dva zemljana bedema i dvije rampe, a uzdize se iznad okolne
ravnice. Datacija nalazista moguca je samo temeljem relativno
male koli¢ine pronadene keramike, koja pripada razdoblju
srednjega vijeka. NalazisSte je najvjerojatnije koriSten samo kao
privremeno pribjeZiste (refugium) stanovnika okolnih naselja, a
arheoloski je neistrazen.

10 Hrvatski restauratorski zavod - http://www.h-r-z.hr/index.php/djelatnosti/konzerviranje-
restauriranje/kopnena-arheologija/351-ludbreg-prije-ludbrega-arheoloka-istraZivanja-antike-jovije
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Tablica 4.1.5: nastavak

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti

L]
Spomenicke cjeline
Kulturno-povijesna cjelina grada Ludbrega* - anticki grad lovia, regionalna
razvijao se od 1. do 5. stoljeéa, kada je dolaskom novih etnickih
skupina razrusen. Srednjovjekovni gradevinski sloj nastao je
prilagodbom antickom naselju. Polovicom 15. stolje¢a naselje se
razvilo u znacajan obrtnicki i tranzitni centar, da bi kulturni i
obrazovni procvat dosegnulo u 16. stoljecu. Tijekom 17. stoljeca
zabiljeZen je zastoj u naseljavanju, a u 19. stoljec¢u prostor
sredista grada se dopunjava u pravilno oblikovanim inzulama i
gusto strukturiranoj parcelaciji zemljista. Urbanistickim
zahvatima tijekom 20. stoljeca transformiran je vanjski
perimetar grada.

Pojedinacne sakralne gradevine
Zupna crkva Presvetog Trojstva* u Ludbregu najstarija je nacionalna
sakralna gradevina u gradu, spominje se ve¢ 1334. godine, s
baroknim cinktorom, oslikana freskama glasovitog hrvatskog
slikara Mirka Rackog 1940. godine, mjesto gdje se od 18.
stoljec¢a ¢uva Relikvija Presvete Krvi Isusove. U povodu Cuda iz
1411. godine u ludbreskoj zupnoj crkvi je postavljen sigurnosni
stakleni okvir ispod kojeg se ¢uva Pokaznica.
Dvorska kapela u Ludbregu - dvorac Batthyany, u kojoj se nacionalna
dogodilo Cudo Presvete Krvi Isusove, 1411. godine.
Unutrasnjost kapele su oslikali Peck i Maltz 1753. godine.
Zavjetna kapela Hrvatskog sabora (Svetiste) u Ludbregu - nacionalna
1994. godine podignuta na slobodnom prostoru, s druge strane
Bednje, nasuprot Dvorcu Batthyany, ¢ime je ispunjen zavjet
Hrvatskog sabora iz 1739. godine. Funkcionalno je namijenjena
okupljanju hodocasnika te s vanjskim slobodnim prostorima i
Kriznim putom predstavlja arhitektonsko-urbanisticki okvir
SvetisSta Presvete Krvi Isusove u Ludbregu. Kapela i postaje
Kriznog puta su uresene mozaicima akademskog slikara Gorana
Petrala. Prema procjeni struénjaka®?, umjesto idejnog projekta
koji je 1939. na poticaj kardinala Alojzija Stepinca izradio
arhitekt Bruno Bauer po uzoru na renesansnu kapelu Isusova
Groba u Jeruzalemu, recentno Svetiste (Zavjetna kapela
Hrvatskog sabora) je izvedeno prema projektu projektnog biroa
Koning. Nazalost, otvoreno svetiste s dva mala zvonika i
srediSnjim zabatom nije, po svojim oblicima primjereno, niti
kraju u kojem je podignuto, niti povijesnom znacenju koje nosi.
Velika je Steta Sto je propustena prilika da se na ovom
znacajnom zahvatu angaZiraju putem arhitektonskog natjecaja
kvalitetni arhitekti.
Kapela Majke BoZje Zalosne* u Ludbregu - kapela je podignuta regionalna
1765. izvan tadasnje jezgre naselja, na njenom isto¢nom rubu, s
druge strane rijeke Bednje. Njoj prethodi kameni pil s likom
Zalosne Gospe iz 1716. god., koji se kasnije nasao u interijeru
novopodignute kapele, sastavljene od manje lade, polukruzne

1 Ludbreg, Ludbreska Podravina, Umjetni¢ka topografija, ibid. Str. 136.
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Tablica 4.1.5: nastavak

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti

apside te procelnog trijema sa zvonikom koji se dize iza kulisnog
procelja.U njenoj se unutrasnjosti nalazi drveni oltarni koji
sadrzi kip Zalosne Marije s mrtvim Isusom, no to vi$e nije onaj
originalni kip s po€.18.st. Sama kapela je zrelo barokno djelo uz
klasicisticke elemente obrade procelja, te unatoc svojim malim
dimenzijama ima znacajnu ulogu u artikulaciji okolnog prostora.

Pojedinacne profane gradevine
Dvorac Batthyany (Bacani)* - nalazi se na sjevernomu dijelu nacionalna
povijesne jezgre Ludbrega. To je reprezentativni kompleks koji
se sastoji od Cetverokrilnog trokatnog dvorca, dviju zasebnih
dvokatnih zgrada i prostranog perivoja. Prvi spomen dvorca u
pisanim izvorima potjece iz 1320., a svoj danasnji izgled dobio je
radikalnom pregradnjom polovicom 18. st. Osnovni tlocrt
dvorca kvadraticni je ¢etverokut s unutrasnjim dvoristem U
sklopu dvorca nalazi se dvorska kapela oslikana kvalitetnim
baroknim oslikom. Pocetkom 90-ih godina 20-og stolje¢a Dvorac
je obnovljen sredstvima bavarske vlade te je u njemu otvoren
Restauratorski centar za obnovu hrvatskih, ali i europskih
pokretnih spomenika iz vremena baroka.
Mlin — industrijska zgrada, izvanredan primjer industrijske medunarodna
arhitekture sa strojevima, neposredno uz Otok mladosti.

Vrtna arhitektura
Park dvorca Batthyani lokalna

Memorijalna podrudja i gradevine
Memorijalno podrudje Zidovskog groblja* - pripadnici Zidovske  nacionalna
opcine su do 1886. svoje mrtve pokapali na groblju u Koprivnici,
a od 1890. god. na svom novoosnovanom groblju u Ludbregu.
Ono se smjestilo podalje od grada, na izoliranom mjestu uz
cestu koja je iz Ludbrega vodila prema Hrastovskom. Uskoro se
blizu ovog Zidovskog preselilo i katolicko groblje, da bi danas
njegovim Sirenjem, postalo sastavnim dijelom gradskog groblja,
zauzimajudi njegov j-z ugao. Do danas je ostalo oCuvano 27
grobova i 1 grobna kapela neoklasicistickog izricaja obitelji
Scheyer. Nadgrobni spomenici su ve¢inom oblikovani kao
monolitni kameni obelisci, a nekolicina je u obliku stela, s
natpisima pisanim na hrvatskom, hebrejskom i njemackom.
Spomenik palim braniteljima Domovinskog rata* - autor je lokalna
ludbreski akademski slikar Goran Petrac. Spomenik je nastao
tijekom 2006. godine, kada je i postavljen. lzraden je od
oblikovanog inoxa. Dimenzije spomenika su: visina 3450 cm,
Sirina 4980 cm, dubina 1170 cm. Sama struktura vuce porijeklo
od menhira, koji su zapravo dva stilizirana snopa kuruze, kako je
to autor sam naglasio. Unutar juznog snopa nalazi se stilizirani
kriz. Forma podsjeéa i na portal, kao simbolicki prijelaz na drugi
svijet. Ovim radom umjetnik je uspio postici svoju teznju i
docarati patnju i veli¢inu Zrtve poginulih branitelja. Oko samog
spomenika nalazi se veéa zelena povrsina sa sljuncanim

prilazom, ¢ime sam spomenik dobiva na monumentalnosti.
*Registar kulturnih dobara RH
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Kultura Zivota i rada

Kultura Zivota i rada objedinjuje: folklor, rukotvorstvo, tradicijsku gradnju i uredenje
vrtova, tradicijske obrte, vinarstvo i gastroenologiju, gastronomiju, ugostiteljsku tradiciju
(i suvremenu proizvodnju). Ovi elementi potencijalno mogu postati sami po sebi
turisticka atrakcija, npr. vinogradi i podrumi kao turisticka atrakcija u sferi privatnog
poduzetnistva, osnova za kreiranje turizma dogadanja i manifestacija (narodne pjesme i
plesovi, narodne nosnje, obicaji i legende) kao i osnova za kreiranje autenti¢nih suvenira
destinacije (proizvodi od kamena). Oni su uglavnom lokalne ili regionalne turisticke
atrakcije iako nevidljivi u prostoru dok ih se ne prezentira i interpretira posjetiteljima na
odgovarajuci nacin. Medutim, njihov znacaj kako za kulturni identitet zajednice tako i
kao potka turistickoj atrakciji potrebno je prepoznati te poticati inicijative i projekte u
domeni njihovog istraZzivanja, prezentiranja i njegovanja.

Tablica 4.1.6: Resursi vezani za kulturu Zivota i rada Grada Ludbrega

Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti
_____________________________________________________________________________________________________________________________________]

Folklor
KUD Anka Ospuh -drustvo je osnovano 1976, te danas djeluje  regionalna
folklorna i tamburaska sekcija te ritmicka grupa za djecu.
Svake godine organiziraju smotru folklora, a od 2012. i djecje
folklorne susrete. Njeguju folklor zavicajne Podravine, a
posjeduju i vrlo vrijednu zbirku narodnih nosnji.
Udruga ,,Crni maéek Ludbreski“ - primarna joj je djelatnost lokalna
ocuvanje fasnickih obi¢aja Ludbrega i organizacija fasnika te
ostalih kulturno — zabavnih manifestacija samostalno, ili u
suradnji s ostalim gradskim udrugama pod pokroviteljstvom
grada, odnosno Turisticke zajednice grada Ludbrega. Udruga
je ¢lan Hrvatske udruge karnevalista (HUK) i Europske udruge
karnevalskih gradova (FECC-a)
Legenda o Ludbergi - u narodu Zivi legenda o Ludbergi, regionalna
rodenoj u 12. stoljeé¢u u okolici Varazdinskih Toplica, koja je
nakon mnogo peripetija u Zivotu ostala poznata po tome da je
na kraju, u srdzbi i samog necastivog, pomocu drvenog kriza,
velikom silinom protjerala u zemlju. Na tom mjestu je izbio
izvor ,slane i sumporne vode” koja se moZe zapaliti. Ova je
legenda kasnije iskoriStena za kreiranje jedne ,atrakcije zbog
atrakcije” pod nazivom CENTRUM MUNDI.

Rukotvorstvo
Narodne nosnje - Zenska se sastoji od bijele podsuknje, regionalna
crvenog $osa, crnog fertuna i bijele bluze sa Stirkanim
rukavima preko koje se oblaci Sareni tibetni rubac koji se veze
na krizima. Na glavi udanih Zena nalazi se poculica, izvezena
Zenska kapica. Muska nosnja je jednostavnija, osim bijele
robace, muskarci su ljeti nosili jednostavni crni lajbec, a zimi
vuneni kaputi¢. Na glavi je bio obvezni crni 'skrlak'. Nosile su
se crne, visoke Cizme, Zenske su ponekad bile i crvene,
ukrasene podravskim simbolima — crvenim srcima.
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Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti

Tradicijsko gradenje i uredenje vrtova
Bakina hiZa i dedekov dvor - etno kuéa s kraja 19. stoljeca, s lokalna
tkala¢kim stanom, izlozbom etno predmeta, rukotvorina,
poljoprivrednih alatki i strojeva te suvenirnicom.

Tradicijski obrti
Medicarstvo — tradicija u ovim krajevima od sredine 17. regionalna
stoljeca; u novije vrijeme pokusava se ozivjeti.

Vinarstvo i gastroenologija
Na podrucju grada aktivno je oko 80 vinara, no svega dva regionalna
proizvode vino kontroliranog podrijetla. Najéesce sorte su
grasevina, rajnski rizling, pinot sivi i bijeli, chardonnay,
sauvignon, frankovka i crni pinot.
Udruga vinogradara i vinara "Gracki Grozdek" - djeluje na
podrudju grada Ludbrega i Varazdinske Zupanije. Vinogradi
¢lanova udruge protezu se iznad Hrastovskog po Kalnickom
gorju na djelu Stari gradec - Graci.
Udruga vinogradara "Trsek" — okuplja oko 140 clanova, lokalna
razvija i upravlja Ludbreskom vinskom cestom.

Pcelarstvo
Pcelarska zadruga API-CRO okuplja oko 80 pcelara ludbreskog lokalna
podrucja koji raspolazu s pet tisuc¢a kosnica te proizvedu oko
pola tone meda godisnje.
Cvjecarstvo
Ludbresko podrucje jedno je od podrucja s najvecom regionalna
koncentracijom uzgajivaca cvije¢a. Oko 60 do 70 OPG-a bavi
se ovom djelatnos$¢u. Cvijeée se uzgaja se na ukupno 70 ha.
Okupljeni su u Udrugu cvjeéara ludbreske regije, koja broji 120
¢lanova, od kojih 57 iz ludbreskog podrucja.

Suvremena proizvodnja — kulturna produkcija
Mijesoviti pjevacki zbor ,,Podravina” - njeguje glazbeni opus lokalna
podravskoga kraja, svjetovnu i duhovnu glazbu te izvodi
kompozicije hrvatskih i stranih skladatelja. Broji oko 30
¢lanova. Sudjeluje na svim ve¢im manifestacijama koje se u
ludbreskom kraju odrzavaju tijekom godine.
»Trinitas” Pjevacko drustvo mladih - postoji od 1994. godine,  lokalna
kada je zapoceo predvoditi nedjeljno liturgijsko pjevanje na
svetim misama. Ubrzo su uslijedili nastupi diljem Hrvatske, te
nekoliko samostalnih koncerata. Osobito njeguje duhovne
pjesme tipa Sansona. Drustvo je organizator tradicionalnog
Festivala duhovne pjesme pod nazivom "Duga", koji se
odrzava uoci proslave Svete nedjelje. Drustvo broji oko 30
¢lanova, od skolske djece, studenata do zaposlenih i odraslih

ljudi.
Pjevacki zbor Zupe Presvetog Trojstva lokalna
Puhacki orkestar grada Ludbrega — utemeljen je 1997., ima regionalna

oko 40 ¢lanova, aktivni su u drustvenom i kulturnom Zivotu
grada te ostvaruju nacionalna i medunarodna gostovanja.
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Kategorija
Ime atrakcije i opis turisticke
vaznosti
Likovno udruZenje Ludbreg - okuplja oko 10-tak ¢lanova te lokalna

organizira godisnje izlozbe te kreativne radionice povodom
blagdana i ostalih ludbreskih dogadanja.

Suvremena proizvodnja — industrijska produkcija
Ludbreska mljekara ""Antun Bohnec' — proizvodnja mlijeka i regionalna
mlije¢nih preradevina s tradicijom obiteljske proizvodnje koja
datira iz 1930-tih godina. Preraduje se 2500 litara mlijeka
dnevno, a proizvodni asortiman obuhvaca polutvrde i svjeze
sireve, slani sir, kiselo i slatko vrhnje, maslac, jogurt i mlijeko

Znamenite osobe i povijesni dogadaji

Kao i kultura Zivota i rada, znamenite osobe i povijesni dogadaji potka su interpretaciji
na osnovu prica i legendi te inspiracija za festivale i dogadanja. Tu je nedvojbeno od
prvorazrednog znacaja ludbresko ¢udo Presvete Krvi Isusove.

Tablica 4.1.7: Resursi vezani za znamenite osobe i povijesne dogadaje Grada Ludbrega

Kategorija
Opis turisticke atrakcije turisticke
vaznosti

Znamenite osobe

Alojzije Stepinac - zagrebacki nadbiskup, kardinal i danasniji nacionalna
blazenik, koji se je zalagao za afirmaciju Ludbrega kao

Svetista te za gradnju zavjetne kapele hrvatskog Sabora u

Ludbregu. Roden i umro u Krasi¢u (1898-1960.)

Rudolf Fizir - inZenjer 1891. godine roden u Ludbregu. U regionalna
Wismaru, Njemacka, stjeCe zvanje diplomiranog

konstruktora aviona. Djelovao je u Njemackoj i Madarskoj.

Konstruktor je 18 aviona (2 amfibije, 3 hidroaviona i 13

aviona). Njegov izvidacki zrakoplov je na jednom

medunarodnom natjecanju osvojio prvo mjesto. Posthumno

mu je dodijeljena diploma ,,Paul Tissandier” internacionalne

zrakoplovne federacije sa sjedistem u Parizu. Umro je 1960.

godine.

Marija Winter — uciteljica, rodena kraj Ludbrega 1912. regionalna
godine. Zensku uditeljsku $kolu je zavrsila u Sarajevu i

primljena je za ¢asnu sestru Druzbe ,Kceri boZje ljubavi”.

Godine 1942. napustila je redovnicku zajednicu i sklonila se

kod roditelja u Ludbregu. Svoju aktivnu pedagosku sluzbu

provela je potom u ludbreskoj Podrvini. TeSko je naci takvog

poznavatelja Podravine kakva je ona bila. Ludbreg je zaduZila

svojim brojnim ¢lancima u monografiji Ludbrega, u

Podravskom zborniku a osobito u svoje dvije knjige ,,1z

povijesti Ludbrega i okolice”. Bila je najvrjedniji podravski

kronic¢ar. Umrla je 1989. godine.

Mladen Kerstner - knjizevnik je 1928 godine roden u regionalna
Ludbregu. Upio je sve znacajke ludbreske Podravine, koju je

kasnije opisivao u svojim knjizevnim djelima. Zapamdéen je po

dvije televizijske serije Mejasi i Gruntovcani koje su nastale
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Tablica 4.1.7: nastavak

Kategorija
Opis turisticke atrakcije turisticke
. ______________________________________________________________________________________________________________________________________]
na njegovim knjizevnim predloScima i postigle velik uspjeh regionalna
po cijeloj bivsoj drzavi. Hrvatski knjizevnik, scenarist i
promicatelj kajkavske rijeci, stoji na njegovoj rodnoj kuéi u
Ludbregu. Umro je 1991. godine.
Obitelji
Batthyany - danasnji izgled Stari grad Ludbreg dobiva za regionalna
vrijeme kada su mu bili vlasnici pripadnici obitelji
Batthyani. Zadnji gospodar Ludbrega knez Ladislav
Batthyany Strattman prodaje 1919. godine grad i
veleposjed.
Viteski red ivanovaca u Ludbregu - prema Kukuljeviéu regionalna

ivanovci su u Ludbregu imali samostan s crkvom

Povijesni dogadaji
Ludbresko cudo Presvete Krvi Isusove - najznacajnijim medunarodna
dogadajem u povijesti Ludbrega smatra se ¢udesni dogadaj
vezan uz Presvetu Krv Isusovu. Ludbreg je na glasu u cijeloj
Hrvatskoj i katolickom dijelu Europe kao prosteniste na Cast
ovog dogadaja koji se zbio 1411. godine, u kapelici
ludbreskog vlastelinstva, kada je Zupnik na misi u kalezu
zamijetio svjezu krv. Ludbresko ¢udo je priznato papinskom
bulom pape Leona X. 1513. godine, $to ludbresko
prosteniste i svetiSte Cini jedinstvenim na tlu Hrvatske i
medu rijetkima je u svijetu. Tome se pridruZio i zavjet
hrvatskog Sabora 1739. godine u Varazdinu ,,da se ima
sagraditi kapela u Cast i za vedi porast slavi Presvetoj Krvi
Isusovoj“ u Ludbregu. To je i u€injeno 1994. godine
izgradnjom Svetista.
Koncil krséanskih opcina 381. godine u loviji u loviji, medunarodna
danasnjem Ludbregu, je 381. godine odrzan koncil
krsé¢anskih opéina pod predsjedanjem njezinog biskupa.

Od manifestacija prevladavaju one kulturnog ili kulturno-zabavnog karaktera. Od
manifestacija poznatijih u nacionalnim okvirima izdvaja se Dan Svete Nedjelje. Ostale su
manifestacije uglavnom lokalnog ili regionalnog karaktera, u funkciji njegovanja i
unapredenja kulturnog i drustvenog Zivota grada.

Tablica 4.1.8: Dogadanja Grada Ludbrega

Kategorija
Opis turisticke atrakcije turisticke
vaZnosti
Kulturne i kulturno-zabavne manifestacije
Vincekovo — obiljezava se kroz izlozbu mladih vina lokalna
ludbreskog i susjednih vinogorja
Ludbreski fasnjak (veljaca) lokalna

42



institutzaturizam
Strateski plan razvoja turizma destinacije Ludbreg

Tablica 4.1.8: nastavak

Kategorija
Opis turisticke atrakcije turisticke
— vamosti
Dan centra svijeta (1. travanj) — temelji se na legendi o regionalna

Ludbergi, zastitnici grada, a odvija se na datum njenog

rodenja. U zabavnom programu sudjeluju gradske udruge,

notar, a sveCanost zavrsava Ludbreginim vinom koje se toci

iz gradske fontane.

Folklorni susreti (lipanj) — jednodnevna manifestacija u kojoj  lokalna
sudjeluju ludbreski KUD te KUD-ovi iz ostalih dijelova

Hrvatske, organizira se ve¢ 12 godina.

Dani Mladena Kerstnera (studeni/prosinac) — organizirase s  regionalna
ciliem popularizacije lika i djela ovog knjizevnika i promicanja

kajkavnskog humara. Na sceni PUO izmjenjuju se dramske

skupine, a dogadanje je obogaceno promocijama knjiga.

Program dogadanja kroz Iljeto (pet subota od sredine lipnja  lokalna

do sredine kolovoza) — kompilacija je razli¢itih programa

organiziranih s ciljem ozZivljavanja gradskog sredista u ljetnim

mjesecima. Program se sastoji od nastupa mazoretkinja i

razlicitih uli¢énih dogadanja.

Jesenski medunarodni karneval Crni macak ludbreski regionalna
(listopad) — karnevalska povorka, predstavljanje karnevalskih

skupina i popratni zabavni program

BoZi¢ni sajam Cinkus Adventski (prosinac) lokalna

Vjerske manifestacije
Dani Svete Nedjelje - vjerska,kulturna i gospodarska nacionalna
manifestacija, koja se odrzava krajem kolovoza a zavrsava
prve nedjelje u rujnu.
Gospodarske manifestacije
Medunarodni sajam cvijeca u Centru svijeta (svibanj) — regionalna
organizira se od 1996. u organizaciji udruge cvjecara, a
sastoji se od trodnevnog izlozbenog, prodajnog i zabavnog
programa. Pored cvjecara izlazu se i proizvodi vrtnog
namjestaja i pribora te radovi umjetnickog obrta.

Ludbreska biciklijada (lipanj) — odrzava se neprekidno vec lokalna
26 godina.
Konjicke igre (srpanj, Hrastovsko) lokalna

Kulturne i vjerske ustanove

Grad ima relativno dobro organizirane institucije u kulturu, s dugackom tradicijom,.
Nositelj gradskog kulturnog Zivota je Pucko otvoreno uciliste koji je zapravo preuzeo
ulogu centra za kulturu koji, s jedne strane, potice kulturno-umjetnicko stvaralastvo u
gradu dok, s druge strane, dovodi brojne predstave i koncerte.
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Tablica 4.1.9: Resursi vezani za kulturne i vjerske ustanove grada Ludbrega

Opis turisticke atrakcije Kategorija
turisticke
vaznosti

Ustanove u kulturi
Restauratorski centar Hrvatskog restauratorskog zavoda - nacionalna
specijaliziran za obnovu hrvatskih i europskih pokretnih
spomenika iz doba baroka, poceo je s radom pocetkom 90-ih
godina 20. st. U Ludbregu. Za te potrebe je obnovljen Dvorca
Batthyany sredstvima bavarske vlade. Tu se nalaze radionice
za istrazivanje pokretnih kulturnih dobara, koja se u velikom
broju tu nalaze na restauraciji.
Pucko otvoreno uciliste — objedinjuje gotovo sve obrazovne, lokalna
kulturne i drustvene djelatnosti grada — osnovnu glazbenu
skolu, obrazovanje odraslih, izdavastvo, zavi¢ajnu zbirku te
udruge.
Svetista i prostenista
Uprava Svetista, institucija - predstavlja vjersku ustanovu medunarodna
koja upravlja njegovim fizickim i organizacijskim dijelom i
djeluje u okviru Rimo-katolicke Zupe Ludbreg.
Projekt centra za hagioterapiju postoji ideja i inicijativa za nacionalna
osnivanje ustanove u Ludbregu u kojoj bi se , lijecilo vjerom*

Dvorane i izloZbeni prostori
Dvorana Dragutin Novak — u PUQ, raspolaze s oko 380 lokalna
sjedala, pozornicom i kino-opremom koja je zastarjela, uz
dvije manje dvorane na 1. katu za sastanke i manje skupove
IzloZbeni prostor Restauratorskog centra u dvorcu Batthyany lokalna
koristi se i za gradske potrebe (izlozbe, koncerti i slicno)
maksimalnog kapaciteta oko 40 sjedala
Multifunkcionalna dvorana Restauratorskog centra u lokalna
dvorcu Batthyany za seminare i drustvena dogadanja, s
pogledom na kapelicu, kapaciteta oko 80 sjedala
Dvorana Restauratorskog centra na 2. katu kapaciteta oko lokalna
50 sjedala, za radionice i slicno
Atrij dvorca Batthyany — prostor na otvorenom, koristi se za  lokalna
koncerte i slicna kulturna dogadanja

Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni

Grad Ludbreg raspolaze s dobrom sportskom infrastrukturom gdje prvenstveno treba
izdvojiti nogometni stadion te sportsku dvoranu.

Tablica 4.1.10: Sportsko rekreacijske gradevine i terene Grada Ludbrega

Kategorija
Opis turisticke atrakcije turisticke
vaznosti

Sportsko-rekreacijska igralista
Nogometni stadion NK ,,Podravina”— s natkrivenom regionalna
tribinom (350 sjedala; 5000 stajacih mjesta) i popratnim
sadrzajima, zadovoljava standarde 2. lige
Tenis tereni — otvoreni lokalna
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Tablica 4.1.10: nastavak

Kategorija
Opis turisticke atrakcije turisticke
vaZnosti
Planinarski, lovacki i ribicki domovi i sklonista
Lovacki dom LD ,,Srnjak* lokalna
Ribicki dom SRD “Ludbreg” lokalna

Sportske dvorane
Sportska dvorana — prostire se na 3.000 m? regionalna

Turisticke staze, putovi i ceste

Ovdje svakako treba izdvojiti potencijalni krak Stepinevog hodocasnickog puta,

mogucénost revitalizacije tradicionalnih hodocasnickih putova te vec¢ postojecu i dobro
organiziranu planinarsku obilaznicu.

Tablica 4.1.11: Turisticke staze, putovi i ceste Grada Ludbrega

Kategorija
Opis turisticke atrakcije turisticke
vaZnosti
Hodocasnicki putovi
Potencijalni krak Stepincevog hodocasnickog puta nacionalna

(Krasi¢ - Zagreb/Kaptol — Marija Bistrica Lepoglava) s
odvojkom od Marije Bistrice do Ludbrega.
Potencijalni hodocasnicki putovi na osnovici regionalna
tradicijskih hodocasnickih putova kojima se dolazilo u
prosteniste Presvete Krvi Isusove.
Planinarski, lovacki i ribicki domovi i sklonista
Ludbreska planinarska obilaznica dugacka je 23 lokalna
kilometra te se prelazi u 7 do 8 sati.

Biciklisticke staze

Dio sustava podravskih biciklisti¢kih putova regionalna
Tematski putovi

Ludbreska vinska cesta oslanja se na Ludbreske lokalna

vinograde i sadrZi osam vinskih , postaja“, medu
kojima se izdvaja restoran CRN-BEL.

Turisticke staze, putovi i ceste mogu biti autonomne turisticke atrakcije, kao Sto je to
Cesto slucaj s planinarskim, biciklistickim ili jahackim stazama, ili sredstvo pretvaranja
tercijarnih (lokalnih) turistickih atrakcija u atrakcije kojeg obiljeZzeni kontinuirani turisticki
put (staza, put ili cesta) povezuje i omogucuje osmisljeni sustav doZivljaja za posjetitelje.
Za Ludbreg od osobite vaznosti mogu biti hodocasnicki putovi, kakvi ve¢ postoje u blizem
okruzenju.

Atrakcije zbog atrakcija

Turisticke atrakcije zbog atrakcija se kreiraju u turistickoj destinaciji u svrhu stvaranja ili
povecanja njene turisticke privla¢nosti. U Gradu Ludbregu to se odnosi na stvaranje
ludbreskog Centra Svijeta (CENTRUM MUNDI), koji se zasniva na legendi o Ludbergi.
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Tablica 4.1.12: Atrakcije zbog atrakcija grada Ludbrega

Kategorija
turisticke
Ime atrakcije i opis vaznosti

Ludbreski Centar svijeta - nova artificijelna ludbreska nacionalna
turisticka atrakcija Centar svijeta (CENTRUM MUNDI) oslanja

se jednim dijelom na ludbresku legendu o legendarnoj

Ludbergi, a drugim dijelom na toponime podrucja na

suprotnoj strani zemaljske kugle. Konstruirana je slijedeca

prica, u Ludbregu je legendarna Ludberga pomocu drvenog

kriza protjerala necastivog u zemlju takvom silinom da je na

drugoj strani zemljine kugle eksplodirala Antipodravina, od

koje je preostao samo vulkanski otoci¢ Antipodes blizu

danasnjeg Novog Zelanda. Ova prica je materijalizirana na

parteru Trga Sv. Trojstva u Ludbregu u obliku bron¢anog

reljefnog poklopca, na kojem pise CENTRUM MUNDI —

LUDBREG, a oko kojeg su oplocenjem izvedeni koncentricni

krugovi. Njezina lokacija je oznacena koordinatama 46214'58"

N /16937'21" E.

Sv. Vinko — vidikovac i skulptura na vinskoj cesti lokalna

4.2. Atrakcijska osnova gravitacijskog podrucja

S obzirom na relativno skromni prostor koji administrativno pripada gradu te nad kojim
institucije grada imaju ingerenciju, izuzetno je vazno utvrditi sustav turistickih atrakcija
na Sirem podrucju grada. Medutim, kako gradske institucije nemaju ingerenciju nad
turistickim razvojem Sireg, gradu gravitirajuéeg prostora, to je ovdje primjerenije
usmjeriti se samo na one turisticke atrakcije, odnosno na one lokalitete i proizvode koji
se vec danas plasiraju na turisticko trZiste.

U svrhu ove analize i osiguranja cjelovitosti osnovne turisticke destinacije, neposredno
turisticko okruzenje grada Ludbrega Cini prostor koji pripada opéinama Martijanec, Sveti
Purd i Mali Bukovec, odnosno Ludbreska Podravina, kako je to opisano u knjizi Ludbreg,
Ludbreska Podravina®.

Pregled turistickih atrakcija preostalog dijela Ludbreske Podravine sastavljen je
primjenom iste metodologije inventarizacije i valorizacije sustava turistickih atrakcija
grada Ludbrega, te prikazan u tablici 4.2.1.

12 Ludbreg, Ludbreska Podravina (1997) Umjetni¢ka topografija Hrvatske, knjiga 3, ur. K.Horvat-
Levaj i I. Reberski, Institut za povijest umjetnosti, Zagreb.
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Tablica 4.2.1. Pregled turistickih atrakcija preostalog dijela Ludbreske Podravine -
osnovne turisticke destinacije Ludbreg

Kategorija
turisticke
Vrsta i ime atrakcije vaZnosti
Geoloske znacajke prostora
Drava - plaze i sprudovi na Staroj Dravi lokalna
Dravski sljunak, razli¢it od savskog, ima tragova zlata na Staroj lokalna
Dravi
Voda

Vodotok Stare Drave (plivanje, kupanje, veslanje, sportski ribolov)  lokalna
Akumulacijsko jezero (plivanje, kupanje, veslanje, jedrenje, voznja  lokalna
¢amcem, sportski ribolov)

Zivotinjski svijet
Lovista ludbreske Podravine lokalna

Zasticena prirodna bastina
Preventivno zasticen regionalni park Mura — Drava - podrucja su nacionalna
visoke bioloske i krajobrazne raznolikosti te bogate geoloske i
kulturno-tradicijske bastine

Zastic¢ena kulturno-povijesna bastina
Dvorac Veliki Bukovec — barokni dvorac grofova Draskovéa regionalna
izgraden 1754-1755, kao adaptacija starije kurije. U blizini
podignut mauzolej obitelji Draskovic.
Dvorac Martijanec - klasicisticki dvorac Martijanec obitelji Pataci¢- nacionalna
Rauch predstavlja vrijedno klasicisticko djelo koje prelazi uske
lokalne granice.
Crkva Sv. Martina u Martijancu — kasnobarokna crkva; zidne slike, regionalna
Anton Lerchinger, 1787.

Crkva Svetog KriZa u KriZovljanu —monumentalna romanicko- regionalna
goticka crkva, vidi se utjecaj krizara; Veronikin rubac, zidna slika,

18. stoljece

Crkva Sv. Petra u Svetom Petru Ludbreskom —Li P lokalna
Barokna grobna kapela grofova Draskovic u KriZanciji — trolisni nacionalna

mauzolej Draskovic¢a u Krizanciji iz 1731. godine, jedna je od

Hrvatskoj.

Crkva Sv. Franje Asiskog u Velikom Bukovcu - klasicisticka crkva ; regionalna
zidna slika Sv. Franje Asiskog kako pripovijeda pticama, rad

poznatog izvornog slikara Ivana Vecenaja.

Kapela Sv. Roka u Hrastovljanu Ludbreskom — barokna kapela iz lokalna
1761. godine s klasicistickim zvonikom i proceljem

Crkva Sv. Benedikta u Hrastovljanu — barokno-historicisti¢ka crkva  regionalna
s klasicistickim okruglim zvonikom iz 30-ih godina 19. stoljeda;

svodne slike, Pavle Subic, 1895.

Crkva Sv. Jurja u Svetom Purdu — izgradena 1775. godine i regionalna
preoblikovana u klasicistickom stilu potkraj 19. stoljeca.
Kapela Uznesenja Marijina u Slanju — kipovi Sv. Ursule i Sv. lokalna

Barbare, prva polovica 18. stolje¢a

Crkva Sv. Katarine u Malom Bukovcu - kip, Matija Gallo, Ptuj, oko regionalna
1820.; zidne slike, Jakob Brollo motivi iz Zivota Sv. Katarine i Bl. Dj.

Marije, 1878
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Tablica 4.2.1. nastavak

Kategorija
turisticke
Vrsta i ime atrakcije vaznosti
Kapela Sv. Antuna u Selniku —glavni oltar, F. Schmaltz, Tirol, oko regionalna
1910.
Kapela Srca Isusova u Apatiji — novosagradena crkva pred Drugi regionalna

svjetski rat je izvana jednostavna a u unutrasnjosti vrlo skladna;
iznimno dekorativno oslikana unutrasnjost crkve po akademskom
slikaru Juliju Merliéu. Ornamentalna dekoracija od poda do svoda
prekriv cijeli zidni plast crkve. Osnova ornamentalnog ukresa je
pletrni uzorak razvijen u originalnu ornamentiku koja je u
odredenim zonama trobojna , u bojama hrvatske trobojnice. Slican
postupak je Merli¢ primijenio u crkvi u Bartolovcu pa mozemo
govoriti o Merli¢evom stilu.

Pravoslavna crkva Svete Petke u Bolfanu — dovrSena 1946., u regionalna
crkvi se nalazi vrijedan ikonostas Ivana TiSova, koji je izvorno raden
za pravoslavnu dacku kapelicu gimnazije na Rooseveltovu trgu u
Zagrebu, odakle je nakon 1945. godine prenesen u Bolfan.

Turisticke staze, putovi i ceste

Tradicijski hodocasnicki (pjesacki) putovi - putovi regionalnih regionalna
hodocaséa.
Novi hodocasnicki putovi - projekti prikljucaka na nacionalne i nacionalna

medunarodne hodocasnicke putove

4.3. Sinteza turisticke atrakcijske osnove grada Ludbrega

Pri ocjeni turisticke privlacnosti valja imati na umu i to da je grad Ludbreg, kao i cijela
Ludbreska Podravina, destinacija koja svoj turisticki rast temelji uglavnom na domacoj
potraznji. U tom kontekstu, turisticku privlacnost resursa i atrakcija treba sagledavati sa
stajaliSta njihove sposobnosti da igraju odlucujucu ulogu pri izboru destinacije putovanja
gradana Hrvatske, uz uvjet da se pripreme za posjet. Pripremljenost za turisticki posjet,
ili trZziSna spremnost, podrazumijeva da su ti resursi pretvoreni u turisticke atrakcije ili
proizvode, gdje se minimalno podrazumijeva fizicka i vremenska dostupnost,
interpretacija u obliku interpretacijske ploce i/ili tiskanog materijala, a u konacnici
potpuno trzisno spreman proizvod podrazumijeva osmisljen integriran sustava turistickih
doZivljaja prema nacelima suvremenog upravljanja turistickim atrakcijama.

Sinteza turisticke atrakcijske osnove grada napravljena je prema kriteriju turisticke
vaznosti i trziSne spremnosti. Prema kriteriju vaznosti razlikuju se:
® medunarodne atrakcije — one koje su ili mogu postati presudne pri
donosenju odluke o putovanju u Ludbreg inozemnih posjetitelja
® nacionale atrakcije — one koje su ili mogu biti presudne pri izboru Ludbrega
kao odredista putovanja gradana Hrvatske, izuzev podrucdja sjeverne
Hrvatske
e regionalne atrakcije — privlace posjetitelje iz regije koju, u okviru ovog plana
definiramo kao podrucje sjeverne Hrvatske
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® |okalne atrakcije — one koje nisu od presudne vaZnosti za posjetu, ali ¢e se
obi¢i kada se posjetitelji zateknu u Ludbregu i/ili su podrzavajuci proizvod
ostalim turistickim proizvodima (npr. dvorane i sl.).

Drugi kriterij je stupanj trziSne spremnosti. Naime, da bi se trzisni potencijal koji proizlazi
iz vaznosti turisticke atrakcije realizirao, potrebno je atrakcije pripremiti za posjeti. Pod
trziSnom spremnosti podrazumijeva se da su atrakcije pripremljene za posjet, pri ¢emu
se minimalno podrazumijeva fizicka i vremenska dostupnost, interpretacija u obliku
interpretacijske ploce i/ili tiskanog materijala, a u kona¢nici potpuno trzisno spreman
proizvod podrazumijeva osmisljen integriran sustava turistickih dozZivljaja prema
nacCelima suvremenog upravljanja turistickim atrakcijama. Dakle, spremne su one
atrakcije koje su fizi€ki (pristupni put, prometna signalizacija) i vremenski (radno vrijeme,
cjelogodisnje, sezonsko poslovanje) dostupne, imaju odgovarajuci sustav obilaska (npr.
pjesacki itinerer, tiskane vodiCe, osposobljene turisticke vodicCe, interpretaciju) te
odgovarajuci promotivni materijal (brosure, letke, Internet stranicu). One koje imaju tek
neke od elemenata turisticke opremljenosti nazivamo polu-spremnima, a sve ostale su
trziSno nespremne.

Kao Sto je pokazala analiza resursne osnove prikazana u Tablici 4.2.1., podrucje grada
Ludbrega bogato je resursima. Tu se prvenstveno istie nekoliko atrakcija sakralne
bastine od medunarodnog karaktera potpuno trZiSno spremnih te, trenutno trZisno
nespremne, arheolosko nalaziste i industrijski mlin. Svakako ovdje treba izdvojiti mlin
kao izuzetno vrijedan primjer industrijske bastine. Rije¢ je o dobro ocuvanoj i prostorno
velikoj gradevini s o¢uvanim postrojenjem koje se relativno brzo moze transformirati u
atrakciju industrijske bastine. Revitalizacija industrijske bastine postaje primarna i u
politikama Ministarstva kulture RH, i u nacionalnoj strategiji razvoja turizma kao i u
programima sufinanciranja EU-a. Medutim, s obzirom na povrsinu zgrade, ovdje se
otvara prostor i za neke druge sadrzaje bilo kulturnog, bilo drustvenog, bilo turisti¢kog
sadrzaja, a moguca je i njihova kombinacija. Mlin i njegov prostor tim je atraktivniji Sto je
neposredno uz Otok mladosti — prostranu zelenu oazu koja se poput klina zabija do
samog centra grada. Arheolosko nalaziste dobro je proudeno te je Hrvatski
restauratorski zavod na razini idejnog projekta razradio koncept arheoloSkog parka.
Potom je tu i niz atrakcija nacionalnog znacaja, osobito onih povezanih s vjerskim
turizmom, takoder na visokom stupnju trziSne spremnosti. Ludbreg se u tome razlikuje
od vedine hrvatskih kontinentalnih odredista, kojima su mahom nacionalne i rijetke
atrakcije medunarodnog karaktera trziSno nespremne, dok su brojne trziSno spremne
one lokalnog i regionalnog karaktera koje ne mogu autonomno privuci posjetitelje.
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Tablica 4.3.1. Procjena turistickog potencijala i trZiSne spremnosti turistickih atrakcija
grada Ludbrega

TrZiSna spremnost

Vrsta Atrakcija
Spremna Poluspremna Nespremna
Medunarodne atrakcije
Kulturna Ludbresko ¢udo Presvete Krvi v
bastina Isusove
Monstranca Presvete Krvi Isusove u v
ludbreskom Svetistu
Arheolosko nalaziste ,Vrt Somodi“ v
Mlin v
Nacionalne atrakcije
Zasticena Inventar crkve Presvetog Trojstva v
kulturna Zupna crkva Presvetog Trojstva v
bastina Dvorska kapela u Ludbregu v
Zavjetna kapela Hrvatskog sabora v
Dvorac Batthyany (Bacani) v
Memorijalno podrucje Zidovskog v
groblja
Znamenite v
osobe Alojzije Stepinac
Povijesni Koncil krs¢anskih opc¢ina 381. v
dogadaiji godine u loviji
Manifestacije  Dani Sv. Nedjelje v
Institucije u Restauratorski centar Hrvatskog v
kulturi restauratorskog zavoda
Projekt centra za hagioterapiju v
Turisticke o o v
staze, putovi i Potenvcual-rll krak Stepincevog
ceste hodocasnickog puta
Atrakcije zbog  Ludbreski Centar svijeta v
atrakcije
Regionalne atrakcije
Geologke BreZuljkasti dio v
Rijeke Bednja v
Plitvica v
Biljni svijet Vinogradi v
Cvjetnjaci v
Zivotinjski Lovista v
svijet
Zasticena Kulturno-povijesna cjelina grada v
kulturna Ludbrega
bastina Stalni postav zbirke predmeta v
sakralne umjetnosti
Orgulje u crkvi Presvetog Trojstva v
Kapela Majke BoZje Zalosne v
v

Zavicajna zbirka
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Tablica 4.3.1. nastavak

institutzaturizam

TrZiSna spremnost

Vrsta Atrakcija
Spremna Poluspremna Nespremna
Kultura Zivota  Legenda o Ludbergi v
i Narodne nognje v
rada Medicarstvo v
Vinarstvo v
Cvjecarstvo v
Ludbreska mljekara "Antun v
Bohnec"
Puhacki orkestar grada Ludbrega v
KUD Anka O3puh v
Poznate osobe  Rudolf Fizir v
i povijesni Marija Winter v
dogadaji Mladen Kerstner v
Obitelj Batthyany v
Vite$ki red ivanovaca v
Manifestacije Dan centra svijeta v
Medunarodni sajam cvije¢a u v
Centru svijeta
Dani Mladena Kerstnera v
Jesenski medunarodni karneval v
Crni macak ludbreski
Turisticke Potencijalni hodocasnicki putovi v
staze, putovi i v
ceste Biciklisticke staze
Sportsko Nogometni stadion NK , Podravina“ v
rekreacijske Sportska dvorana v
gradevine i
tereni
Lokalne atrakcije
Geologke Ravnicarski dio v
Vode Ribnjak na Otoku Mladosti v
Ludbregin izvor v
Biljni svijet Sume v
Livade i mocvare u ravnici Bednje v
Zivotinjski Divlja¢ 4
svijet Slatkovodne ribe v
Zasti¢ena Arheolosko nalaziste Gradina Lipa — v
kulturna Katalena
bastina Park dvorca Batthyany v
v

Spomenik palim braniteljima
Domovinskog rata
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Tablica 4.3.1. nastavak

TrZiSna spremnost

Vrsta Atrakcija

Spremna Poluspremna Nespremna
Kultura Zivota  Bakina hiza i dedekov dvor v
i rada Udruga ,,Crni macek Ludbregki

Mijesoviti pjevacki zbor ,,Podravina“

AR

,Trinitas” Pjevacko drustvo mladih

P&elarska zadruga API-CRO v

Pjevacki zbor Zupe Presvetog v
Trojstva
Likovno udruzenje Ludbreg v

Manifestacije  Vincekovo v
Ludbreski fasnjak v
Folklorni susreti v
Cajnger plac v
Martinje v
BoZi¢ni sajam Cinku$ Adventski v
Biciklijada v
Konjicke igre v

Ustanove u Pucko otvoreno uciliste v

kulturi

Dvorane i Dvorana Dragutin Novak v

izlozbeni IzloZbeni prostor Restauratorskog v

prostori centra
Multifunkcionalna dvorana v
Restauratorskog centra
Atrij dvorca Batthyany v

Sportsko Tenis tereni v

rekreacijske Lovaci dom v

gradevine i 4

tereni Ribic¢ki dom

Turisticke Ludbreska planinarska obilaznica v

staze, putovi i 4

ceste Ludbreska vinska cesta

Atrakcije zbog v

atrakcije Sv. Vinko (vidokovac)
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5. ANALIZA TRZISTA

Pored stjecanja uvida u Siri kontekst od interesa za razvoj turizma na podrucju grada
Ludbrega i analize postojeée resursno-atrakcijske osnove, ¢ime su se identificirali
potencijali, te sagledali kako preduvijeti, tako i ogranicenja za razvoj turizma, izvrSena je i
analizu trzista kako bi se utvrdilo da li na njemu postoji plateZzno sposobna potraznja
zainteresirana za sustav turistickih iskustava i/ili doZivljaja koje Ludbreg moze ponuditi.
U tom smislu, razvoj turizma na podrucju Ludbrega promatra se i u odnosu na
mogucnost kreiranja kriticne mase potraznje za turistickim proizvodima ovog podrucja.
Istovremeno, utvrdivanje opsega potraznje neophodno je kako bi se utvrdila isplativost
razvoja turizma u Ludbregu, dok je identificiranje karakteristika te potraznje neophodno
u oblikovanju glavnih turistickih proizvoda, ali i provedbi cijelog niza aktivnosti na
podrucju promocije i distribucije proizvoda. Sukladno, u ovom se poglavlju prvo daje
pregled globalnih turistickih trendova relevantnih za usustavljenje turistickog potencijala
i profiliranje trziSnog poloZaja Ludbrega, da bi se potom prislo identifikaciji, kvantifikaciji
i opisivanju karakteristike potencijalno interesantnih trziSnih segmenata.

5.1. Globalni turisticki trendovi

Prema podacima Svjetske turisticke organizacije, medunarodni se turisticki promet od
1950-tih godina do danas povedao s 25 milijuna medunarodnih turistickih dolazaka
1950. godine na nesto preko milijardu 2012. godini. Ovaj kontinuirani rast ostvaruje se
unato¢ gospodarskim krizama, terorizmu i/ili raznim epidemijama. Cak i u uvjetima
sadasnje ekonomske krize, a prema procjenama Svjetske turisticke organizacije, o¢ekuje
se godisnji rast turistickih dolazaka po stopi od oko 2%. Nadalje, turisticki stru¢njaci
predvidaju da trenutna ekonomska kriza neée toliko smanjiti potrebu i Zelju ljudi za
putovanjima, ve¢ uglavnom strukturu tih putovanja — ocekuje se viSe putovanja u
destinacije blize mjestu prebivaliSta, putovanja prijateljima i rodacima, a relativho
stabilna biti ¢e putovanja motivirana specijalnim interesima.

Europa je i dalje glavno emitivno i receptivno trziSte. Naime, stanovnici Europe ostvarili
su 2012. godine 502 milijuna putovanja u inozemstvo, dok je oko 488,5 milijuna
medunarodnih dolazaka ostvareno u Europi. Prema izdacima za turisticka putovanja u
inozemstvo vodeca emitivna europska trzista su: Njemacka, Velika Britanija, Francuska,
Italija i Nizozemska. Zatim slijede Ruska Federacija, Belgija, Spanjolska, Austrija i
Svedska. Spomenutih deset zemalja generira 79% ukupne potro$nje na putovanja u
inozemstvo svih Europljana.

lako je Svjetska turistiCka organizacija, uslijed financijske krize 2009. godine, korigirala
kratkoro¢ne prognoze turistickih dolazaka, nocenja i potrosSnje na globalnoj razini,
dugorocna prognoza turistickih kretanja jo$ nije revidirana. Prema dugoroc¢noj prognozi,
uz prosjeénu godidnju stopu rasta od oko 3%, do kraja 2020. godine broj turisti¢kih
dolazaka mogao bi dosedéi 1,6 milijardi, od ¢ega bi se u Europi trebalo ostvariti oko 717

13 UN-WTO (2009). Tourism highlights 2008 Edition. Madrid: UNWTO.
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milijuna, odnosno 46% ukupnih medunarodnih dolazaka. Drugim rije¢ima, trenutna
globalna financijska kriza i recesija ne bi dugoroc¢no trebale smanijiti potrebu i Zelju ljudi
za putovanjima, kao Sto to Cine epidemije ili teroristicki napadi.

lako kvantitativni trendovi ukazuju na stabilan rast, ono $to se mijenja tijekom posljednja
dva desetljeca je struktura putovanja. Promjena trendova na globalnom turistickom
trzistu uzrokovana je prvenstveno evolucijom svijesti turistickih potrosaca koja je
rezultirala pojavom novih vrijednosnih stavova, odnosno promjenom odnosa turista,
kako prema sebi samima, tako i prema svijetu koji ih okruzuje

Nove turiste, s jedne strane, karakterizira Zelja za aktivnhim sudjelovanjem u Zivotu
destinacije. Oni od turistickog putovanja ne ocekuju samo odmor, zabavu i rekreaciju
nego i stjecanje novih spoznaja, prosirivanje horizonata, te duhovni rast i razvoj. S druge
strane, novi turisti takoder pokazuju povecéanu razinu brige za zastitu okolisa i Cesto, iz
principijelnih razloga, ne Zele putovati u destinacije koje degradiraju svoj okoli§ dok su,
istodobno, spremni platiti vecu cijenu za boravak u onim destinacijama koje percipiraju
kao ekoloski osvijestene. Ovi se trendovi pripisuju djelomi¢no Sirim ekonomskim i socio-
demografskim promjenama, a djelomi¢no i ubrzanim tehnoloskim napretkom koji se
dogodio u zadnjem desetljeu. Svjetska turisticka organizacija (UNWTO)™ navodi da je
jedan od najvaznijih trendova na globalnom turistickom trzistu sve veca segmentacija
turistickog trziSta te cinjenica da ¢e u buducénosti znacaj tradicionalnog turistickog
proizvoda temeljenog na atrakcijama mora i sunca sve viSe opadati dok ¢e rasti znacaj i
trzisni udio tzv. posebnih oblika turizma. Uslijed ovih globalnih drustvenih promjena,
relativno unificirani turizam 20. stolje¢a, ustupa mjesto suvremenom izrazito
diferenciranom i segmentiranom humanom turizmu 21. stoljeca koji se sve ¢e$ce veZe uz
slogan "6E" (experience, excitement, escape, education, entertainment, ecology).
Upravo je ovaj trend omogudio razvoj niza vrlo specijaliziranih turistickih proizvoda te
stvorio potraznju za relativno nepoznatim turistickim odredistima na kojima
kapitaliziraju i brojni manji gradovi i manje popularne destinacije Europe.

5.2. Identifikacija potencijalne trziSne potraznje
Pri identifikaciji potencijalne trZiSne potraznje za turistickim proizvodima Ludbrega

polazimo od trenutne turisticke potraznje. Prema statistickoj evidenciji (vidi poglavlje
3.3.) u Ludbregu je 2012. godine ostvareno oko 4 tisucu turistickih dolazaka i 6,8 tisuca
turistickih noéenja u registriranim smjesStajnim kapacitetima. Od toga, oko 3 tisuca
nocenja ostvarili su strani turisti. Kako turistic¢ki dolasci stranih posjetitelja uglavnom
ovise o regionalnoj promociji sjeverne Hrvatske na emitivnim trzistima, u kojoj gradska
turisticka zajednica moZe sudjelovati ali ne moZe biti presudni Cinitelj, moZemo
konzervativno procijeniti da bi se do 2025. godine ovaj broj mogao povedati na
minimalno 4 tisué¢e nocenja. Nesto veci zaokret u ovom trendu mogao bi se ocekivati ako
se, na nacionalnoj razini, na trziStu agresivnije promoviraju vjerski turizam odnosno
vjerske destinacije Hrvatske, no to ne predvidaju kljuéni strateski turisti¢ki planovi nase
zemlje.

¥ UNWTO, , Tourism 2020 Vision-Volume 7: Global Forecasts and Profiles of Market Segments”,
Madrid, 2001.
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Kod procjene domade potraznje, za polaziste moZemo uzeti pokazatelje turisticke

aktivnosti domacdeg stanovnistva®®, koje je 2012. godine ostvarilo gotovo 69 tisuca

viSednevnih te 386 tisu¢a jednodnevnih dolazaka u odredista Varazdinske Zupanije.

Projekcija viSednevnih putovanja zasniva se na sljedecim pretpostavkama:

ukupan broj putovanja gradana Hrvatske u ovu Zupaniju do 2025. godini
povecava se 10 posto te

Ludbreg, uslijed razvoja novih proizvoda i agresivnije promidzbe, po vrlo
konzervativnoj procjeni, privu¢e najmanje 10 posto ovih putovanja. To je
znacajan porast u odnosu na trenutnih 1,5 posto koliko Ludbreg
ostvaruje u ukupnom broju viSednevnih turistickih putovanja u
Varazdinsku Zupaniju

struktura potraznje prema geografskim trzistima ostaje proporcionalna
danasnjoj strukturi, temeljem koje se identificiraju tri kruga:

o prvi krug ¢ini grad Zagreb i Zagrebacka Zupanija, Ciji stanovnici
trenutno generiraju 65% visednevnih putovanja u VaraZdinsku
Zupaniju. Ocekuje se da ce, zbog blizine, na ovim putovanjima
ostvariti, u prosjeku, jedno nocenje.

o drugi krug cine regije koje generiraju vise od 9% visednevnih
putovanja u Varazdinsku Zupaniju — Slavonija (11%); regije Istra,
Hrvatsko primorje i Gorski kotar te Dalmacija (9% svaka). Zbog
relativne udaljenosti, pretpostavlja se da bi se na ovim
putovanjima realizirala, u prosjeku, dva noéenja.

o tredi krug cCini Lika, Kordun i Banija (6% ukupnih viSednevnih
putovanja) te Sjeverna Hrvatska (4%). Kao i u slucaju prvog
kruga, ocekuje se jedno nocenje po putovanju.

Primjenom ovih polazisnih odrednica, u 2025. godini Ludbregu bi se moglo ostvariti

(tablica 5.2.1.):

7.590 visednevnih turistickih dolazaka domadih stanovnika

9.700 nocenja domacih turista, pod pretpostavkom da ¢ée stanovnici
regija drugog kruga turisticke potraznje ostvariti, zbog udaljenosti, dva
nocenja, a ostali jedno.

Pribroji li se tome nocenje stranih turista, to bi znacilo da se u 2025. u Ludbregu realizira

oko 13,5 do 14 tisuca nocenja, Sto postojeéi smjestajni kapaciteti joS uvijek mogu

zadovoljiti.

15 “Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva 2000.” Instituta za turizam, Zagreb.
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Tablica 5.2.1. Potencijalna viSednevna turisticka potraznja domaceg stanovnistva u
2025.

Ocekivani broj turistickih dolazaka i noéenja

u Ludbregu
Regije polazista Visednevna
putovanja u Ukupno Prosjecan Ukupan broj
VZ* dolasci**  broj noc¢enja nocenja
Grad Zagreb/Zagrebacka Zupanija 45.880 4.590 1 4.590
Slavonija 8.110 810 2 1.620
Istra, Hrvatsko primorje, Gorski kotar 7.114 710 2 1.420
Dalmacija 6.830 680 2 1.360
Ukupno Il krug 22.054 2.220 4.400
Lika, Kordun, Banija 4.586 460 1 460
Sjeverna Hrvatska 3.228 320 1 320
Ukupno Il krug 7.814 780 780
SVEUKUPNO 75.778 7.590 9.770

*Broj visednevnih putovanja u 2012. uvecan za 10%
**Temeljeno na 10% ukupnih dolazaka u VaraZdinsku Zupaniju.

Izvor: Izracun temeljem na istrazivanju , Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva 2012

Projekcija potencijalne potraznje jednodnevnih posjetitelja temelji se na sli¢cnim
pretpostavkama:

e struktura dolazaka prema geografskim trziStima ostati ce
nepromijenjena danasnjoj. Danas, od 386 tisu¢a jednodnevnih
putovanja stanovnika Hrvatske u Zupaniju velika vecina je iz Grada
Zagreba i Zagrebacke Zupanije (52 posto), a slijedi Sjeverna Hrvatska (37
posto) te, s puno manjim udjelom, Istra, Hrvatsko primorje i Gorski kotar
(6 posto). Od tih putovanja, u Ludbregu je realizirano 1,7%.

e uslijed sve vece i bolje ponude, osobito raznih dogadanja, broj
jednodnevnih putovanja do 2025 porast ¢e za 10%

e Ludbreg ¢e proSirenjem svoje ponude i boljom promocijom znatno
povecati svoj udio u jednodnevnih putovanjima s danasnjih 1,7 posto na
5 do 10%, ovisno o geografskom trzistu.

Temeljem sli¢nih pretpostavki kao kod viSednevnih putovanja, jednodnevna potraznja

domacdeg stanovniStva procijenjena je na 41 tisuce dolazaka u 2025. godini (tablica
5.2.2).
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Tablica 5.2.2. Potencijalna jednodnevna turisticka potraznja domaceg stanovnistva u
2025.

Jednodnevna Ocekivani broj turistickih dolazaka u Ludbreg

Regije polazista putovanjau  Udio dolazaka u Ludbreg
\'/4 (%) Ukupno dolasci*
Grad Zagreb/Zagrebacka Zupanija 221.708 10 22.170
Sjeverna Hrvatska 157.176 10 15.700
Istra, Hrvatsko primorje, Gorski kotar 25.196 10 2.500
Ukupno Il krug ~ 182.371 18.200
Lika, Kordun, Banija 10.947 5 550
Slavonija 8.554 5 450
Dalmacija 1.217 5 50
Ukupno Il krug 20.717 1.050
SVEUKUPNO 424.719 41.420

*Broj jednodnevnih putovanja u 2012. uvecan za 10%
Izvor: IzraCun temeljem na istrazivanju ,Turisticka aktivnost domaceg stanovnistva 2012“

5.3. Potrainja prema aktivnostima

Resursna osnova grada Ludbrega izrazito je pogodna za razvoj turizma posebnih
interesa. PotraZznja za turizmom posebnih interesa u kontinuiranom je porastu zadnjih
20-tak godina. Uglavnom ju generiraju iskusni turisti, viSe platezne modi, s izrazenim
hobijima i viSim kulturnim kapitalom, pa je ova potraznja stabilnija u kriznim vremenima,
osobito ako je kriza ekonomske prirode. Ipak, iskusni i dobrostojeci turisti istovremeno
su i zahtjevni potrosaci koji imaju jasno izraZzena ocekivanja.

Medutim, isto tako valja naglasiti i da je ponuda proizvoda turizma posebnih interesa
sve veca i konkurentnija te da u mnogim segmentima, poput kulturnog turizma,
nadmasuje potraznju. Naime, brojne vec trziSno etablirane turisticke destinacije nastoje
diversificirati svoj turisticki proizvod uvodenjem raspona aktivnosti i doZivljaja koje
apeliraju Sirim trziSnim segmentima, naj¢esSée u Zelji da produlje sezonu i boravak.
Istovremeno, jo$ je vedi broj destinacija koje, suofene sa stagnacijom tradicionalnih
ekonomskih aktivnosti, rjeSenje nalaze u razvoju turizma te ulaganjem u razvoj
proizvoda, osobito privlacnim trZistu posebnih interesa, nastoje potaknuti turisticku
potraznju. Uspjeh ove strategije ovisi o tome u kojoj mjeri su proizvodi osmisljeni u
skladu s ocekivanjima zahtjevnog trzista posebnih interesa.

Trendovi potraznje za turizmom posebnih interesa, osobito sve izraZeniji interes za
gradski i kulturni turizam kombinirani sa sve veéim brojem turista koji preferiraju
upoznavati turisticki neotkrivena odredista, stavljaju turisticki razvoj Ludbrega u
relativno povoljan polozZaj. Istodobno, Ludbreg je u pocetnoj fazi turistickog razvoja s
relativno slabo razvijenim turistickim proizvodima sto mu omogucuje da, od samog
pocetka, razvija proizvode u skladu s trziSnim trendovima te, sukladno tome, se jasno
pozicionira na turistickom trzistu. lpak, u takvim okolnostima postoji opasnost da se,
uslijed relativno slabog iskustva u turistickom poslovanju privatnog sektora, te
nerazumijevanja suvremenih zakonitosti razvoja i komercijalizacije proizvoda
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namijenjenih zadovoljenju potreba onih koji putuju motivirani posebnim interesima,
osmisljavaju trzistu neprimjereni proizvodi koji neée poluciti zadovoljavajuce rezultate.

Imajuc¢i na umu ovakvo stanje, u nastavku je pregled trZiSta posebnih interesa koje
resursno-atrakcijska osnova grada Ludbrega moZe podrzati, u vecoj ili manjoj mjeri. Za
svaki od mogudih proizvoda iznose se prvo kvantitativni pokazatelji kako globalni, tako i
za Hrvatsku gdje je to moguce, a potom i kvalitativne znacajke svakog proizvoda. Dok
kvantitativni pokazatelji upucuju na veli¢inu trziSta, kvalitativni pokazatelji neophodni su
za kreiranje odgovarajuceg proizvoda (paketa proizvoda) u skladu sa zahtjevima
pojedenih segmenata ili pod-segmenata trziSta posebnih interesa. Kvalitativni
pokazatelji odnose se na psiholoski profil, motivaciju, kriterije pri odabiru destinacije i
slicno.

Konacno, za svaki od mogucih proizvoda specijalnih interesa donosi se sumarna tablica
koja sadrzi: a) procjenu trziSnog potencijala (ukupna globalna i/ili Hrvatska potraznja za
pojedinim proizvodom), b) procjenu potencijala za razvoj na podrucju Ludbrega s
obzirom na resursnu osnovu, c) izvor potencijalne potraznje, te d) kljucne faktore
uspjeha koje svaki proizvod mora zadovoljiti kako bi se polucio trZisni uspjeh.

Trziste vjerskog turizma

S monstrancom izloZzenom u Zupnoj crkvi te izgradnjom svetista stekli su se svi potrebni
uvjeti za razvoj Ludbrega kao vjersko-turisticke destinacije. UspjesSnost ove strategije,
izmedu ostalog, ovisi o razumijevanju karakteristika potraznje vjerskih turista.

Vjersko putovanje, odnosno, hodocasée, ve¢ je poznato kao glavni oblik putovanja u
srednjem vijeku kada se putovalo uglavnom pjeSice ili na konju, kada su se za potrebe
hodocasnika razvila i prva konacista uzduz popularnih ruta. U naSem modernom dobu,
sve do nedavno, vjerska putovanja smatrala su se uskom trziSnom niSom, uglavnom na
skromnom budZetu. Pojavljivala su se uglavnom u dominantnoj formi hodocasca te su
privlacila ponajvise stariju populaciju. Medutim, danas se razliciti oblici vjerskih i s
vjerom povezanih putovanja smatraju izuzetno dinami¢nom globalnom industrijom Ciji
se trzisni potencijal procjenjuje na oko 18 milijardi USS, odnosno na oko 300 milijuna
turista godisnje. Prema istraZivanju provedenom u SAD-u od strane Travel Industry
Association of America, svaki Cetvrti turist zainteresiran je za ,, duhovni odmor, a ovaj
oblik odmora privlaci sve dobne skupine. Ovaj izuzetno velik porast interesa za ovim
oblikom odmora pripisuje se:

e povecanju broja putovanja opcenito te sve veéoj potrainji za
autenti¢nim putovanjima tijekom kojih turisti mogu uroniti u duhovnu i
kulturnu tradiciju posjecenih destinacija;

e (injenici da se sve vedi broj stanovnika okreée nekoj vrsti vjere, iako ne
neophodno institucionaliziranoj u odredenoj vjerskoj denominaciji;

e sve vecoj integraciji vjerskih uvjerenja u svakodnevni Zivot, Sto se ne
manifestira samo u putovanjima, vec i u rastu¢em trzistu za filmove,
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e knjige i glazbu zasnovanu na vjeri (npr. krs¢anska muzika danas je
popularnija od klasi¢ne ili jazza).

Kvalitativna obiljeZja: U zadnjih desetak godina trziSte vjerskog turizma obiljeZava
izuzetno velik stupanj segmentacije. lako su vjerski razlozi u srZi svih putovanja, oni
mogu biti iskljucivi, ali i tek usputni razlog poduzimanja putovanja. Generalno gledano,
mozZe se govoriti o tradicionalnim putovanjima hodocasnika u vjerska svetiSta ili
destinacije vazne za odredenu vjeru, uslijed cega se moze zakljuciti da je ovom
potrosackom segmentu vjera osnovni motiv putovanja. U tom slucaju, uobicajeno je
govoriti o vjerom motiviranim putovanjima. S druge strane, odredenim potrosackim
segmentima vjerski motivi predstavljaju vaznu, ali ne i jedinu inspiraciju za putovanje pa
traze odredista ili turisticke doZivljaje koji kombiniraju vjerska iskustva s ostalim
svjetovnim motivima. U tom slucaju se govori o vjerom inspiriranim putovanjima.
Konacéno, odredeni segment vjerskog turisti¢kog trzista ne razlikuje se puno od klasi¢nih
putovanja zbog odmora i razonode, ali se ono poduzima u drustvu ostalih vjernika.

Motivacija. Opéenito, motivaciju vjerskih i s vierom povezanih putovanja cine:

e potreba za dokolicarskom edukacijom kako bi se spoznalo i doZivjelo
nesto novo, o kulturi, prirodi i ljudima, a nerijetko ukljucuje i umjetnost
odnosno hobije (npr. u€enje stranog jezika, slikanje, kreativno pisanje,
pa cak i kulinarstvo). Za mlade turiste primijeéeno je da ova znanja i
vjestine vole stjecati kroz interakciju s drugima, odnosno tako da uce od
drugih, dok stariji cesto preferiraju uciti kroz vlastito iskustvo;

® potreba za uspostavljanjem i njegovanjem odnosa kako s Bogom, tako i
ovozemaljskim, u Cijoj je srizi osobna komunikacija s Bogom i
razumijevanje smisla postojanja, ali i dijeljenje vjere s drugima te
komunikacija s istomisljenicima. Pri tome, Zene teZe ovu potrebu
zadovoljiti kroz lagane Setnje i sudjelovanje u razli¢itim radionicama s
ostalim ¢élanovima/cama grupe, dok muskarci ovozemaljsku
komunikaciju vole graditi kroz natjecanje i takmicenja;

e postizanje duhovne obnove koja je vrlo Cesto rezultat kombiniranog
prakticiranja duhovnosti i fizickih aktivnosti, a zadovoljava se boravkom
na mirnim mjestima, meditacijom, smirivanjem i osobnom
komunikacijom s Bogom.

Faktori uspjeha proizvoda. Na izbor lokacije vjerskih putovanja, osobito za mladu
generaciju, utjecu sljededi Cinitelji:
e drustvo na putovanju, pri ¢emu je vazan sastav grupe, odnosno vodic¢
(ako ga ima). Naime, vjerski turisti vole putovati s osobama slicnog
uvjerenja, Sto im daje i osjecaj sigurnosti;
e ponuda kulturne bastine osobito je vazna ovom potroSackom segmentu,
pri ¢emu sve manje vaZna postaje stvarna sakralna vaznost kulturno-
povijesne destinacije ili lokaliteta;
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ponuda fizi¢kih aktivnosti — sukladno motivaciji, fizicke aktivnosti vazne
su za fizicku i duhovnu obnovu, te sastavni dio razvijanja drustvenih
veza; mogu biti u rasponu od laganih Setnji u prirodi do izrazito
zahtjevnih avanturistickih sportova;

ponuda tzv. kreativnog turizma — rijeC je o ponudi razli¢itih radionica,
predavanja i seminara putem kojih ée sudionici poboljSati svoje vjestine
ili sposobnosti.

Podsegmetni trZista vjerskog turizma. Za razliku od vjerskih putovanja koja su se jos

donedavno povezivala s razli¢itim hodocaséima i/ili putovanjima misionara, uslijed

povecanog i brzo rastuceg interesa za vjerskim putovanjima, danas se ve¢ moZe govoriti

0 12 potpuno definiranih i medusobno diferenciranih trzisnih niSa, od kojih su sljededi

relevantni za vjerski turizam grada Ludbrega.To su:

Hodocasca — rijec je o putovanju u vjersko svetiste, obi¢no rodna mjesta
ili mjesta umiranja svetaca ili utemeljitelja religija, motivirana bilo
zahtjevom za pomo¢ ili iz zahvalnosti, potragu za odgovorima u vremenu
Zivotnih kriza, trazenju utjehe u razdobljima osobnih tragedija ili tuge ili
u potrazi za unutrasnjim mirom. Ova nisa jo$ uvijek predstavlja najvedi
segment vjerskih putovanja s otprilike 150 do 200 milijuna hodocasnika
krs¢anske vjere godisnje.

Klasicha odmoriSna putovanja — za ovaj segment smatra se da je
najmanje vidljiv, a sastoji se od pripadnika vjerskih grupa koji
poduzimaju klasi¢na odmorisna ili kruzna putovanja. Na takva putovanja
privlaci ih druZenje i stvaranje novih prijateljstava s istomisljenicima.
Odredista ovih putovanja mogu biti kulturno-povijesne, sakralne i
svjetovne znamenitosti, gradovi ali, sve vise, i klasicne odmoriSne
destinacije.

Izolacija u utodistima (,retreats/guesthouses”) — za one vjernike koji se
Zele povuéi u mir i tiSinu, danas je na trzistu veliki broj objekata
(,retreats”) koji mogu raspolagati od vrlo osnovnog do izuzetno
luksuznog smjestaja, nerijetko se ispreplicudi s 'wellbeing' ponudom.
Krs¢anski kampovi — iako razvijeniji u Sjevernoj Americi, gdje 120 tisuca
vjerskih zajednica svake godine za svoje pripadnike organizira razlicite
programe u ovim kampovima, njihov broj ubrzano raste i u Europi,
ponajvise uslijed rasta njihove popularnosti i, s tim povezane, rastuce
potraznje.

Avanturisti¢ka putovanja istovrsnih vjernika — potraznja za ovim vrstama
putovanja postaje sve veca, osobito u razvijenom svijetu, te sukladno,
veliki broj mladih vjernika poduzima ovakva grupna putovanja, s
kombiniranom motivacijom aktivnog odmora i druzenja.

Volonterska putovanja — sve su popularnija putovanja motivirana Zeljom
da se tijekom odmora osobe bave nekim drustveno korisnim poslom, pa
raspon volonterskih putovanja moze biti od zastite ugroZenih Zivotinjskih
vrsta, preko posumljavanja do poducavanja tamo gdje djeca nemaju
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pristup obrazovnim institucijama. Samo u Americi, 55 milijuna volontera
godisnje sudjeluje u ovakvim programima, pri ¢emu aktivni vjernici ¢ine
vedi dio te populacije.

e Studenti/mladi — rije¢ je o ucenicima i studentima koji se Skoluju u
vjerskim obrazovnim institucijama koje organiziraju domaca i/ili
inozemna putovanja za svoje studente. Nadalje u ovu trzisnu nisu valja
ubrajati i sve brojnija putovanja miladih osoba koje povremeno
organiziraju njihove vjerske zajednice.

e Obiteljska/multigeneracijska putovanja — rije¢ je o trziSnoj nisi koja
kombinira vjerom inspirirana obiteljska ili multigeneracijska putovanja.

TrziSte svjetovnih duhovnih i holistickih putovanja

Osim vjerskog turizma, svjetovna duhovna i holisticka putovanja takoder predstavljaju
potencijalno znacajan izvor potraznje grada. Naime, iako je broj vjernika u kr§¢anskom
svijetu jos uvijek impozantan, primjecuje se jedan paradoks — dok broj onih koji redovito
idu u crkve ili sudjeluje u vjerskim obredima postupno opada, sve viSe raste broj onih
koji tragaju za vjerom (Bogom) u svakodnevnom Zivotu, ali nisu vezani uz specificnu
religiju. Drugim rije¢ima, djelomice vjerojatno i kao rezultat procesa globalizacije, sve
veli broj populacije ,zapadne hemisfere” izucava i/ili prisvaja koncepte iz razli¢itih
filozofija i religija svijeta, razvijajuéi svoj vlastiti sustav vjerovanja. U tom kontekstu, ove
osobe ¢esto poduzimaju duhovna putovanja.

Duhovna putovanja definiraju se kao putovanja osoba izvan njihovog stalnog mjesta
boravka ili uobic¢ajenog okruzenja, s ciliem duhovnog razvoja s jedne strane, odnosno
pronalazenja unutrasnjeg mira s druge strane. Ljudi na duhovnim putovanjima obicno
biraju jednostavniji nacin Zivota kako bi se oslobodili pritisaka modernog Zivota, kako bi
lakse uspostavili kontakt s prirodnim i iskonskim, kako bi se razvili kao osobe, odnosno
kako bi se (re)definirali. S duhovnim putovanjima usko su povezana i tzv. holisticka
putovanja koja se poduzimaju s ciljem uspostavljanja ravnoteZe i blagostanja uma, duha
i tijela, a osobito privlace ljude u stresnim profesijama i menadzere.

U sustini, ovaj segment je u potrazi za zadovoljenjem osnovnih duhovnih potreba za
ljlubavlju, povjerenjem, postovanjem, kreativnosti i osjec¢aju pripadnosti odredenoj
drustvenoj zajednici, a duhovnu i fizicku obnovu Cesto postiZe u relativno izdvojenim
utocistima (,retreats”), gdje su osnovne komponente boravak u mirnom i Cesto
izoliranom okruZenju, kojeg karakterizira ljepota i oCuvanost prirode, lagane fizicke
vjezbe, meditacija (grupna ili individualna) i razne (kolektivne) radionice putem kojih
sudionici ispunjavaju svoje potrebe za kreativnos¢u i osobnim razvojem. Nerijetko
programi kombiniraju zdravu, ¢esto vegetarijansku prehranu, detoksifikaciju organizma
te elemente zdravstvenog wellnessa.

Ljudima u potrazi za duhovnim i holisti¢kim iskustvima nudi se sve veci broj svjetovnih
duhovnih i holistickih putovanja, ¢esto u daleke i egzoti¢ne destinacije, te u odredista
povezana s budizmom, Samanizmom, nerijetko i misticizmom i ,,new age“ pokretom.
Medutim, u kontekstu projekta Ludbrega i katolickog svjetonazora, ogromni potencijal
trzista svjetovnih duhovnih i holistickih putovanja treba suziti i/ili ograniciti samo na ona
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svjetovna putovanja koja poduzimaju turisti koji svoju potragu za smislom Zivota i
duhovnoscu ipak temelje na zapadnoj, rimokatolickoj tradiciji.

Trziste kulturnog turizma

S dvorcem Batthyany, zastiéenom gradskom jezgrom, Zupnom crkvom, industrijskom
bastinom Ludbreg je zanimljivo odrediste kulturnim turistima i/ili izletnicima. S obzirom
da oko 37% medunarodnih putovanja uklju¢uje komponentu kulturnog turizma®®, rije¢ je
o izuzetno velikom trZiStu koje, osim toga, svake godine dodatno naraste. Istodobno,
rijec je o heterogenom trzistu koje se moze podijeliti na:

e turizam bastine, koji obuhvaca posjete kulturno-povijesnim lokalitetima i
atrakcijama, a najpriviacniji je starijim putnicima, ceS¢e Zenama, koje
motivira potraga za dalekom prosloséu koju ¢esto romantiziraju;

e turizam suvremene kulturne produkcije (glazbena, scenska, likovna
umjetnost). Pripadnike ove trZiSne nise karakterizira pripadnost srednjim
dobnim skupinama, vrlo dobro obrazovanje, financijska neopterecéenost,
odnosno Cinjenica da i sami ¢esto rade u kulturnom sektoru te u svom
svakodnevnom Zivotu Cesto posjecuju kulturna dogadanja;

e turizam dogadanja, odnosno, putovanja motivirana prisustvovanjem
dogadanjima - koncertima, festivalima, folklornim smotrama, eno-gastro
dogadanja i sl. Kada je rije¢ o dogadanjima koji slave lokalne obicaje i
tradiciju onda ona privlace isti profil posjetitelja kao i turizam bastine, no
suvremena kulturna dogadanja privlace ces¢e mlade posjetitelje.

U Hrvatskoj, o profilu kulturnih turista znademo putem istraZivanja TOMASY. U
kontinentalnom dijelu Hrvatske, medu kulturnim turistima nesSto su zastupljeniji
muskarci (55%), a nesto je vedi i udio posjetitelja mlade Zivotne dobi. Prema obrazovanju
su polarizirani — vedina ima zavrSenu srednju Skolu (41%), iako su brojni i oni sa
zavrsenim fakultetskim obrazovanjem (38%). Prevladavaju oni s mjese¢nim primanjima
kuc¢anstva od 7.300 do 14.600 kn (41%) ili nizim (34%) pa su po prihodima sli¢niji
hrvatskom prosjeku. Prevladavaju domaci posjetitelji (67%) iz mati¢ne ili susjednih
Zupanija, koji su uglavnom jednodnevni izletnici (49%) odnosno kulturno-turisti¢ku
atrakciju ili dogadanje posjecuju iz mjesta stalnog boravka, a tek 29% su visednevni
posjetitelji stacionirani u mjestu gdje se nalazi kulturna atrakcija ili odrzava dogadanje.
Najvedi broj posjeéuje kulturno-povijesne zametnisto (65%), crkve i samostane (64%),
muzeje i galerije (59%), festivale (42%), tematske ceste (33%) te glazbeno-scenske
priredbe (33%). Pokazuju interes za sudjelovanje u arheoloskim iskapanjima (21%),
gastronomskim tecajevima (24%), tecajevima tradicionalnih napjeva i plesova i
tradicijskih obrta (17%), ali i za umjetnicke radionice (13%)

16 Richards, G. (1996), Production and consumtion of European cultural tourism. Annals of Tourism Research.
23(2):261-283.

17 Institut za turizam (2009). TOMAS Kulturni turizam 2008. Zagreb: Institut za turizam. Dostupno na
http://www.iztzg.hr/UserFiles/File/novosti/2009_TOMAS_Kulturni_turizam_2008_Sazetak_i_Prezentacija.p
df
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Ostala potencijalna trzista

Pored ova tri glavna proizvoda — vjerskog turizma, svjetovnih duhovnih putovanja i
kulturnog Ludbreg pruza mogucnosti za razvoj dodatnih tzv. parcijalnih proizvoda
destinacije Ludbreg. Pri tome, parcijalni turisti¢ki proizvod destinacije definiramo, u
kontekstu turistickog razvoja podrucja grada Ludbrega, onim proizvodom ¢ija skromna
atrakcijska osnova ne omogucéava njegov znacajniji autonomni razvoj, ve¢ on kao
proizvod komplementira ova tri osnovna proizvoda.

TrZiste mototurizma (engl. self-drive tourism)

Automobil/motor daje gotovo neograni¢enu slobodu putovanja te je i danas
najomiljenije transportno sredstvo za turisticka putovanja. Tijekom zadnjih desetak
godina pojavljuju se brojne inicijative etabliranja tematskih turisti¢kih putova i ruta koji
odgovaraju rastucoj potraznji za slobodnim i samostalno organiziranim turistickim
doZivljajem. Za podrucje grada Ludbrega ovo je izuzetno vazan segment potraznje s
obzirom na njegov izuzetno povoljan geoprometni polozaj.

Ovi posjetitelji su uglavnom starije Zivotne dobi (50 plus), a putuju s partnerom i/ili
prijateljima. Sa starenjem populacije kako u Europi tako i u nasSoj zemlji ocekuje se
rastuéa potraznja za ovom vrstom turistickog dozivljaja.

Motivacija ovog segmenta trZiSta u najvecoj je mjeri potraga za osjecajem slobode i
neovisnosti te spontanosti, jer uglavhom prema vlastitom nahodenju i raspoloZenju
odlucuju Sto posjetiti i raditi te koliko se dugo zadrZati na odredenom mjestu. Stoga Zele
maksimalnu fleksibilnost tijekom putovanja, a cilj je samo putovanje koje je jednako
vazno kao i odrediSte. Kroz poduzimanje ovakvih putovanja grade odredeni drustveni
identitet osoba koje su prijateljske i druZeljubive, interesantne i aktivhe te
egalitarijanski nastrojene.

Za ovaj segment, dozivljaj pocinje samim ¢inom planiranja putovanja — 80 posto prvo
bira destinacije, a 60 posto radi tentativni plan puta prije polaska. Stoga, da bi se
privukao ovaj segment, promocija je od neprikosnovene vazinosti. Tijekom planiranja
puta koriste viSe informacija od bilo kojeg drugo segmenta — Internet, karte, brosure,
nerijetko, i informacije koje dobivaju od auto-moto udruzZenja.

Mototuristi ovise o kvaliteti informacija uzduz puta. Stoga su lokalni centri za posjetitelje
kriticni u formiranju dozZivljaja te imaju odlucuju¢u ulogu na donosenja odluka o
smjestaju, duljini boravka i posjeti odredenim atrakcijama.

Industrijski turizam

Industrijski turizam pokrecéu industrijski aktivne atrakcije koje nisu primarno usmjerene
na turizam. Rije¢ je o proizvodnji dobara i/ili usluga koje su zanimljive za promatranje,
posebice iz edukativnog aspekta. Turisti obicno ne sudjeluju u proizvodnom procesu.
Moguce je razlikovati industrijski turizam koji podrazumijeva suvremene procese rada,
strojeva, alata i same proizvodnje te turizam industrijske bastine koji predstavlja
zastarjele oblike rada, strojeva, alata i cjelokupnog nacina proizvodnje. Naravno, ukoliko
postoje moguénosti tj. tradicija u proizvodnji, zanimljivo je ponuditi oba oblika $to se
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postize kroz otvaranje muzeja u kojem se prikazuju raniji nacini proizvodnje s
moguénoscu posjeta suvremenim postrojenjima.

lako ne postoje egzaktni podaci i broju 'konzumenata' ovog turistickog proizvoda neke
statistike govore o oko 10 milijuna godiSnje u industrijskim turistickim atrakcijama u
Francuskoj i 5 milijuna u Velikoj Britaniji. Medutim, potraznja za njima raste posebice s
trendom pomaka pasivnog odmora prema aktivnom. Tome dodatno pridonosi Cinjenica
da su danas, uslijed ekonomije temeljene na znanju i uslugama, ljudi sve vise odvojeni
od proizvodnog procesa te da mlade generacije imaju rijetko priliku vidjeti proizvodne
procese. Starijima generacijama je opet zanimljivo vidjeti pogone koje im mogu vratiti
sjecanja na njihovu mladost.

Turizam vina

Konzumacija vina kao i znanje o vinima sve je vazniji dio Zivotnog stila dobrostojece
'baby boom' generacije (rodeni izmedu 1945 i 1960 godine), pa taj segment kreira
potraznju za posjetom vinarijama i tijekom putovanja. Tako je u zadnjih desetak godina
turizam vina postao sve popularniji oblik turizma specijalnog interesa, a ludbresko
vinogorje, osobito imaju¢i na umu entuzijazam c¢lanova udruge vinogradara, nudi
odredene mogucnosti njegovog razvoja.

Za hrvatska vinogorja domadi posjetitelji su najvazniji izvor potraznje. Na temelju
istraZivanja o potencijalima turizma vina'®, gotovo 41 tisuéa ili 9% gradana putuje je s
ciliem posjeta vinariji ili vinogradarskom podrudju. lako se ovaj postotak moze Ciniti
velik, valja imati na umu da bi ovaj broj realistican s obzirom da 26 posto (117 tisuca)
stanovnika ima svoju vlastitu kolekciju vina, od toga 24 posto (29 tisuc¢a) ima kolekciju
vecu od 50 butelja. Broj vinom privucenih posjetitelja znacajno je veci — oko trecine
posjecuje vinarije i vinske ceste, a petina dogadanja na temu vina. TrZite za lokalna vina i
prehrambene proizvode jo$ je veée — oko 60 posto je tijekom ovih putovanja kupovalo
lokalna vina i specijalitete. Ipak, manja vinogorja poput ludbreskog nisu u mentalnoj
mapi potencijalnih turista motiviranih vinom, veé ponajviSe dalmatinska, slavonska i
baranjska, koja su se ve¢ etablirala na trZistu. S malom povrSinom te izrazito jakom
konkurencijom, turizam vina ne bi trebalo sagledavati kao poseban ve¢ komplementaran
turisticki proizvod, jer bi tek za 12% populacije ponuda turizma vina ucinila ove
destinacije turisticki atraktivnijima i to osobito paket aranZzmani koji ukljucuju smjesta;j i
posjet vinarijama te dogadanja na temu lokalne gastronomije, na ¢emu sam grad moze
kapitalizirati.

Ruralni turizam

S obzirom na to da je podrucje grada Ludbrega uglavnom ruralnog karaktera, potencijal
za razvoj ima i ruralni turizam. Polaze¢i od osnovne definicije ruralnog turizma
prihvacene u nasoj zemlji, kojom se ruralni turizam definira kao turizam koji se odvija u
ruralnom podrugju®® te ukljuduje razli¢ite aktivnosti povezane s boravkom u prirodi. Ipak,
potraZznju za ruralnim turizmom, u vedini slucajeva, generiraju uglavhom domadi turisti,

18 Institut za turizam (2007): Turizam vina: Kutjevo — Baranja — Erdut — llok. Zagreb. Institut za turizam.
19 Kusen, E. (2006). Ruralni turizam. Zagreb: Institut za turizam. Pp. 167-190.

64



institutzaturizam
Strateski plan razvoja turizma destinacije Ludbreg

iako se primjeéuje da ruralne destinacije privlace i sve vedi broj stranih posjetitelja®.
Velicina domadeg trzista ruralnog turizma nije poznata, no prema istraZivanjima Instituta
za turizam, ona bi mogla biti znacajna. Naime, istrazivanje u svrhu utvrdivanja
potencijala turizma vina Slavonskih vinogorja?!, pokazalo je da oko 450.000 stanovnika
gradova iznad 10.000 stanovnika putuje izvan glavnih ljetnih godisnjih. Velika vecina,
odnosno njih 97% imaju Zelju putovati u Slavoniju, pri ¢emu bi njih oko 57 posto
najradije odsjelo na seoskom gospodarstvu, 10 posto u manjem, elegantnom hotelu te
oko 8 posto u iznajmljenoj kudi ili vikendici.

Turisti koji odmor provode u ruralnim podrucjima su dobro obrazovane osobe mlade i
srednje dobi, prosjecnih ili nadprosjec¢nih prihoda. Odabir odmora u ruralnom podrucju
¢ini im se kao dobro rjesenje za bijeg od svakodnevne, monotone rutine gradskog Zivota
i sve izraZenijeg stresa na radnom mjestu?2. Ovo je trzidte heterogeno. U sustini, mogu se
razlikovati dva osnovna tipa:
e turisti kojima je glavna atrakcija ruralnog turizma seoski nacin Zivota i
kulturna tradicija, kao i
e turisti koji glavni uZitak crpe iz boravka u prirodi i bavljenja raznim
vrstama fizickih aktivnosti.

Ipak, uslijed razlicitosti psiholoSkih potreba koje boravak u ruralnom prostoru
zadovoljava, razli¢itosti aktivnosti i doZivljaja na raspolaganju u ruralnom prostoru kao i
razlicitim oblicima odmora koje ruralni prostor nudi, potrebno je detaljnije segmentirati
trziSte turizma u ruralnom prostoru. Moguce je razlikovati pet segmenata turista:

e  obiteljski orijentirani ruralni turisti (oko 30% potraznje) — Zele se dobro
provesti sa svojom obitelji, pri ¢emu su im vazni kvalitetni sadrzaji za djecu.
Samostalno organiziraju putovanje, fleksibilni su, ali preferiraju da su
relativno blizu mjesta stalnog boravka.

e  ruralni turisti u potrazi za opustanjem (oko 25% potraznje) — traze mir i
odmor, samostalno organiziraju svoje putovanje, na putu su fleksibilni. Ne
zanimaju ih gotovo nikakve napornije aktivnosti, osobito one vezane uz
seoski nacin zivota i kulturu.

e aktivni ruralni turisti (oko 17% potraznje) — aktivni su i vole kako aktivnosti
na otvorenom, tako i kulturne aktivnosti (posjet kulturnim atrakcijama), ali
ih ne zanima pretjerano seoski nacin Zivota. Vazna im je cijena i ne vole
putovati daleko. Uglavhom putuju bez djece i/ili nemaju djece, stariji su od
30 godina i fakultetski obrazovani. SmjesStaj traZe i rezerviraju putem
Interneta.

2 England Research (2005). Rural and farm tourism report.

21 Institut za turizam (2007): Turizam vina: Kutjevo — Baranja — Erdut — llok. Zagreb. Institut za turizam.
(IstraZivanje je obuhvatilo stanovnike gradova iznad 10.000 stanovnika koji su u posljednje dvije godine
putovali radi provodenja odmora izvan klasicnog ljetovanja na moru. Ukupna populacija istraZivanja bila je
1.657.000 stanovnika od kojih 28,8% je u posljednje dvije godine putovalo radi provodenja odmora izvan
klasicnog ljetovanja na moru. Stoga je ukupna populacija na koju se odnosi ovo istraZivanje iznosila 451.259
stanovnika.)

2 Knowd, I. (2001). Rural tourism: Panacea and paradox. Working paper. University of Western Sydney.
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e  turisti u potrazi za ruralnim nacinom Zivota (oko 15% potraznje) — jedini
trziSni pod-segment kojeg zanimaju seoske aktivnosti, tradicionalna hrana i
kontakt s lokalnim stanovnicima.

e turisti koji samo Zele smjestaj u ruralnom podrucju (11% potraznje) —
provodenje odmora s prijateljima je njihova glavna motivacija, te ih ne
zanima niti jedna od aktivnosti vezanih za turizam u ruralnom podrucju.

Za ruralno podrucje grada Ludbrega potencijalno su interesantni pod-segmenti turisti
koji glavni uZitak crpe iz boravka u prirodi i bavljenja raznim vrstama fizi¢kih aktivnosti
koji vole kako aktivnosti na otvorenom, tako i kulturne aktivnosti (posjet kulturnim
atrakcijama), ali ih ne zanima pretjerano seoski nacin Zivota. Vazino je osvijestiti
potencijalne poduzetnike da je ustaljeno poistovjecivanje ruralnog turizam s uslugom
smjestaja i razgleda imanja uz kusanje domadih proizvoda, predstavlja razvojni model
koji je zastario u danasnjim uvjetima.

Lov

U zemljama Europske Unije, Svicarskoj i Norveskoj zabiljezeno je oko 6,4 milijuna lovaca,
s najveéim brojem u Francuskoj (1,7 milijun), za kojom slijede Italija i Spanjolska (oko 1
milijun), Velika Britanija (625.000), Njemacka, Finska i Svedska (oko 300.000 u svakoj) i
Austrija (110.000). Procjenjuje se da je izmedu 20 i 30% posto ovih lovaca ostvaruje
lovom-motivirana turisticka putovanja. Premda procjene variraju, na lovom motivirano
putovanje se potrosi oko EUR 1.200 po osobi po putovanju. Procjenjuje se da u Hrvatskoj
ima oko 50.000 lovaca organiziranih u 850 lovackih drustava. Oko 10.000 inozemnih
lovaca dolazi godiSnje u Hrvatsku, ve¢inom privuéeni natjecanjima. Hrvatski lovni tereni
privlace ve¢inom Talijane i Austrijance, a zadnjih godina i Skandinavce. Vole se okusati u
novim destinacijama i novim vrstama lova. UZivaju u svojim postignué¢ima te stoga
prednost daju destinacijama gdje je vjerojatniji uspjeh u lovu. lako je opc¢a karakteristika
da puno trose, vazna im je vrijednost za novac. Pri biranju destinacije, najvazniji Cinitelji
su: vrste divljaci, atraktivnost okolisa i vjerojatnost za uspjeSan lov. Osim toga, lovci
uZivaju u promatranju prirode, odmoru i druZenju. Preferiraju boravak u lovackim
kuc¢ama, smjestaj u seoskim domacinstvima ili obiteljskim pansionima.

Lovci najées¢e samostalno organiziraju put uz pomoc prijatelja i prema preporukama,
premda sve vise kupuju all-inclusive pakete za udaljene ili nepoznate destinacije. Lovno
je trziste karakterizirano malim, samostalnim putni¢kim agencijama koje se oglasavaju
veéinom u oglasnicima specijaliziranih ¢asopisa. All-inclusive paketi nude prijevoz, izbor
smjestaja, objede na terenu, veceru i vodi¢a i dodatne usluge kao $to su dozvole ili
najam vatrenog oruzja. Ti se paketi lovcima nude ili kao luksuzna putovanja s trofejima i
velikom mogucnosti za uspjesan lov, ili se istice pustolovni i fizi¢ki izazov, ili se nude
paketi za obiteljski odmor u kombinaciji s lovom. Faktori uspjeha ovog proizvoda, osim
cilianog marketinga, uklju¢uju razvoj paket-aranZmana koji uklju¢uju cjelovitu uslugu
(vodici, razne opcije smjestaja, catering i osvjeZenje, iznajmljivanje oruZja) te, sve
ucestalije, prilagodavanje proizvoda Sirem rasponu lovaca — od onih koji putuju isklju¢ivo
motivirani lovom do onih koji Zele kombinirati lov s obiteljskim putovanjem.
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Sportski ribolov

Sportski ribolov jedan je od najpopularnijih oblika rekreacije, s obzirom da se radi o
pasivnoj aktivnosti koja u vecini slucajeva ne trazi velika ulaganja u opremu. Europsko
udruzenje sportskih ribolovaca (European Anglers Association) 2003. godine procijenilo
je da u zemljama zapadne i srednje Europe postoji oko 21 milijun sportskih ribolovaca.
Socio-demografski profil sportskih ribolovaca na putovanjima moze se generalno
odrediti kao osobe uglavhom muskog spola i starijih od 40 godina, s time da za razliku od
ribolovaca koji love uglavnom blizu mjesta stalnog boravka oni uglavhom vise platezne
modi, posjeduju skuplju opremu i uglavhom su stariji i iskusniji®3. Glavni motivi sportskih
ribolovaca su teZnja za boravkom u prirodi. Tako njemacke ribolovce prvenstveno
motivira uZivanje u prirodi (77 posto), slijedi relaksacija (69 posto), ulov ribe za osobnu
potrodnju (65 posto), porodiéni izlet (60 posto) te druZenje (50 posto)**. No, unatoé
dominantnosti motiva koji nisu neposredno vezani s ulovom ribe, vode bogate ribom i
mogucnost da se ona ulovi vazne su komponente gotovo svakog odlaska u ribolov, iako
se sportski ribolovci razlikuju po tome koliko je ulov vazan u njihovoj motivaciji za
sportski ribolov®. | ovaj je proizvod u zadnjih nekoliko godina doZivio svoju
transformaciju pa se tako danas sve cesc¢e nude paket-aranZmani koji ukljucuju
vodice/obuku, ribolovne dozvole, po nekoliko ribi¢kih lokacija za svaki dan i izbor
smjestaja, prilagodene vjestini ribolovaca (npr. za pocetnike, srednje i napredne) i duljini
boravka (pola dana, cijeli dan, nekoliko dana, tjedan). Lokacije moraju biti dobro
signalizirane i opremljene molovima/pristupima i platformama te valja osigurati pratecu
uslugu poput najma ¢amaca i opreme, te tiskanih vodica o ribljem fondu i sli¢no.

Planinarenje

U Europi je ‘pjeSacenje ili planinarenje’ najpopularnija ‘meka’ pustolovina, koja privlaci
sve dobne skupine i drustvene slojeve. U Hrvatskoj pokazatelji o veli¢ini i
karakteristikama planinarskog trziSta ne postoje. S jedne strane, pasionirani planinari
udruzeni su u 222 planinarska drustva. Pod pretpostavkom da drustvo, u prosjeku, ima
50-tak ¢lanova, ukupan broj planinara uclanjenih u planinarska drustva iznosi oko 11
tisuéa. Broj planinara koji nisu uclanjeni u planinarska drustva mogao bi biti znatno vedi,
iako je taj broj vrlo tesko utvrditi. Prema istraZzivanju turisticke potraznje stanovnika
Hrvatske za putovanjima u Slavoniju, na domacinstvima koja putuju izvan glavnog
godisnjeg odmora u gradovima iznad 10.000 stanovnika, za planinarenje u ovom dijelu
Hrvatske potencijalno je zainteresiran tek mali broj planinara — oko 3 tisuce, iako broj
onih koji bi Zeljeli $etati u prirodi iznosi oko 34.000 posjetitelja?®. Odredene kvalitativne
pokazatelje o ovom segmentu u Hrvatskoj pruZa istrazivanje posjetitelja nacionalnim
parkovima i parkovima prirode?’, koji pokazuje da je rije¢ uglavnom o osobama srednje
Zivotne dobi, visoko obrazovanima i financijski dobrostoje¢ima. Njihova je posjeta

23 Dillon, R.B., Holland, S.M., Andrson, D. K. (2002) Recreational fishing as tourism. Fisheries. 27(3): 17-23
24 Steffren, W., Winkel, M. (1999). Current status and socio-economic aspects of recreational fisheries in
Germany. Evaluation the benefits of recreational fisheries. Fisheries Centre Research Report. 7(2):130-133.
25 Arlinghaus, R. (2005) On the apparently striking disconnection between motivation and satisfaction in
recreational angling. Berlin: IGB (www.igb-berlin.de/institut/deutsch/2004/3.4.4_Arlinghaus_164-
176_final.pdf)

26 |nstitut za turizam (2007): Turizam vina: Kutjevo — Baranja — Erdut — llok. Zagreb. Institut za turizam.

27 Institut za turizam (2007). TOMAS Nacionalni parkovi i parkovi prirode. Zagreb: Institut za turizam.
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motivirana Zeljom za boravkom u prirodi i upoznavanjem prirodnih ljepota te odmorom i
opustanjem. Posjete organiziraju uglavhom u drustvu partnera/supruznika ili s grupom
prijatelja, a pored generalnog obilaska najomiljenija im je aktivnost fotografiranje i
promatranje biljnog i Zivotinjskog svijeta. Vecina posjetitelja nisu ¢lanovi planinarskog
drustva te svoju posjetu organiziraju samostalno, pri tome se sluzeci najvise Internetom.
Upravo segment rekreativnih planinara mogao bit biti potencijalni izvor potraznje za
planinarskim odredistima brodskog podrucja s obzirom da se radi o relativho niskom
gorju, blagim i uglavhom Sumovitim planinarskim stazama koje ne predstavljaju izazov
pasioniranim planinarima.

Cikloturizam

U europskim okvirima, predvida se da ¢e udio putovanja tijekom kojih je biciklizam
glavna aktivnost ili transportno sredstvo u narednih deset godina porasti 6 do 12
posto?. Jo§ je znalajnije trZiste onih kojima je tijekom odmora biciklizam vazna dodatna
aktivnost. lako je Hrvatska premreZena lokalnim i Zupanijskim biciklistickim stazama, od
kojih su neke dio regionalnih biciklistickih ruta (npr. ruta uz Savu), potraznja za ovim
proizvodom u Hrvatskoj je potpuno nepoznata iako je, sudeéi po rastuéem broju
biciklistickih klubova i njihovih ¢lanova — trenutno njih oko 60-tak — ova potraznja u
porastu. Glavni motivi biciklistickih turista su teznja za zdravim Zivotom i boravkom u
prirodi, zatim rekreacija, odmor i mentalna relaksacija, ali i teZnja za ,bijegom od svega”
i novim izazovima opcenito. S obzirom na geografske karakteristike — ravnicarski
sredisnji dio i blagi obronci Dilj-gore, biciklisticke staze u i oko Slavonskog Broda idealne
su za rekreativne bicikliste, pa ¢ak i za obitelji s djecom, te je potencijal ovog proizvoda
upravo u naglasku na rekreaciji i boravku u prirodi, radije nego na fizickim izazovima koje
traze pasionirani biciklisti. Za ovu skupino vaZzno je da da su to kruzne rute bez prometa
ili slabo prometne lokalne ceste. Oslanjaju se na promotivne letke i karte, a glavna
motivacija im je otkrivanje prirodnih i kulturnih ljepota i uZivanje u krajoliku.

5.4. SWOT analiza

SWOT analiza daje jezgrovit uvid u interne snage i nedostatke te eksterne prilike i
prijetnje postavljanju uspjesSne strategije razvoja turizma. U gradu Ludbregu SWOT
analiza izvedena je na temelju provedenih analiza (socio-demografske uvjeti,
infrastruktura, stupanj ekonomskog razvoja, turisticka ponuda i potraznja, atrakcijska
osnhova), radionice, nekoliko obilaska terena, razgovora s klju¢nim dionicima turisti¢kog
razvoja te ekspertizom struc¢njaka Instituta za turizam.

Nedvojbeno je da grad Ludbreg posjeduje sve potrebne elemente za razvoj turizma. Tu
se prvenstveno podrazumijeva Svetiste kao prvorazredna nacionalna turisti¢ka atrakcija
vjerskog karaktera, kulturna bastina Ludbrega koju predstavlja anticko nalaziSte lovia,
restaurirani dvorac Batthyany, kompleks Zupne crkve kao i trenutno potpuno
neiskoriSten i turisticki nevaloriziran industrijski mlin kao prvorazredan objekt
industrijske bastine te, potencijalno, prostor za razne sadrzaje kulturnog i drustvenog
karaktera.

28 lumsdon, L. (n/d) The market for cycle tourism. Euro
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Pored povoljnog prometnog poloZaja, Grad Ludbreg ima razvijenu ekonomiju s dvije
poslovne zone na zapadnom i istocnom obodu grada. Ludbreska ekonomija generira
otprilike 3.500 radnih mjesta, viSe od ukupnog broja stanovnika samog grada Ludbrega.
Razvijena ekonomija i dobro organizirana gradska uprava koja je detektirala turizam kao
jednu od osnovnih poluga daljnjeg rasta, osobito zaposljavanja, garancija je sustavnog
ulaganja u turisticki razvoj te uspjesnu koordinaciju poduzetnickih inicijativa. Osnivanjem
turisticke agencije koja se bavi i receptivnim poslovanjem stvorili su se uvjeti za sustavno
organiziranje turisticki dostupnih atrakcija i usluga grada Ludbrega.

Sam grad Ludbreg krasi izuzetno dobra urbana organizacija i visoka razina urbanog
sklada, s kvalitetnim prometnim rjesenjima (promet u mirovanju, autobusni promet,
parkiraliSta u gradu, parkiraliSte uz Svetiste), obiljem dobro uredenih i odrzavanih
zelenih povrSina (park uz dvorac Batthyany, Otok mladosti, Setnica uz Bednju) te
kvalitetnom drustvenom (Restauratorski centar, nekoliko koncertnih i izlozbenih
dvorana, Pucko otvoreno uciliste) i sportskom infrastrukturom (dvorana, nogometni
stadion, tenis centar, biciklisticke staze). Geomorfoloski raznolik prostor kombinira
pitome obronke Kalnika kroz koje se proteZe vinska cesta te ravnicarski dio prema Dravi
s obiljem voda za sportski ribolov.

Unato¢ ovim predispoziciama, Ludbreg je tek u pocetnoj fazi realizacije svog punog
turistickog potencijala te unato¢ tome Sto je poznat prvenstveno kao nacionalno
svetiSte, realizira svega 6 do 8 tisu¢a nocenja u tri hotela. Od turista Ludbrega, a
suprotno ocekivanjima temeljenim na atrakcijskoj osnovi, najbrojniji su poslovni turisti, a
tek potom vjerski koji generiraju otprilike treé¢inu noéenja, te sportski klubovi na
pripremama u jesenskom razdoblju. Hoteli posluju s niskom stopom iskoristenosti, a
ugostiteljska ponuda zadovoljava, iako ne odrazava lokalnu gastronomsku tradiciju.
Trgovacka ponuda usmjerena je uglavnhom ka zadovoljavanju potreba stanovnika.
Turisticka ponuda seoskih gospodarstava gotovo ne postoji, dok se vinari tek okreéu
turizmu kao obliku prodaje vina na pragu. Jednodnevnih posjetitelja, prema procjenu
turisticke zajednice, je oko 200 tisu¢a. Uglavnom su to hodocasni¢ke grupe, Skolske
ekskurzije i posjetitelji raznih gradskih dogadanja.

Dozivljaj koji Ludbreg pruZa posjetiteljima je ogranicen i vremenski i sadrzajno. Vjersko
¢udo (monstranca, svetiste, kapela) glavni su atraktori koji ne generiraju dulje
zadrzavanje niti turistiCku potrosnju. Unatoc¢ potencijalima, Ludbreg ne funkcionira kao
vjerska turisticka destinacija. lzvan samog Ludbrega, turisticke atrakcije i ponuda nisu
osobito razvijeni. Ludbreg, istodobno, nije pretjerano dobro organiziran za samostalni
obilazak, te posjetitelji trebaju uloZiti napor da bi ga dozZivjeli (npr. zatvorena crkva, treba
se nazvati za pristup kapelici, zatvorena kapelica Svetista).

TrZisSno pozicioniranje Ludbrega je u odredenoj mjeri kontradiktorno. S jedne strane, tu
je organski imidZ Ludbrega kao nacionalnog svetista usaden u nacionalnu svijest kao i u
svijest vjernika iz inozemstva. S druge strane, paralelno se razvija i Centrum Mundi
temeljen na legendi i u osnovi je induciranog (kreiranog) imidza Ludbrega. Dok je
Ludbreg kao svetiSte dominantan u percepciji veéine stanovnika Hrvatske, Ludbreg kao
centar svijeta uspjeSno se utjelovio u svijest lokalnih stanovnika $to je posebno vaZzno
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kad se govori o brendu destinacije koje prije svega treba Zivjeti lokalno stanovnistvo da
bi se ono $to je 'obecano' stvarno moglo i 'isporuciti' u destinaciji.

Ipak, trzisni trendovi te planovi razvoja turizma u okruZenju otvaraju nove mogucnosti.
TrzisSte vjerskog turizma je u porastu, iako ono klasicho hodocasnicko gubi na
popularnosti. Klju¢ uspjeha je stoga prepoznati niz pod-segmenata vjerskog turizma te
prosiriti poimanje duhovnosti s uskog vjerskog stajalista, na Sire duhovno i kulturno.
Slicno je i u segmentu kulturnog turizma, gdje je za Ludbreg posebno interesantno
trziste turizma bastine, odnosno onaj segment turista Cija su putovanja kombinacija
vjerskih i kulturnih motiva. Konacno, valja prepoznati i rast segmenta kulturnih turista
zainteresiranih za suvremenu kulturnu produkciju, koji su i sami po profesiji vezani za
kulturu. Na tragu ovog trenda je Varaidin sa sve suvremenijom kulturno-turistickom
ponudom.

Razvoju turizma grada Ludbrega svakako doprinosi i opredjeljenje kako na Zupanijskoj,
tako i na nacionalnoj razini, za turizam kao razvojni prioritet nacelom geografski
ravnomjernog razvoja, s kulturnim turizmom izdvojenim kao jednim od prioritetnih
proizvoda te, unutar toga, osobito revitalizacijom industrijske bastine u turisticke svrhe
te izgradnjom suvremenih centara za posjetitelja. Prva preporuka otvara mogucnosti
revitalizacije mlina sufinancirane sredstvima EU fondova, a potonja izgradnji
suvremenog centra za posjetitelje uz arheoloski park lovia.

Grad Ludbreg takoder je lociran u turisticki propulzivnom okruzenju. U neposrednoj
blizini je Varaidin — jedno od nekolicine popularnih odredista gradskog i kulturnog
turizma, Varazdinske Toplice kao centar zdravstvenog i wellness turizma te Koprivnica,
koja intenzivno razvija svoju turisticku ponudu temeljenu na dogadanjima. Sjeverno od
Ludbrega je Prelog s kojim Ludbreg dijeli najvece akumulacijsko jezero u Hrvatskoj.
Prelog razvija sportsko-turisticku infrastrukturu, a daleko su otisli i planovi izgradnje
bazensko-hotelskog wellness kompleksa Thermae Hortus Croatiae. Nadalje, postoji
izdasni izvori termalne vode na ovom podrucju kao i planovi za izgradnju sliénog
kompleksa (u sklopu plana viSenamjenske eksploatacije geotermalne vode) na podrucju
Kutnjak — Lunjkovec.

Veé spomenuto dvostruko pozicioniranje Ludbrega kao grada — svetiSta centrirano na
vjeri i Centra svijeta odraz je nefunkcionalne suradnje izmedu grada i Zupe. Naime,
Ludbreg, za razliku od drugih svetista, nema posebnu upravu, ve¢ Zupnik obavlja i Zupne
poslove i poslove vezane uz svetiSte. U takvim okolnostima, nije bilo za ocekivati
sustavan razvoj svetista i njegovih sadrzaja za hodocasnike te, samim time, Ludbreg se
nije uspio razviti u svetiste u kojem se sustavno razvijaju vjerski sadrzaji i programi
namijenjeni posjetiteljima. U tim okolnostima svjetovna vlast razvijala je Centrum Mundi
kao atrakciju zbog atrakcije koja, iako se forsira u prvi plan, ne moZe po vaznosti i
znacaju parirati svetiStu. Za turisticki razvoj Ludbrega od presudne vaznosti je uspostaviti
konstruktivnu suradnju za Zupom te lobirati za uspostavu formalne uprave svetista. U
protivnom, nastavak status-quo ugrozit ée daljnji turisticki razvoj Ludbrega.
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Dok pitanje organizacije upravljanja svetistem moze nastaviti usporavati turisticki razvoj
Ludbrega, iz vanjskog okruzenja javlja se realna opasnost dugacke i prolongirane
ekonomske krize, kako u Hrvatskoj tako i u zemljama u okruZenju (Slovenija, Madarska).
Nastavi li se trend povecanja nezaposlenosti, pada Zivotnog standarda odnosno rasta
troskova Zivota, sve ce veci broj gradana putovanja doZivljavati kao luksuz koji si ne
mogu priustiti. Pri tome valja imati na umu da ¢e prosje¢an gradanin/ka Hrvatske,
suocden/a s ogranicenim sredstvima za turisti¢cka putovanja, morati birati izmedu odmora
na moru i krac¢ih putovanja na kontinentu, pri ¢emu ¢e odmor na moru u vecini slucajeva
prevladati.

Tablica 5.4.1. SWOT analiza

PREDNOSTI NEDOSTACI

Atrakcijska osnova ¢ Niska iskoristenost postojecih
e Svetiste Predragocjene Krvi smjestajnih kapaciteta
Isusove e Nerazvijenost turistickih sadrzaja
® Antic¢ko nalaziste lovia za hodocasnike i vjernike
® Dvorac Batthyany ¢ Nerazvijenost ponude seoskih
® Industrijski mlin gospodarstva

Podrska turistickom razvoju
® Razvijena ekonomija s dvije
poslovne zone
® Dobro organizirana gradska
uprava s interesom za razvoj
turizma
e Turisticka agencija s
receptivnim poslovanjem
® Propulzivno okruzenje
(Varazdin, Varazdinske
Toplice, Koprivnica)
Dostupnost i infrastruktura
® Dobra prometna povezanost
® Visoka razina urbanog sklada
e (Ocuvanost prostora

PRILIKE PRIJETNJE

® Visoka segmentiranost e Polariziranost turistickog
turistickog trzista pozicioniranja Ludbrega

e Rast potraznje zaodmoromu e Nedovoljna povezanost s turistickom
ruralnim prostorima ponudom i aktivnostima u okruzenju

® Prepoznavanje Sireg poimanja (posebice s Varazdinom)
duhovnosti ¢ Nezainteresiranost crkvenih

e Uspostava konstruktivne predstavnika za intenzivniji razvoj
suradnje sa Zupom vjerskog turizma

e Revitalizacija mlina (EU * Nastavak ekonomske recesije
fondovi)
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6. STRATESKA VIZIJA, MISUA | CILJEVI

6.1. Metodologija i pristup

Vizija turistickog razvoja grada Ludbrega predstavlja kratku izjavu o tome kako ovaj
prostor treba izgledati u buduénosti. Drugim rije¢ima, radi se o slici poZeljne buducnosti
kojoj teZze razliCite interesne grupe i pojedinci ukljuéeni, posredno ili neposredno, u
razvoj turizma. Vizija je, stoga, zaokruZeni i cjeloviti koncept onoga $to grad Ludbreg Zeli
posti¢i u okvirima buduéeg turistickog razvoja. Dobro osmisljena vizija stvara tenziju
izmedu postoje¢eg stanja i poZeljnog stanja u buduénosti tako da je projekcija
buducnostiizazovna, ali i ostvariva.

Vizija razvoja turizma grada Ludbrega osmisljena je tako da odgovori na tri osnovna
pitanja:
e Sto?
Kakav turizam Zelimo razvijati? Sto su nasa temeljna uvjerenja? Kakve
vrijednosti Zelimo komunicirati turisti¢kim razvojem?
e Gdje?
Na koja ¢emo se geografska trziSta usredotoCiti? Koje éemo trzisSne
segmente ciljati?
e Kako?
Kako ¢emo se razlikovati od drugih konkurentskih destinacija? Koje ¢éemo
kompetencije posebno isticati? Kako ¢emo udovoljavati potrebama
nasih gostiju?

S druge strane, misija turistiCkog razvoja grada Ludbrega predstavlja srz operativne
filozofije razvoja turizma grada. Misija je relativno opcenita i ne ukljucuje mijerljive
ciljeve koji mogu biti podloZni promjenama. Ona razmatra pitanja ,tko smo mi, Sto
radimo i za koga radimo“. U skladu s navedenim, misija turistickog razvoja grada
Ludbrega sadrzava odgovore na sljedede Cetiri grupe pitanja:
e Svrhaiili razlog djelovanja
Zasto Zelimo razvijati turizam?
e Kljucne vrijednosti
Koje vrijednosti Zelimo da naSe podrucje prikazuje? U Sto vjerujemo?
Koja su nasa moralna nacela?
e StrateSke odrednice trziSnog pozicioniranja
Kakva bi trebala biti nasa pozicija na turistickom trZistu i prema izravnim
konkurentima? Koje su nase konkurentne prednosti? Gdje ¢emo biti u
buducnosti ako postignemo nase ciljeve?
e Standardi ponasanja, kompetencije i sustav vrijednosti
Kako radimo? Koje su naSe sposobnosti? Kako se ponasamo? Kako
usluZzujemo nase goste?
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S obzirom da vizija razvoja destinacije daje odgovor na osnovno pitanje kakva ¢e ona u
buduénosti biti, odnosno, predstavlja sliku Zeljene buduénosti ona mora, s jedne strane,
pocivati na turistickim resursima i atrakcijama, a druge strane uzeti u obzir sve one
mogucnosti koje nudi turisticko trZiSte tj. one koje su relevantne i vazne za destinaciju s
obzirom na njene potencijale. Zbog toga se moze redi da je vizija na neki nacin 'sanjanje
Zeljene buduénosti' ali da se isto tako temelji na stvarnim moguénosti koje neko mjesto
ima. Ipak, izmedu turistickih atrakcija i zadovoljenja trzista nalaze se stanovnici grada
koju trebaju oblikovati Zeljenu buducnost te su sami dio turisticke atrakcijske osnove.
Zbog toga je od klju¢ne vaznosti da definirana vizija odraZava stavove, aspiracije, Zelje i
potrebe njenih Zitelja jer je oni u buduénosti svojim djelovanjem trebaju podrzavati kako
bi se kroz odredeno vremensko razdoblje pretvorila u realnost.

Sukladno, a bududi da ¢e turisticki dionici na lokalnoj razini, kroz implementaciju
zakljucaka definiranih ovim dokumentom, preuzeti odgovornost za bududi turisticki
razvoj grada, od najveée je vainosti da oni sami neposredno sudjeluju u procesu
osmisljavanja pozZeljne razvojne vizije. Uloga konzultanata se u tom procesu svodi
ponajvise na usmjeravanje diskusije, ukazivanje na eventualne propuste u nacinu
razmisljanja, odnosno poticanje kreativnog procesa. Ovakav metodoloski pristup idealan
je za postizanje zajednickog stava oko svih bitnih odrednica buduceg turistickog razvoja
grada, odnosno za definiranje razvojne vizije i misije u koje cijela lokalna zajednica
(razli¢ite interesne grupe i pojedinci) doista vjeruje te s kojima se moZe bezrezervno
poistovjetiti.

Kako bi se osiguralo da razliCite interesne grupe i pojedinci ukljuceni u turisticki razvoj
projektnog podrucja dozivljavaju viziju i misiju kao svoje ,vlastito dijete”, organizirana je
radionica na kojoj su dionici, na strukturiran nacin, iznijeli svoje videnje bududeg
turistickog razvoja destinacije Ludbreg te efekte koje od tog razvoja Zele poluiti,
odnosni identificirali klju¢ne elemente vizije i misije. Na ovoj radionici osigurano je
prisustvovanje predstavnika lokalne samouprave, gradske turisticke zajednice, kao i
predstavnika kako svih s turizmom povezanih relevantnih gospodarskih subjekata grada,
tako i odreden broj meritornih pojedinaca i/ili slobodnomislecih intelektualaca.

6.2. StratesSke smjernice za razvoj turizma

Viziju turistiCkog razvoja destinacije moguce je ostvariti ukoliko se poStuju osnovna
nacela razvoja i ukoliko se postave konkretni ciljevi tog razvoja. Diskusija tijekom
strateskih radionica ukazala je na nekoliko klju¢nih komponenti koje valja ugraditi u
razvojnu viziju i misiju te koje, u tom smislu, predstavljaju dugorocne smjernice ili nacela
kojima se treba voditi pri upravljanju buduéim turistickim razvojem grada. To su: Vizija
Ludbrega polazi od primarne potrebe podizanja kvalitete Zivota lokalne zajednice,
ocCuvanje tradicije i naslijedenih kulturno-povijesnih vrijednost te potrebu oblikovanja
proizvoda koji ¢e posjetiteljima pruZiti ugodan i inspirativan dozZivljaj.

¢ Turizam grada Ludbrega temeljiti na tradiciji svetista
Unatoc tenzijama izmedu gradskih celnika, dionika turistickog sektora i Zupe
vezano uz poslove organizacije boravka hodocasnika i ostalih vjerom
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motiviranih posjetitelja, Cinjenici da ludbresko svetiste nema profesionalnu
upravu niti je smjesSteno u arhitektonski grandioznim gradevinama koje
obiljeZzavaju sli¢na svetista, za dionike Ludbrega nedvojbeno je da je vjerski
turizam osnovni turisticki proizvod grada Ludbrega te na njemu treba
pocivati turisticka buduénost grada. Ono Ludbreg vide kao destinaciju
vjerskog turizma u kojoj su njezin posjetitelji, uglavnhom hodocasnici i
vjernici, osjecaju dobrodoslima i od kuda se vracaju produhovljeni.

e Turizam je vise od ekonomske aktivnosti
lako je primarni motiv turistickog razvoja ekonomski, odnosno specifi¢no,
kreiranje novih radnih mjesta, samozaposljavanje i poticanje poduzetnistva,
dionici turistickog razvoja prepoznali su viSestruku ulogu turizma te Zele da
on doprinese kvaliteti Zivota, drustvenom i kulturnom razvoju, potakne
izgradnju i unapredenje infrastrukture te, u konacnosti, da se kroz turizam
poveca ugled grada Ludbrega.

® Razvoj turizma temeljiti na izvrsnosti, inovativnosti i kreativnosti

Dionici turistickog razvoja Ludbrega shvacdaju da svoj uspjeh trebaju graditi
na kulturi izvrsnosti, svjesni da su suvremeni turisti istovremeno traze
doZivljaj temeljen na jedinstvenosti njihove atrakcijske osnove, ali
istovremeno na visokoj razini kvalitete usluge. Ta visoka razina kvalitete
usluge postiZze se kroz inovativan i kreativan pristup razvoju proizvoda i
usluga, kulturi partnerstva i medusobnog povjerenja, a trZiStu se komunicira
kroz sustavan i kvalitetan marketing.

6.3. Vizija i misija turistickog razvoja

Polazeci od prethodno definiranih razvojnih smjernica, vizija turistickog razvoja Ludbrega
kao atraktivne kontinentalne turisticke destinacije uzima u obzir Cinjenicu da bududi
koncept turistickog razvoja valja zasnivati na postupnoj transformaciji Ludbrega iz grada
svetiSta u vjersko-turisticku destinaciju sa spletom sadrZaja koji ¢ée zadovoljavati sve
segmente vjerskih turista kao i one segmente posjetitelja ¢ija su putovanja motivirana
kulturom.

U 2025. Ludbreg je izvrsno organizirano vjersko-turisticko odrediste.
Postojeci hoteli su popunjeni i grade se novi. Od turizma, izravno i
neizravno, Zivi vise od 500 LudbreZana. Grad je pun hodocasnika, vjernika i
putnika namjernika Zeljnih duhovne okrepe koju pronalaze otkrivajudi
tajnu vjere, tragajuci za prosloséu, istrazujuéi suvremenost. Ludbreg
privlaci brojne poduzetne, obrazovane i kreativne gradane koji Zele
iskoristiti poslovne mogucénosti koje im nudi sve veéa turisticka potraznja.
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realiziran u partnerstvu svih turistickih dionika — gradske uprave koja predvodi njegovu
implementaciju, turisticke zajednice koja koordinira aktivnosti razvoja proizvoda i
njihovog marketinga, uprave svetista koja osmisljava i upravlja vjerskim programom,
privatnog sektora koji uvodi nove i inovativne proizvode i usluge visoke razine kvalitete
te brojnih ludbreske udruga koje razvijaju kreativne proizvode i programe.

Polaze¢i od ovih odrednica kao misiju turistickog razvoja grada Ludbrega moguce je
definirati na sljededi nacin :

Turisticki razvoj — za radna mjesta, kvalitetu Zivota i ugled grada

To se postiZe kroz liderstvo gradske uprave i turisticke zajednice uz
konstruktivno i iskreno partnerstvo s upravom svetista i svim dionicima
turistickog razvoja koji teZe izvrsnosti u svim svojim aktivnostima.

6.4. Strateski cijevi

Iz vizije i misije turistickog razvoja proizlazi da taj razvoj mora biti temeljeni na
turistickoj atrakcijskoj osnovi samog grada, na potencijalu sve bogatije palete raznih
dogadanja, aktivaciji industrijske i arheoloske bastine te, potom, razvoju
komplementarnih aktivnosti i usluga na cijelom projektnom podrucju. Drugim rijecima,
bududi turisticki razvoj grada Ludbrega valja zasnivati na (Slika 6.4.1.)

e adekvatnoj valorizaciju sakralne materijalne i nematerijalne bastine
Ludbrega tako da se svetiSte posveceno jednom od najstarijih europskih
euharistickih ¢uda transformacije krvi Isusove potvrdene papinskom
bulom afirmira kao takvo medu nacionalnim i stranim vjernicima

® razvoju ponude komplementarne vjerskom turizmu koja utjelovljuje Sire
shvaéeni pojam duhovnosti kako bi privukao i onaj dio posjetitelja koji
putuju u potrazi za duhovnom transformacijom, uzdizanjem ili
bogacenje, a koji nisu, neophodno, afilirani s odredenom vjerom ili
aktivni vjernici. Pri tome se prvenstveno misli na ponudu turizma bastine
te suvremene kulturne prakse.

e uvezivanju ponude cijelog projektnog podrucja s ponudom samog grada,
kao i uvezivanje ponude Ludbrega s turistictkom ponudom Sireg
gravitacijskog podrucja kako bi se veéim spletom atrakcija i aktivnosti
potaknuo dulji boravak

e spletu komplementarnih dogadanja (vjerskih, suvremenih kulturnih,
sportskih, drustvenih) te uvezivanju s atrakcijama cijelog projektnog
podrucja kao i Sireg gravitacijskog podrucja Ludbrega u cilju induciranja
ponovljenih posjeta, duljeg boravka te stvaranju Zeljenog imidZa grada.
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Slika 6.4.1. Temelji turisticke ponude Ludbrega
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Polazedi od vizije i misije te uvaZavajuéi rezultate analize postojeeg stanja i rezultata
SWOT analize, kao i evidentiranih strateskih prednosti i nedostataka dostignutog stupnja
razvoja turizma na podruéju grada Ludbrega, a uvazavajuéi, pritom, kako globalne
trendove u turistickoj potraznji, prepoznata su Cetiri strateska cilja daljnjeg turistickog
razvoja grada Ludbrega.

Cilj 1:

AFIRMACIJA LUDBREGA KAO VJERSKOG TURISTICKOG ODREDISTA

Danas je Ludbreg poznat kao svetiSte i nedvojbeno je da su Monstranca zajedno sa
Zupnom crkvom, kapelica te svetiste kljune atrakcije grada. Medutim, ocito je da je
potrebno uciniti iskorak u organizaciji vjerskog turizma jer se pokazalo da reputacija,
sama po sebi, nije dovoljna za propulzivniji razvoj turizma. Stoga, za ubrzani razvoj
turizma koji bi zadovoljavao aspiracije dionika turistickog razvoja valja osmisliti cjeloviti
sustav turistic¢kih doZivljaja kako bi posjetiteljima pruzao odgovarajuci dozivljaj, dovoljno
sadrzaja za dulji boravak te kontinuirani program vjerskih i s vjerom povezanih
dogadanja u svrhu izgradnje lojalnog trzista. Pri tome, razvoj se osmisljava tako da se
vjerska dimenzija Ludbrega uzdigne, ali istovremeno vodi racuna da se ona ne profanira i
unisti pretjeranom komercijalizacijom.

Cilj 2:

RAZVOJ SUSTAVA KOMPLEMENTARNIH TURISTICKIH ATRAKCUA | DOZIVLIAJA

Druga temeljna odrednica turistickog razvoja odnosi se primarno na razvoj novih
atrakcija grada kako bi se proSirio spektar motiva posjeta te, samim time, i ciljna trzZista
vodeéi raduna o tome da su ona medusobno kompatibilna. To prvenstveno
podrazumijeva razvoj lovie kao arheoloskog parka sa suvremenim informacijskim i
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interpretacijskim centrom, stavljanje u funkciju Otoka mladosti (pozornica na
otvorenom) te aktiviranjem mlina kao atrakcije industrijske bastine i centrom
suvremene kulturne produkcije. U drugom krugu ovog sustava su ostale atrakcije
projektnog podrucja (vinske ceste, planinarske staze, biciklisticke staze, lovista,
ribolovna podrucja, rasadnici otvoreni posjetiteljima) koje bilo da komplimentiraju
turistickih proizvodima grada bilo da autonomno privlace nisna trzista.

Cilj 3:

IZGRADNJA PROFITABILNOG | KONKURENTNOG TURISTICKOG SEKTORA

Treca temeljna odrednica su inovativni i kreativni turisticki proizvodi i usluge temeljene
na kulturi izvrsnosti. To znaci da ¢e se osmisliti program kojim ée se svim dionicima
osigurati alati, resursi i poslovna klima koja podrzava njihov poslovni uspjeh. Takoder, to
znadi i jasnu i koherentnu strategiju privlacenja stanovnika Ludbrega u poduzetnicke
pothvate — proizvode i usluge — namijenjene u potpunosti ili djelomi¢no turistickom
trzistu, kao i privliacenja pripadnika kreativne industrije — institucija, udruga i pojedinaca
aktivnih u podrucju suvremen umjetnosti.

Cilj 4:

IMPLEMENTACIJA POBJEDNICKE MARKETINSKE STRATEGIJE

Dok se prvi cilj odnosi na afirmaciju vjerskog turizma u kontekstu razvoja
proizvoda/dozivljaja, marketinska strategija treba afirmirati Ludbreg kao pozeljno
turisticko odrediSte prema van, kojim bi postojecu reputaciju pretvorila u posjete
Ludbregu. U centru komunikacijske strategije treba biti jedinstvena poruka temeljena na
tri osnovne poluge cjelovitog turistickog proizvoda grada Ludbrega — vjerskoj bastini,
kulturnoj bastini i suvremenoj kulturnoj praksi. Cilj je trenutno dobro prihvaéeno
pozicioniranje od strane dionika Centrum Mundi, koje je danas temeljeno na legendi,
legitimirati u smislu centra vjerskog i kulturnog Zivota.
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7. KONCEPCIJA MARKETINGA

Destinacije danas nastoje razviti brojne turisticke proizvode kako bi se prilagodile sve
izbirljivijem turistickom trzistu. Proizvodi ¢e, izmedu ostaloga, biti uspjesniji Sto vise
imaju komponenti posebitosti i Sto se viSe oslanjaju na specifi¢nosti destinacije. Upravo
¢e ih ta komponenta izdvojiti od mnostva slicnih proizvoda koje potrosa¢i mogu
jednostavno zamijeniti jedne s drugima. Proizvodi koji se razvijaju moraju biti u funkciji
Zeljenog pozicioniranja destinacije kao i u skladu s ocekivanjima gostiju.

Vjerski turizam dominantan je i nosedi turisticki proizvod Ludbrega i, gledajuéi u duzem
vremenskom horizontu, temelj je pozicioniranja Ludbrega na medunarodnoj turistickoj
sceni. S obzirom na njegov veliki potencijal koji se u ovome trenutku jos nije poceo jace
koristiti i uzimajuci u obzir trendove na strani turisticke potraznje pretpostavka je da ¢e
ovaj proizvod uz sebe vezati i niz komplementarnih proizvoda. To ¢e u prvom redu biti
proizvodi koji se vezu uz rad na duhovnosti ali isto tako i sve podrZavajuce proizvode koji
¢e boravak u Ludbregu Ciniti ugodnim poput turizma vina, industrijskog turizma,
cikloturizma, gastronomije i dr.

Tako je s obzirom na potencijale i na trenutno stanje turistickih proizvoda predstojece
razdoblje moguée promatrati u kracem (petogodiSnjem) i duljem (deset i viSe godina)
vremenskom horizontu. U kraéem razdoblju koje predstoji Ludbreg ¢e se i dalje
promovirati kao 'centar svijeta' buduci da je po tome vec stekao prepoznatljivost na
domacdem trziStu i da je ova poruka dobro prihvaéena medu lokalnim stanovnistvom i
Sirom domacom turistickom publikom. Medutim, jatanjem ponude vjerskog turizma i
rastom znacenja svetiSta (te jacanjem ovog proizvoda kroz suradnju i zajednicki rad
svjetovnih i duhovnih predstavnika) Cinjenica da je Ludbreg turisticko-vjersko srediste
sve Ce viSe dobivati na znacenju. U tom smislu Ludbreg ¢ée i dalje ostati 'centar svijeta'
Sto ¢e Cini vazan segment njegove ponude i dio turisticke promocije ali ée vjera i
duhovnost preuzimati centralu ulogu u ja¢anju imidZza Ludbrega na Sirem turistickom
trziStu te posebice na medunarodnom. U prilog tome govori rast potraznje za putovanja
motivirana vjerom, duhovnoséu i radom 'na sebi' te Cinjenica da Ludbreg ovaj svoj
potencijal jos nije poceo u turizmu intenzivnije koristiti.

Prvi korak prema ucinkovitom pozicioniranju Ludbrega je definiranje sustava iskustva u
odnosu na glavne resurse i atrakcije. To su: vjera, povijest/kultura/bastina,
dostupnost/blizina, priroda/ambijent.
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Dotzivljaj vjere u
Ludbregu je
poseban —
hodocasce u

Ludbreg, boravak

u crkvi i svetistu,
deset dana Svete
Nedjelje prozeti su
osjecajem
jednostavnosti
malog, skladnog
gradica koji
njeguje tradiciju i
sklad

POVIJESTI, KULTURA |
BASTINA

Ludbreg ima
dugu i bogatu
povijest —o tome
govori
arheolosko
nalaziste Jovija,
bogata kulturna
bastina, ocuvana
crkva i dvorac ili
mlin koji svojom
veli¢inom pric¢a o
‘radiSnosti’
stanovnika

PRIRODA

'Pitoresknost'
Ludbrega
nadopunjuje
blaga, oCuvana i
zelena priroda —
okruzje Ludbrega
je uredeno, zemlja
se 'pazi', Sume se
cuvaju, a vinogradi
obraduju

DOSTUPNOST/BLIZINA

Ludbreg je
dostupan i blizu —
Ludbreg je dobro

prometno

povezan s

gradovima u
okruzenju kao i
Zagrebom;
dostupan jei
onima koji putuju
kroz Hrvatsku a
Zele osjetiti vjeru i
duhovnost ili
samo navratiti u
‘centar svijeta’

7.1. Kljucni razlikovni elementi i brend koncept

Koncept brendiranja danas je postao integralni dio destinacijskog marketinga kao i
aktivnosti upravljanja u turistickim destinacijama. U svijetu sve vece konkurencije gdje
potrosacima stoje na raspolaganju brojne mogucnosti, a informacije su jednostavno i
brzo dostupne, destinacije nastoje pronadi put do potrosaca kroz stvaranje jedinstvenog
i relevantnog brenda. Osnovna svrha brendiranja je stvaranje prepoznatljivosti i
pozicioniranje u svijesti kupaca te time poticanje na donosenje odluke o kupnji/posjeti
nekoj destinaciji.

lako mozda stvaranje brenda na prvi pogled moZe izgledati jednostavno rijec je zapravo
o vrlo slozenom procesu. U konacnici brend bi trebao 'pomiriti' i objediniti nekoliko
kljuénih zahtjeva. Prvo, da prenosi poruku o jedinstvenim atributima destinacije, zatim
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da daje obecanje koje je kupcima relevantno i konacno da stvara emotivnu vezu izmedu

destinacije i

posjetitelja.

Neke su destinacije svoj brend stvarale kroz povijest i upravo danas na tom vrijednom

'naslijedu’ mogu valorizirati brojne segmente svoje ponude. Za razliku od njih brojne su

destinacije tek na pocetku procesa stvaranja svog brenda. Pred tim destinacijama stoje

brojne izazovi koji ponajvise proizlaze iz ¢injenice da brend kao obecanje treba zaista i

'isporuciti' u destinaciji tj. da ga treba oZivjeti. Da bi se to postiglo svi sudionici u njegovu

stvaranju moraju prihvatiti ideju brenda i u skladu s njime djelovati.

Brend koncept Ludbrega proizlazi iz dva klju¢na pitanja:

Koji su to klju€ni atributi jedinstvenosti, odnosno, klju¢ni razlikovni elementi
Ludbrega koji ga mogu izdvojiti od konkurenata?

Temeljedi se na tim atributima jedinstvenosti koje poruku/obedanje moze
Ludbreg slati svojim potencijalnim gostima?

Kljucni razlikovni elementi Ludbrega

Ludbreg je grad gdje se cuva 'predragocjena Krv Isusova' — Ludbreg je grad
duhovnog rasta, u kojem su osjeéaji mira, ravnoteZe i nenametljivosti
sveprisutni. Ludbreg je po tome poseban i ovdje se duhovnosti gradi kroz
razgovor s Bogom ali i uCenje i razumijevanje povijesti i suvremenosti u
¢ijem je centru razvoj Covjeka.

Ludbreg je 'centar svijeta' — da je Ludbreg centar svijeta 'opcée je poznato'.
lako ¢e ova poruka izazvati 'razmisljanje' ona je u pravilu uvijek sa
simpatijama prihvacena. Netko ¢e se stvarno zainteresirati, netko ce to
shvatiti kao 'Stos' ali pozitivna reakcija nece izostati.

Ludbreg je 'mali ali veliki' — Ludbreg nije veliki grad gledano prostorno, ali
ima 'veliku' i 'dugu’ povijest. Osjecaj povijesti stvara se u destinaciji kroz
posjet nalazistu Joviji, kroz obilazak Dvorca Batthyany, kroz obilazak jezgre
grada, kroz posjet Svetistu. Veliki je i po tome Sto svaki dio povijesti ostavlja
svoju 'pri¢u’, a za trag sadasnjosti brine se suvremena kulturna produkcija.

7.2. Osobnost brenda Ludbreg

Osobnost brenda Ludbreg odnosi se na karakteristike brenda kao licnosti. Kako se

Ludbreg moZe opisati?

Miran i fin

U Ludbregu se osje¢a mirna i fina atmosfera, pomalo
svecana. Ona proizlazi iz sveprisutnog osjecaja 'vjere' i
duhovnosti, o¢uvanih tragova duge povijesti, arhitekture
grada i njegove uredenosti. Takav miran i fin idealno je
mjesto za 'rad na sebi' — kroz vjeru, kroz ucenje povijesti,
kroz suvremenost.
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Ugodan/'Po mjeri'

Ludbreg je ugodan grad u kojem je sve po mjeri. Trg nije
ni preveliki ni premali, ulice nisu ni Siroke ni uske. Ovdje
se osjeca umjerenost u svemu, a umjerenost i duhovnost
usko su povezani.

Poslozen i otvoren

Ludbreg je posloZen. Prostor je dobro organiziran, osjeca
se da grad 'diSe'. Nema zbijenih ulica, neuredenih i
gradnjom devastiranih prostora. Briga o prostoru ovdje
traje kroz stoljec¢a. Konacno Ludbreg je 'centar svijeta’,
polazna tocka za krenuti bilo gdje.

Ludbreg je zanimljiv na puno nacina. lako Ludbreg u ovome trenutku u turistickom

smislu nije poceo intenzivnije promovirati hodocasc¢a i vjerski turizam brojni hodocasnici

i vjernici dolaze pronaci svoj mir. O ugodi boravka u gradu svjedoci i izletnici koji dolaze u

vrijeme manifestacije 'Sveta Nedjelja' koja nije izgubila svoj izvorni karakter vec je

saCuvala autenti¢nost i zbog toga je posebna. Uz vjerska dogadanja cijeli grad u to

vrijeme 'Zivi' malo drugacije. Ovdje se tradicija ne 'glumi' veé se posjetiteljima pruza

upravo one Sto se ocekuje od 'prostenja’ — malo Sarenila, malo trgovine, malo

raznolikosti, malo zabave, malo muzike i malo gastronomije.

Vizualizacija 'putovanja u Ludbreg'

Informiranje o
destinaciji

Turisticka promocija grada Ludbrega (vizualni
identitet, Internet stranice, promocijski materijali)
odmah daju do znanja o kakvoj je destinaciji rijec — da
se dolazi u grad koji je poseban po tome da je centar
'duhovnosti', centar svijeta, ureden, fin i miran.

Do informacija se turistickoj ponudi lako se odlazi
putem Interneta, kroz clanke i priloge (zanimljive
pri¢e) u tiskovinama.

Dolazak do destinacije i
boravak u destinaciji

Turisticka signalizacija pred samih gradom i u gradu
omogucuje lako snalazenje i dolazak do kljucnih
atrakcija. Interpretacijske ploce usuglasene su s
ostalim promocijskim materijalima.

U samoj destinaciji gostima je na usluzi Centar za
posjetitelje kojim ima info punkt i suvenirnicu. Ovdje
se mogu dobiti sve informacije i kupiti lokalni
proizvodi.

Ugostiteljska ponuda u Ludbregu je zanimljiva i
kvalitetna temeljena na 'domacoj kuhinji'. Velika
paZnja pridaje se uredenju interijera kroz koji se salje
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poruka o 'lokalnom' i 'domaéem’'. Jelovnici imaju
zanimljive nazive iz serije 'Gruntovcani' (npr. Regica,
Dudek, ..). Posebna se paznja poklanja putnicima ‘iz
daleka' pa se tako mogu odredeni leci nadi na

poljskom, Spanjolskom i sl.

Turisticke atrakcije dobro su povezane i velika se
paznja poklanja gostima svih dobi. Tako u gradu ima
klupica za odmor, staze i Setnice dobro su oznacene,
turisticka interpretacija postavljena je na vise mjesta.
Jednostavne i pregledne karte za Setnju mogu se
dobiti u centru za posjetitelje i 'skinuti' s Interneta.

Prisjecanje i dijeljenje Posjetiteljima koji ostave svoje informacije u centru
iskustva mogu se slati materijali o planiranim dogadanjima,
novitetima u turisti¢koj ponudii sl.

Informacije gosti mogu dijeliti i na web stranicama TZ
Ludbrega koje su interaktivne na kojima su
implementirane web 2.0 funkcionalnosti i gdje putem
drustvenim mreZa gosti mogu izmijeniti iskustva i
dojmove.

7.3. Identifikacija i valorizacija turistickih proizvoda

Turisticki proizvod predstavlja dozZivljaj kojeg Cine brojni opipljivi i neopipljivi elementi.
Opipljivi su oni u koje ubrajamo smjestaj, prijevoz, ugostiteljstvo i sl., ali neopipljivi
elementi poput ambijenta u destinaciji, vizura, ljubaznosti, ugode i dr. ¢ine jednako
vazan dio ukupnog destinacijskog dozZivljaja. Da bi proizvod u konacnici bio uspjesan i da
bi gosti bili zadovoljni svojim posjetom razli¢iti gospodarski subjekti, poduzetnici, javna
poduzeca, stanovniStvo i drugi dionici svojim djelovanjem utjeCu na njega. Stoga
stvaranje konkurentnih i zanimljivih proizvoda s jedne strane pociva na resursima
destinacija a s druge strane na spremnosti i aktivnosti svih dionika u destinaciji da taj
proizvod stvaraju, Cine kvalitetnim i plasiraju na trzistu. Da bi u tome bili uspjesni
potrebna je prije svega dobra suradnja i koordinacija kao i razumijevanje sloZenosti i
slojevitosti turistickog proizvoda. Turisticka zajednica moZe inicirati i poticati razvoj
proizvoda, turisticke agencije ¢e ga nuditi na trzistu ali razumijevanje i prihvadanje
turizma kao razvojne opcije treba biti dio cjelokupne zajednice u Ludbregu.

Na temelju analize resursne osnove i radionica provedenih s dionicima u gradu Ludbregu
mogude je definirati sljedeci proizvodni portfelj:
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Tablica 7.3.1. Proizvodi portfelj grada Ludbrega

GLAVNI/NOSECI TURISTICKI PROIZVODI

e Vjerski turizam
e  Kulturni turizam
o Turizam bastine
o Suvremena kulturna
produkcija
o Manifestacije i dogadanja

DODATNI/KOMPLEMENTARNI TURISTICKI
PROIZVODI

Industrijski turizam
Mototurizam

Turizam vina

Ruralni turizam

Lovi sportski ribolov
Planinarenje i cikloturizam

e Duhovna i holisticka putovanja

U skladu s time predlaZe se sljedeci sustav proizvoda:

Dozivljaj

LUDBREG - Svetiste predragocjene krvi Isusove
Komunikacija s Bogom i druZenje s vjernicima

Osnovni proizvod

Vidjeti monstrancu, obici svetiste i prisustvovati vjerskim
okupljanjima/sadrzajima

Podrzavajudi
proizvod

e Tematizirana Setnja i upoznavanje vjerskih sadrzaja
e Radionice na temu duhovnosti

e (Centar za hagioterapiju

e Kvalitetna ugostiteljska ponuda

®  Prometna signalizacija i dobra uredena parkiraliSta

TrziSna spremnost

Poluspremno

Ciljna trzista

Vjernici i hodocasnici
Posjetitelji u tranzitu
Mladi

Sezonalnost

Tijekom cijele godine

PROIZVOD
Dozivljaj

U POTRAZI ZA MIROM
Dozivljaj mira i duhovne ravnoteze / povratak 'energije'

Osnovni proizvod

Obilazak vjerskih sadrzaja u Ludbregu

Podrzavajudi
proizvod

e Tematizirana Setnja i upoznavanje vjerskih sadrzaja
e Radionice na temu duhovnosti

e Hagioterapija

e Kvalitetna ugostiteljska ponuda

® Prometna signalizacija i dobra uredena parkiralista

TrZiSna spremnost

Poluspremno

Ciljna trzista

Vjernici

Klasi¢ni odmorisni gosti
Mladi/grupe prijatelja
Posjetitelji u tranzitu

Sezonalnost

Tijekom cijele godine
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PROIZVOD
Dozivljaj

UPOZNAJ KULTURU - BASTINA | SUVREMNOST
Dozivljaj kontrasta i komplementarnosti kulture Zivota i
rada nekada i danas

Osnovni proizvod

Kulturna bastina i suvremena kulturna produkcija

Podrzavajudi
proizvod

e |zlozbe, koncerti i druga dogadanja (prostor mlina)
e Radionice na temu rukotvorstva npr. 'pletenja’

e Kvalitetna ugostiteljska ponuda

®  Prometna signalizacija i dobra uredena parkiraliSta

TrZiSna spremnost

Poluspremno

Ciljna trzista

Obitelji s djecom
Mladi/grupe prijatelja
Posjetitelji u tranzitu

Sezonalnost

Proljece, ljeto, jesen

PROIZVOD
Dozivljaj

LUDBREG - CENTAR SVIJETA
Edukacija i zabava na temu 'centra svijeta’

Osnovni proizvod

Obilazak 'centra svijeta' i radionice na ovu temu

Podrzavajudi
proizvod

e Ugostiteljska ponuda s jelovnicima na temu 'centra
svijeta'

® Prodaja suvenira na temu 'centra svijeta' (slikovnice,
bojanke)

®  Prometna signalizacija i dobra uredena parkiraliSta

TrZiSna spremnost

Poluspremno

Ciljna trzista

Obitelji s djecom
Mladi/grupe prijatelja
Posjetitelji u tranzitu

Sezonalnost

Proljece, ljeto, jesen

PROIZVOD
Dozivljaj

PREDAH ZA OBITELJ

Odmor i Setanja s naglaskom na edukativhu komponentu
- 'legende i mitovi', 'kako se proizvodi brasno', 'kako su
Zivjeli stari Rimljani', 'vatra koja gori'

Osnovni proizvod

Odmor uz edukativne sadrzaje

Podrzavajudi
proizvod

¢ Tematizirana Setnja

e Edukativne radionice

e Ugostiteljska ponuda s jelovnicima 'za male'

® Prometna signalizacija i dobra uredena parkiralista

TrZiSna spremnost

Poluspremno

Ciljna trzista

Obitelji s djecom
Mladi/grupe prijatelja
Posjetitelji u tranzitu

Sezonalnost

Proljece, ljeto, jesen
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8. KONCEPCIJA TURISTICKOG RAZVOJA DESTINACIJE
LUDBREG

Svaka turisticka destinacija koja ima ozbiljnije ambicije na turistickom trzistu mora
komunicirati bazi¢ni sustav iskustava kojeg je u stanju pruziti potencijalnim korisnicima,
bilo da je rije¢ o krajnjim potrosacima (turistima i/ili posjetiteljima), ili je rije¢ o
turistickim posrednicima (putnickim agencijama i turoperatorima). Profesionalno i jasno
strukturiranje turistickog sustava destinacije kompleksan je i dugotrajan proces. Pritom
nije dovoljno raspolagati turistickim atrakcijama, ve¢ je potrebno sustavno poticati
izgradnju cjelovitog lanca vrijednosti, gdje svi elementi destinacijske ponude moraju biti
uskladeni sa zahtjevima trZista. To je posebno osjetljivo u destinacijama koje su u tzv.
inicijalnoj fazi razvoja kada se tek procjenjuje kvaliteta njihovog resursno-atrakcijskog
potencijala te razviju poslovno-upravljacki i/ili organizacijski kapaciteti.

Sukladno tome, grad Ludbreg kao turisticka destinacija moZe dugoroc¢no uspjeti tek ako
iza samog geografsko-politickog pojma stoji sustav dobro osmisljenih turistickih
iskustava i/ili dozivljaja upakiranih u profesionalno oblikovane turisti¢cke proizvode. U
tom kontekstu, za grad Ludbreg je trenutno najvainije da se medusobno usklade
aktivnosti na razvoju turistickog proizvoda sa sustavom turistickih iskustava koji ¢e se
komunicirati trzistu. Cilj je, stoga, ovog poglavlja, odgovoriti na dva pitanja — kako
prostorno i programski strukturirati turisticki proizvod destinacije Ludbreg.

8.1. Prostorna koncepcija turistickog razvoja

Planski prostor turisticke destinacije Ludbreg je iz Cisto pragmaticnih razloga sveden na
teritorij grada Ludbrega, Sto znaci da se granice turisticke destinacije Ludbreg poklapaju
s granicama grada kao administrativne jedinice, iako je stvarni utjecaj Ludbrega, kao
turistickog mjesta, na okolni prostor nesto malo drugaciji.

Medutim, osnovna turisticka destinacija Ludbreg, kao $to je ranije napomenuto, kao Zivi
i samoodrzivi turisticki organizam funkcionalno prelazi administrativno-teritorijalne
granice grada Ludbrega. Procjenjuje se da se funkcionalni utjecaj turistickog mjesta
Ludbreg priblizno poklapa s granicama Ludbreske Podravine.

U odnosu na znacajke turisticke atrakcijske osnove turisticke destinacije Ludbreg,
turisticki razvoj ove destinacije valja promisljati na Cetiri prostorne razine:

1. Sire okruZenje turisticke destinacije Ludbreg (slika 8.1.1.) obuhvada turisticke
destinacije:

Varazdinske Toplice,

Varazdin,

Prelog,

Koprivnicu i

O O O O

Mariju Bistricu
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Slika 8.1.1. Skica Sireg okruZenja turisticke destinacije Ludbreg

R AUTOCESTA

wssemmeme DRUGE CESTE
e¢ » o » STEPINCEV PUT

© o © o LUDBRESKI ODVOJAK

O TURISTICKE DESTINACIE

@ DRAVA

Autor: E. Kusen

2. Ludbreska podravina, (Turisticka destinacija Ludbreg)
o Grad Ludbreg te opcéine Martijanec, Sveti Purd, Mali Bukovec i Veliki
Bukovec.
3. Grad Ludbreg
o Administrativno podrucje Grada Ludbrega
4. Sredisnji dio Ludbrega
o Prostor koji obuhvacda sve ludbreske hodocasnicke atrakcije i druge atrakcije
kulturnog turizma (SKICA RASPOREDA TURISTICKIH ATRAKCUJA SREDISTA
LUDBREGA —slika 8.1.2.).

Za sagledavanje daljnjeg razvoja osnovne turisticke destinacije Ludbreg od osobite su
vaznosti prva i posljednja prostorna razina. Sire okruzenje ove turisticke destinacije
obuhvaca susjedne, kontaktne osnovne turisticke destinacije, Varazdinske Toplice,
Varazdin, Prelog i Koprivnicu, ali i udaljeniju Mariju Bistricu, koja je jedina, kao vjersko-
turisti¢ka destinacija, na razini Ludbrega u ovom dijelu Hrvatske pai Sire.
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Jedno od nacela izrade ovog plana je da se daljnji razvoj turizma u ovoj turistickoj
destinaciji mora temeljiti na njenim turistickim potencijalima, poglavito na realnim i
potencijalnim turistickim atrakcijama, kao njenim temeljnim turistickim resursima. Stoga
je upravo temeljnim turistickim resursima grada Ludbrega u istraZivanju poklonjena
osobita pozornost. Prvo su na podrucju grada Ludbrega identificirane, evidentirane i
sistematizirane sve znane relevantne potencijalne i realne turisticke atrakcije. Zatim su
ove turisticke atrakcije pojedinacno vrednovane (evaluirane), kategorizirane prema
svojoj turisti¢koj vaznosti i razvrstane po svojoj turistickoj spremnosti. Na taj je nacin
stvoren katastarski (pisani) pregled temeljnih turistickih resursa ove turisticke
destinacije.

Knjigovodstveni pregled turistickin potencijala, kakav je usustavljen u cetvrtom
poglavlju, predstavlja samo dio podataka potrebnih za planiranje razvoja. Kako je taj
pregled pokazao da se vedina atrakcija projektnog podrucja nalazi u sredisnjem dijelu
Ludbrega, u ovoj se fazi provodi atrakcijsko vrednovanje. Drugu razvojnu dimenziju
turistickih atrakcija predstavlja njihov poloZaj u prostoru turisticke destinacije. Kartiranje
poloZaja i sadrZaja, odnosno znacajki prethodno katastarski evidentiranih turistickih
atrakcija utvrdenih na topografskoj karti s granicama turisticke destinacije (atlas
turistickih atrakcija) daje pravu sliku atrakcijske osnove konkretne turisti¢ke destinacije.
Na takvoj se tematskoj karti, postupkom vizualizacije strucnjaka, mogu prepoznati
grupiranja istorodnih turistickih atrakcija, odnosi medu turistickim atrakcijama te njihov
odnos prema ostalim turistickim resursima, osobito prema prometnicama i pojedinim
objektima drustvenog standarda. U ovakvom kartografskom prikazu, iz poloZaja
potencijalnih i realnih turistic¢kih atrakcija, nazire se logican i prirodan koncept prostorne
organizacije turistickog razvoja na cjelokupnom podrucju turisticke destinacije.

Atrakcijsko vrednovanje sredista Ludbrega provedeno kroz tri skupine turistickih
atrakcija, kao hodocasnicke, ostale vjersko-turisticke, ostale kulturno-turisticke i sve
ostale turisticke atrakcije. Ovom je prilikom izvrSena njihova kategorizacija prema
medunarodnoj, nacionalnoj i regionalnoj turistickoj vaznosti, prikazana u Tablici 8.1.1. i
njihov kartografski prikaz na Slici 8.1.2.

Tablica 8.1.1. Kategorizacija turistickih atrakcija sredisnjeg Ludbrega

Vrsta Atrakcije Kategorija Oznaka na
atrakcije turisticke Slici 8.1.2.
privlacnosti

Hodocasnick | Monstranca medunarodna M1

e atrakcije Svetiste medunarodna M2
Kapela u dvorcu nacionalna N1
Zupna crkva nacionalna N2
Zavjetna kapela Hrv. sabora nacionalna N3
BlaZzenik Stepinac nacionalna N4
Dani Svete Nedjelje nacionalna N5
Ishodiste hodocasnickih putova regionalna R1

Ostale Centar za hagioterapiju nacionalni N1

vjersko potencijal
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turisticke Zbirka sakralne umjetnosti regionalna R1
atrakcije Kapela M.B. Zalosne regionalna R2
Ostale Arheolosko nalaziste lovia medunarodna M1
kulturno- Dvorac Batthyani nacionalna N1
turisticke Restauratorski centar nacionalna N2
atrakcije - -
,Centrum mundi“ nacionalna N3
Projekt ,Mlin“, suvremena nacionalna N4
umjetnost
Vjencaonica - predmeti regionalna R1
Kulturno-povijesna cjelina regionalna R2
Ludbrega
Ostale Mladen Kerstner regionalna R3
kulturno- Rudolf Fizir regionalna R4
turisticke Marija Winter regionalna R5
atrakcije Plemicka obitelj Batthyiani regionalna R6
»MIlin“, industrijska bastina regionalna R7
,Mlin“, hidroelektrana regionalna R8
Etno zbirka ,Bakina kuca...” regionalna R9
»,Voda koja gori“ regionalna R10
Kerstnerovo izletiéte ,Crn-bel“ regionalna R11
Sve ostale Gradski sportski centar regionalna R1
turisticke Otok mladosti regionalna R2
atrakcije Prijedlog novog ribi¢kog centra regionalna R3
Vinska cesta regionalna R4

Kartografski prikaz lokacija klju¢nih turistickih atrakcija grada Ludbrega odmah otkriva
poloZaje glavnih turistickih atrakcija i glavne skupine drugih turistickih atrakcija te njihov
medusobni odnos i odnos prema prometnom sustavu (slika 8.1.2). Na ovom prikazu
predstavljena je wvrsta (hodocasnicka, vjerska, kulturna, ostalo), kategorija
(medunarodna, nacionalna, regionalna) i poloZaj turistickih atrakcija na topografskoj
podlozi srediSnjeg dijela Ludbrega, na kojoj su naglaseni: mreza ulica i cesta, rijeka
Bednja, Ribnjak, Zeljeznicka pruga i mogucénost organiziranja simboli¢kog i stvarnog ulaza
turista i drugih gostiju u grad Ludbreg.

Na Slici 8.1.3. prikazuje se koncepcija turisticke prostorne organizacije, kojoj je kao
podloga posluzila Slika 8.1.2., sa zonama hodocasnickog, vjerskog i kulturnog turizma.
Okosnica turistiCke prostorne organizacije Ludbrega, zapoclinje na sjeveroistoku,
planiranim odvojkom od obilaznice i nakon prolaska ispod/iznad Zeljeznicke pruge ulazi
u planiranu Portu Ludbrega te izbija na postoje¢u ulicu Kardinala Alojzija Stepinca, s koje,
prema istoku, dotice planirani Centar za hagioterapiju, a nastavlja se prema zapadu do
Trga Svetog Trojstva tangirajuci Svetiste predragocjene krvi Isusove i zavjetnu kapelu
Hrvatskog Sabora te Dvorac Bathyany sa svim sadrZajima. Na Trgu doti¢e krugove koji
oznadavaju Centrum Mundi i kreée prema jugu uz Zupnu crkvu Svetog Trojstva, prema
Otoku mladosti, ,,Mlinu“, uz izvor ,Vode koja gori“ i zavrSava na Kerstnefovom izletistu
,Crn-bel“ s vidikovcem s kojeg se pruza pogled Ludbreg.
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Slika 8.1.2. Skica koncepcije turisticke prostorne organizacije Ludbrega

TURISTICKE PRIVLACNOSTI - vy

. HODOCASNICKE

A OSTALE VJERSKE
O OSTALE KULTURNE

KATEGORUA
M MEBUNARODNA
N nacionalna
R recionaina

8.2. Programska koncepcija turistickog razvoja
Kao sto je vidljivo iz slike 8.2.1. evaluacija potencijalnih i realnih turistickih atrakcija

turisticke destinacije Ludbreg pokazala je da se ova turisticka destinacije moZe atrakcijski
vrednovati poglavito kroz vjerski i kulturni turizam.

Vjerski turizam, slijedom definicije u Poglavlju 5.3., obuhvaéa putovanja potaknuta
vjerom, kulturom i umjetnosti. To je segment kulturnog turizma koji se oslanja poglavito
na kulturna dobra vezana uz sakralnu namjenu ili su njome inspirirana.
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Slika 8.2.1: Skica rasporeda turistickih atrakcija sredista Ludbrega

TURISTICKE PRIVLACNOSTI

. HODOCASNICKE

A OSTALE VJERSKE

O OSTALE KULTURNE
SVE OSTALE

-
=

KATEGORUA

M MEPUNARODNA
N nacionalna

2./
SASTAVNICE

OKOSNICA TURISTICKE PROSTORNE
ORGANIZACUE

R REGIONALNA R WV

ZONA HODOCASNICKOG TURIZMA
ZONA VJERSKOG TURIZMA '
%4 ZONA KULTURNOG TURIZMA

Autor: E. Kusen
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Dakle, sudionici vjerskog turizma nisu samo vjernici, osobito ne samo one konfesije kojoj
vjersko-turisticka atrakcija pripada.

Dio vjerskog turizma je hodocasnicki turizam koji obuhvaéa putovanja potaknuta gotovo
iskljucivo vjerskim motivima, ¢esto i duhovnim motivima u Sirem smislu. Pri tome, sve je
vise turista koji traZe poseban dozivljaj dijeleci iskustva s hodocasnicima.

Atrakcijska osnova turisticke destinacije Ludbreg sacinjena je u najvecem broju od
vjersko-turistickih atrakcija na temelju kojih se treba kreirati znacajan ludbreski vjersko-
turisticki i kulturno-turisticki proizvod, a osobito hodocasnicki u samo naselju Ludbreg.

Ludbreski hodocasnicki turizam

Osnove hodoéasnickog turizma u naselju Ludbreg éine'

e  Kulturno-povijesna bastina Ludbrega

o Monstranca Presvete Krvi Isusove u ludbreskom Svetistu — medunarodnog
znacaja, realna

o Zupna crkva Presvetog Trojstva u Ludbregu — nacionalnog znaéaja, realna

o Dvorska kapela u Ludbregu, Dvorac Batthyany — nacionalnog znacaja, realna

o Zavjetna kapela Hrvatskog sabora — SvetiSte — nacionalnog znacaja, realna

e Resursi vezani za znamenite osobe i povijesne dogadaje u Ludbregu
o BlaZeni Alojzije Stepinac — nacionalnog znacaja, potencijalna

o Ludbregko Cudo Presvete Krvi Isusove — medunarodnog znacaja, realna

¢ Manifestacije u Ludbregu
o Dani Svete Nedjelje u Ludbregu — nacionalnog znacaja, realna

e Resursi vezani za kulturne i vjerske ustanove u Ludbregu
o Uprava Svetista, institucija — nacionalnog znacaja, realna

e Turisticke staze, putovi i ceste s ishodiStem u Ludbregu
o Ishodiste hodocasnickih putova regionalnog znacaja, potencijalna

Prostorna organizacija hodocasnickog turizma u naselju Ludbreg

Ludbreski fenomen Cuda Presvete Krvi Isusove, prostorno nije zahtjevan, zapravo je
koncentriran na sredisnji dio naselja Ludbreg: Zupnu crkvu Presvetog Trojstva, Trg
Svetog Trojstva, kompleks Dvorca Batthyany, SvetiSte sa Zavjethom kapelom Hrvatskog
sabora i nekoliko sredisnjih ulica.

U tom se prostoru mogu organizirati razli¢ite hodocasnicke aktivnosti. Ovdje smo ih
podijelili u osnovni i ciljani hodocasnicki obilazak.

Osnovni hodocasnicki obilazak sastoji se od obilaska tri kljuéna lokaliteta, svaki s
odgovarajucim spletom aktivnosti i dozivljaja.
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e Zupna crkva Presvetog Trojstva:

o ,Vizualni kontakt” s Monstrancom Presvete Krvi Isusove, klju¢ni cilj
hodocasnic¢kog putovanja u Ludbreg (,,Doéi u Ludbreg a ne vidjeti
Monstrancu?!“).

o Razgledavanje unutrasnjosti crkve, osobito freski poznatog hrvatskog slikara
Mirka Rackog

o Kontemplacija, euharistija, ispovijed i slicno.

e Dvorska kapela u Dvorcu Batthyany

o Razgledavanje unutrasnjosti kapele, osobito freski baroknih slikara (Peck i
Maltz) iz 1753. godine.

o Kontemplacija.

o Razgledavanje zbirke misnog ruha.

e Zavjetna kapela Hrvatskog zavjeta (Svetiste)

o Razgledavanje Svetista

o Kontemplacija

o Euharistija i ispovijed kada je to na programu.

Ciljani hodocasnicki obilazak uglavnom se temelji na posebnim dogadanjima kako u
Ludbregu tako i u katolickom kalendaru Zupa:

® Dani Svete Nedjelje u Ludbregu

e Zavjetna hodocasca iz okolice Ludbrega

® Hodocaséa iz udaljenih crkvenih Zupa

® Hodocasnici koji dolaze pjeske pretpostavljenim sustavom hodocasnickih
putova, primjerice priklju¢kom na europski Marijanski hodocasnicki put
ili Stepin¢ev hodocasnicki put

e Hodocasnici u tranzitu, osobito na putu za Medugorje.

® Teme duhovne obnove

Ludbreski vjerski turizam

Preostale vjersko-turisticke atrakcije turisticke destinacije Ludbreg, nalaze se dijelom u
naselju Ludbreg (koje nisu obuhvacene hodocasni¢kim kompleksom Presvete Krvi
Isusove), a dijelom u preostale Cetiri opéine Ludbreske Podravine.

Nju Cine sve atrakcije hodocasni¢kog turizma (navedene prethodno) te, u sredisnjem
dijelu Ludbrega (naselje) sljedece:

e Crkva Zalosne Gospe u Ludbregu -RiR
® Zbirka sakralne umjetnosti -RiR
e Centar za hagioterapiju Ni P

U podrucju Ludbreske Podravine, tocnije u opéinama Martijanec, Sveti DBurd, Mali
Bukovec i Veliki Bukovec, to su:

e  (Crkva Sv. Martina u Martijancu—Ri P

e (Crkva Svetog KriZza u KriZovljanu—R i P

® Crkva Sv. Petra u Svetom Petru Ludbreskom—Li P

® Barokna grobna kapela grofova Draskovi¢ u Krizanciji— N i P
®  Crkva Sv. Franje Asiskog u Velikom Bukovcu—R i P

e Kapela Sv. Roka u Hrastovljanu Ludbreskom —Li P

e Crkva Sv. Benedikta u Hrastovljanu—R i P
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Crkva Sv. Jurja u Svetom Burdu—Ri P

Kapela Uznesenja Marijina u Slanju—Li P
Crkva Sv. Katarine u Malom Bukovcu R i P
Kapela Sv. Antuna u Selniku —R i P

e Kapela Srca Isusova u Apatiji—Ri P

® Pravoslavna crkva Svete Petke u Bolfanu—R i P
® Tradicijski hodocasnicki (pjesacki) putovi -Ri P
e Novi hodocasnicki putovi—Ni P

Ludbreski kulturni turizam

Kulturni turizam je turizam posebnih interesa. Putovanja ove vrste turista motivira

povijest, umjetnost, nasljede, stil Zivota, muzeji, koncerti, kazalista, kulturna dobra,
materijalna i nematerijalna bastina. Od usko elitisticki shvaéene kulture, interes se sve
vise Siri na ucinke ljudskih aktivnosti. Svi ti aspekti obuhvaceni su funkcionalnom
klasifikacijom turistickih atrakcija u Sustavu turistickih atrakcija (Kusen, 2010)., prema
kojoj atrakcijska osnova kulturnog turizma obuhvaca dijelove slijedec¢ih osnovnih vrsta
turistickih atrakcija: zasticena kulturno-povijesna bastina; kultura Zivota i rada;
znamenite osobe i povijesni dogadaji; manifestacije; kulturne i vjerske ustanove te
turisticke staze, putovi i ceste.

Stoga se cjelokupna osnovica kulturnog turizma turisticke destinacije Ludbrega sastoji iz
osnovice vjerskog turizma i preostalog dijela kulturnog turizma. Za turisticku destinaciju
Ludbreg, kao S$to je prethodno vidljivo, presudnu vaznost imaju kulturno-turisticke

atrakcije u srediSnjem dijelu naselja Ludbreg.
Osnovica preostalog dijela kulturnog turizma u naselju Ludbreg Cine:

e  Kulturno-povijesna basina:
o Arheoloska nalaziste lovia— M i P
o DvoracBathyany—NiR
o Kulturno-povijesna cjelina Ludbrega—R iR
o ,Mlin“—industrijska bastina—Ri P
o ,Mlin“-=hidroelektrana—Ri P
e Kultura Zivota i rada/Atrakcije zbog atrakcija
o CENTRUM MUNDI-NIiR
o Etnozbirka—RiR
o ,Vodakojagori“—RiP
o Kerstnerovo izletiste ,Crn-bel“ =R i P
® Znamenite osobe i povijesni dogadaji
o Mladen Kerstenr—R i P
o Rudolf Fizir—RiP
o Marija Winter—R i P
o Plemicka obitelj Bathyany—Ri P
e Kulturneivjerske ustanove
o Restauratorski centar—NiR
o Projekt ,Mlin“ - Suvremena umjetnost —N i P
o Vjencaonica—RiR.
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U ruralnom prostoru turisticke destinacije Ludbreg, od kulturno-turistickih atrakcija
valja spomenuti i dva dvorca:

o Dvorac Martijanec-NiP te
o Dvorac Veliki Bukovec —R i P.

8.3. Integrirani turisticki proizvod Ludbrega

Sljededi predloZenu logiku prostorno-programskog razvoja turizma na podrucju grada
Ludbrega, trebao bi se postiéi potpuno integrirani destinacijski turisticki proizvod. Svaka
od navedenih turistickih funkcionalnih cjelina ¢ini parcijalni turisticki proizvod cjelovitog
turistickog destinacijskog proizvoda, medutim, u pojedinim slu¢ajevima tek mehanicki
spojenog u destinacijsku cjelinu. Stoga valja utvrditi optimalno ustrojstvo turistickog
proizvoda osnovne turisticke destinacije Ludbreg.

Taj optimalan turisticki proizvod destinacije Ludbreg sljededih je karakteristika:
® primarno je rijec o vjerskoj turistickoj destinaciji, s naglaskom na
hodocasnicki turizam te kulturni turizam. Kulturni turizam razvija se kao
parcijalan proizvod vjerskog turizma, ali i kao autonoman proizvod temeljen
na suvremenoj kulturnoj produkciji smjeStenoj u prostoru Mlina.
® pretezito izletnicko-boravisnih znacajki, s postupnim povecanjem broja
nocenja
® cjelogodisnjeg turistiCkog poslovanja, s izrazenijom potraznjom i proljetnim i
jesenskim mjesecima te u dane vikenda i praznika
e destinacija Cije znacajke atrakcijske osnove i njezin geoprometni poloZzaj
moze zanimati Cetiri osnovne skupine gostiju:
o turiste hodocasnike i vjerske turiste u Sirem smislu
o kulturne turiste zainteresirane za bastinu kao i one za suvremeniji
kulturni izricaj
o stanovnistvo uZe i Sire gravitiraju¢e zone tijekom cijele godine koje
ostvaruje jednodnevne izlete
posjetitelje u tranzitu (kratak obilazak)
poslovne turiste — nedokoliarski motivi, uvjetovani ekonomskom
aktivnos$cu grada

Za to je potrebno sljedece:
1. Osmisliti koncepte uredenja pojedinih turistickih atrakcija

e Kompleks Svetista, programski i prostorno zaokruZiti ponudu
o interpretacija
* povijest Cuda od ukazanja do dana$njih dana
= uloga A. Stepinca u stvaranju Svetista
= vaznost Zavjetne kapele
= Judbreski tradicijski hodocasnicki putovi
o uredenje
= Judbresko ishodiSte novih hodocasnickih putova
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o smjestaj
=  zauzeti stav o eventualnoj izgradnji gostionica

® Centar za Hagioterapiju, razjasniti moguci utjecaj na druge subjekte od
znacaja za turizam

o stupanj povezanosti sa SvetiStem

o boravisni aspekt poslovanja - vlastiti smjestaj.

e Centrum Mundi -, Voda koja gori“, osigurati komunikaciju, ne samo fizicku,
izmedu ove dvije atrakcije, koje su medusobno sadrzajno uvjetovane i
povezane.

e Mlin, potpuno nova potencijalna turisticka atrakcija i koncept, o kojem ne
postoje nikakve ranije elaboracije. Stoga ,,Projekt Mlin, suvremena
umjetnost” predstavlja najzahtjevniju ludbresku turisticku akciju za koju se
navodi nekoliko klju¢nih natuknica:

o to je prostrano i ocuvano nepokretno kulturno dobro industrijske
bastine.

o njegov atraktivni segment koji moZe funkcionirati odvojeno je
hidroelektrana.

o mlin je gotovo u sredistu Ludbrega i okruZen atraktivnim zelenim i
vodenim povrSinama na koje se moze Siriti njegova nova kulturna
ponuda.

o pretpostavlja se da u njemu postoji moguénost udomljavanja
sadrzaja suvremene umjetnosti, kao depandanse grada VaraZdina, a
u okviru srednjoeuropskog kulturnog programa pa i biznisa.

2. Osmisliti koncepte umreZavanja cijele turisticke destinacije

® Porta Ludbrega, ima funkciju da homogenizira i artikulira turisticku
destinaciju Ludbreg, da presudno pridonese povezivanju u funkcionalnu
cjelinu brojnih pojedinacnih ludbreskih atrakcija.

o svi se turisti i dnevni posjetitelji upuéuju preko jednog simboli¢nog
ulaza u turisti¢ku destinaciju Ludbreg i tamo zadovoljavaju niz svojih
potreba.
= parkiranje
= fizioloske potreba
= informiranje o destinaciji
= interpretacija svih atraktivnosti destinacije koje nisu

interpretirane uz pojedinacne turisticke atrakcije.
= tu je sekundarno ishodiste svakog obilaska u turistickoj
destinaciji
* Mreza hodocasnickih putova (nova), s ishodiStem u kompleksu Svetista.
o Krak Stepincevog puta do Marije Bistrice
o Rekognosticirani tradicijski hodocasnicki putovi do Ludbrega.
® Mreza ostalih turistickih staza, putova i cesta, drugih turistickih ruta
(itinerera), na podrucju turisticke destinacije Ludbreg
o planinarske staze
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o Dbiciklisticki putovi
o vinska cesta

o tematskii drugi putovi (rute)

3. Smijestajni kapaciteti

e igradnja smjestajnih kapaciteta u gradu Ludbregu i na podrucju Grada
Ludbrega, nacelno treba biti elasti¢na, $to znaci da mora predstavljati pravo
rjeSenje za dani trenutak. Ipak prednost ée imati manji smjestajni kapaciteti
— mali hoteli, obiteljski hoteli, pansioni te sobe, apartmani i kuée za
iznajmljivanja. PoZeljni su i specijalizirani smjestajni objekti za hodocasnike,
u aranZmanu crkve — ,,gostinjci“. O smjestajnim kapacitetima u Centru za
hagioterapiju odlucivati ¢e se autonomno u ovom projektu. Izvan sredista
Ludbrega valja poticati podizanje smjeStajnih kapaciteta poglavito u okviru
turistickih seljackih gospodarstva, lovackih, ribickih i eventualnih
planinarskih domova. U tom je prostoru moguce podizati i manje kampove.

e izgradnja smjesStajnih kapaciteta je prostorno polarizirana, na naselje
Ludbreg s Ludbreskim vinogradima i na ostali ruralni prostor, sto odrazava i
polarizaciju njihovih korisnika na turiste motivirane religijom i kulturnom, te
na one motivirane boravkom na selu i u prirodi.

4. Ugostiteljska ponuda

e  klju¢ni ugostiteljski objekti koji nude kvalitetnu prehranu na punktovima koji
osiguravaju funkcioniranje turistickog destinacijskog sustava u svrhu
revitalizacije ludbreske gastronomske tradicije

e ugostiteljski objekti koji nude lokalne specijalitete, poglavito vezani uz
turisticka seljacka gospodarstva i vinske podrume, te u buduénosti
proizvodnju meda, $ljiva i jabuka.

® ostali ugostiteljski objekti

5. Dovodenje turistickih atrakcija do stupnja trziShe spremnosti

® na razini turisticke atrakcije potrebno je osigurati:
o fizicku i javnu dostupnost
o obiljezavanje
o interpretaciju
o promidZbene materijale
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9. ZAKLJUCNA RAZMATRANJA

Grad Ludbreg posjeduje bogatu resursnu osnovu, osobito kada je u pitanju njegov
atrakcijski dio. U prvom redu to se odnosi na nekoliko znacajnih vjersko-turistickih i
kulturno-turistickih atrakcija, realnih i potencijalnih. Pritom, od realnih vjersko-turistickih
atrakcija prioritet zasluZuje upotpunjavanje i dovrsavanje hodocasnicke ponude
Kompleksa Svetista Predragovcjene Krvi Isusove, a od potencijalnih valja izdvojiti Projekt
Centa za Hagioterapiju. U domeni kulture izazov predstavlja ocuvana, prostrana i dobro
locirana zgrada ,,Mlina“, primjer industrijske bastine, smjesten u privlaénom okruzenju,
prikladan za udomljavanje nekog od srednjoeuropskih ili drugih projekata suvremene
umjetnosti s osloncem na grad Varazdin kao ugledni kulturni centar, dok je
Restauratorski centar u Dvorcu Batthyani, vrlo znacajna realna kulturno-turisticka
atrakcija, potrebno znacajnije ukljuciti u kulturno-turisticku ponudu Ludbrega.

Vrijedne potencijalne i realne turistiCke atrakcije moguce je prostorno organizirati u
atraktivnu cjelinu viseg reda uz turisticku okosnicu, koja zapocinje Portom Ludbrega na
sjeveroistocnom dijelu, simboli¢nim ulazom u vjersko-turisticku i kulturnu zonu grada
Ludbrega, oko kojeg se nizu: planirani Centar za Hagioterapiju, SvetiSte Predragocjene
Krvi Isusove, Dvorac Battyani s Restauratorskim centrom, Kulturno-povijesna cjelina
Ludbrega s Trgom Svetog Trojstva, lokacijom Centrum Mundi, antickim arheoloskim
nalazitem lovia, Zupnom crkvom Svetog Trojstva i rodnom kuéom Mladena Kerstnera,
zatim Mlin s Projektom suvremene umjetnosti, ,Voda koja gori” i na kraju Kerstnerovo
izletiste Crn-bel.

Glavne sastavnice atrakcijske osnove turisticke destinacije Ludbreg grupirane su u
srediSnjem naselju Ludbreg pa je preostali dio ove turisticke destinacije ostao bez
udarnih turistickih atrakcija, medutim, taj je prostor prepun manijjih turistickih atrakcija
koje mogu posluZiti za oblikovanje vrlo privlaénog turistickog ,sitnog veza®“, poglavito na
temu Zivljenja u ruralnom prostoru i na seljackim gospodarstvima.

Bududi da je ludbresko Svetiste, jedino u na podrucju Hrvatske ima papinski certifikat o
¢udu (Bula Pape Leona X), ima znatno Sire pa i medunarodno znacenje. Time je Ludbreg
u turistickom smislu poglavito obiljezen kao vjersko-turisticka destinacija $to Sto diktira i
profil njegove turisticke ponude i identifikaciju njegove potencijalne potraznje, kako
trajnu tako i ciljanu. Poglavito ¢e dolaziti dnevni posjetitelji, a od turista, oni s jednim
nocenjem, tranziteri ili na kruznom putovanju. Jedino korisnici Centra za Hagioterapiju
mogu boraviti visSe dana. Sudionici kulturnog turizma biti ¢e dnevni posjetitelji ili turisti s
jednim nocenjem na kruznim putovanjima. S obzirom na sve opisane odrednice
ludbreskog destinacijskog turistickog proizvoda emitivno podrucje se moZe podijeliti na
lokalno, Sire zagrebacko podrucje, cijelu Hrvatsku i gravitacijsko podrucje susjednih
zemalja, na Sto ce veliki utjecaj imati umreZavanje ludbreske hodocasnicke i kulturne
ponude u Siri sustav.
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